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A ABOOH é formada por 
empresas e profissionais 
que, com diferentes 
expertises e muita 
experiência, unem-se para 
impulsionar o setor e o 
segmento de Out Of Home.
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E qual o objetivo  
deste manual?

Orientar os profissionais do mercado 
de mídia exterior com diretrizes 

técnicas sobre layout e mensagem que 
tragam mais eficiência e resultado de 

comunicação para as artes.
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Mas não é 
apenas sobre 
criar "regras". 

É sobre  
evoluir 
o olhar.
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Em linhas gerais, os formatos básicos de OOH  
obedecem a 2 tipos de contextos: outdoor e Indoor.  
E isso muda a maneira como pensamos  
o layout e as mensagens nesses ambientes.
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tempo de leitura
distância

velocidade Tudo interfere

na construção


do layout e textos
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OUTDOOR

• Aprox. 8 palavras 

• 1 mensagem 

• Sem QR Code 

• Motion simplificado 

• Alto contraste de cor

• Até 12 palavras 

• Até 2 mensagens 

• Possibilidade de QR Code 

• Possibilidade de motion 
   mais elaborado 

• Contraste de cor padrão

INDOOR
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Vamos estabelecer o quadrado acima com a representação  
de uma logomarca genérica para os exercícios deste manual.  
É importante considerarmos que os dados informados neste 
documento podem variar de logomarca para logomarca.
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x/7

O tamanho mínimo 
para aplicação da  
logomarca deve ser de 
1/7 da altura do display. 

Preferencialmente, 
estar posicionada na 
parte superior da área 
visual do mobiliário.

Para os diferentes tamanhos dos mobiliários, 
considerar que a redução máxima da logomarca 
não deverá exceder a 1/7 da altura do display.  

Dessa forma, garantimos o reconhecimento  
do design da marca para a distância de 30 metros  
- padrão para as análises de visibilidades dos 
veículos de mídia.

OUTDOOR

Escala mínima da marca

x/7

x
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Escala mínima x 
recomendação

OUTDOOR

X/7 
Redução 
mínima X/6 

Recomendado

Para melhor leitura  
e presença de marca, 
recomendamos que  
a aplicação da marca seja 
maior que a redução mínima.
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x

x/5

O tamanho mínimo 
para aplicação  
da  logomarca em 
formatos horizontais 
deve ser de 1/5 da 
altura do display. 

Preferencialmente 
estar posicionada na 
parte superior da área 
visual do mobiliário.

OUTDOOR

Escala mínima da marca

Para mobiliários horizontais, a redução 
mínima da logomarca deve seguir  
a diretriz de 1/5 da altura do display.
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x/3

A logomarca deve ter  
1/3 da altura do display.

Escala máxima da marca

x/3

OUTDOOR

O tamanho máximo da logomarca em um layout 
não deve exceder 1/3 da área visual do display.  
E, nesse caso, estar preferencialmente  
centralizado na arte.

x
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Safe area

1/3

Respeitar 1/3 da logomarca 
como safe área, 

independentemente do  
tipo de display OOH.

OUTDOOR

A medida de 1/3 da logomarca deve ser a distância 
respeitada para a aproximação de qualquer 
elemento da arte: imagens, vídeos e textos.
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16

Tagline
OUTDOOR

No caso da tagline acompanhar a logomarca, 
recomendamos respeitar a safe area do ícone  
e manter o texto com altura mínima de 10 cm.

lorem ipsum

lorem ipsum

lorem ipsum
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Tagline
OUTDOOR

Para formatos horizontais,  
a tagline deve ser posicionada  
do lado direito do token,  
respeitando os limites da safe area.

lorem ipsum
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18

Mas nem sempre o que 
funciona no celular 
funciona em uma peça OOH. 
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Afinal, qual deveria ser  
o tamanho mínimo dos textos 
para mobiliários urbanos?



OUTUBRO 2024, V1MANUAL DE BOAS PRÁTICAS DE OOH

BOAS PRÁTICASCONSIDERAÇÕES GERAISABOOH

Para responder  
a essa pergunta,  
realizamos  
testes de visibilidade  
para fundamentar  
a nossa conclusão.
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abcd

OUTDOOR

Textos

Testamos o grau de 
visibilidade de 1 palavra  
em um relógio de rua  
à distância de 30 m  
e chegamos à seguinte 
conclusão técnica: abcd

abcd
abcd
abcd

abcd
abcd

abcd
abcd1

2

3

4

5

6

7

8

10cm
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abooh

180cm

10cm a 10cm

OUTDOOR

Textos

A altura mínima de uma 
palavra em um relógio  
de rua, à distância  
de 30 metros, deve ser  
de, pelo menos, 10 cm. 

Essa medida deve  
ser baseada pela letra  
caixa baixa. 

120cm
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23

10cm

OUTDOOR

Manual de
Boas

Textos

30 m

Práticas
Manual de
Boas
Práticas
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Manual de
Boas
Práticas
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25

OUTDOOR

Um banco 
único e 
completo  
pra você.

Único. 
Completo. 
Exclusivo.

Textos

Os textos devem ser  
simples e objetivos.  
Não devem exceder  
8 palavras.  

Para as peças de 10s,  
o ideal é trabalhar sempre  
1 mensagem principal.

Podemos 
escrever  
a mesma 
mensagem  
de forma  
mais objetiva, 
adequada ao 
dinamismo  
das ruas.
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Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit  
aenean commodo ligula.

Textos
INDOOR

Para display indoor, podemos ter 
textos com mais de 8 palavras,  
mas não devemos exceder 12. 

Também não devemos exceder  
3 linhas de texto, principalmente  
em formatos horizontais.

Aprox. 12 palavras 
Máx. 3 linhas 
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Lorem ipsum 
dolor amet

27

Hierarquia Foto +Texto

Ter uma ordem clara de leitura nas peças 
ajuda a guiar o olhar. A hierarquia também 
nos ajuda a priorizar as principais 
informações das peças quando não for 
possível reduzir o número de elementos. 

OUTDOOR

A imagem principal deve 
ocupar aproximadamente 
60% da área total da arte.

O texto principal deve 
ocupar aproximadamente 
40% da área total da arte.

60%

40%
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Hierarquia Alltype

Para as versões Alltype, a logomarca  
deve estar, preferencialmente,  
na parte superior do layout. 

A mensagem principal deve ocupar  
a maior área da arte, sendo seguida  
da mensagem secundária.

OUTDOOR

Logomarca

Mensagem principal

Mensagem secundária

Lorem ipsum 
dolor amet
Lorem ipsum dolor 
amet selmer

Lorem  
ipsum 
dolor  
et amet

Layout com 1 mensagem principal
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Secundagem
OUTDOOR

Regras básicas para formatos de 10s: 

1. Máximo de 3 steps 
2. Step 1: 4s / Step 2: 4s / Step 3: 2s 
3. Presença de logomarca em todos os steps.

Lorem 
ipsum 
dolor amet

Step 1: 4s Step 2: 4s Step 3: 2s

O step 1 traz sempre a informação 
principal da mensagem, é o momento 
de captura da atenção das pessoas e 
deve ocupar aproximadamente 40% 

do tempo total da peça.

O step 2 desenvolve o assunto, 
 retém a atenção das pessoas e faz a transição 

para a conclusão e assinatura da peça.  
Deve ocupar aproximadamente  

40% do tempo total da peça.

A assinatura da peça deve 
ocupar entre 2 e 3s do final da 

animação.

Regras básicas para formatos de 15s: 

1. Máximo de 4 steps 
2. Step 1: 4s / Step 2: 4s / Step 3: 4s / Step 4: 3s 
3. Presença de logomarca em todos os steps.

Para melhor construção da narrativa visual  
das peças animadas - exibição e visibilidade - 
precisamos seguir alguns padrões de "timing"   
para edição e animação de formatos 10 e 15s:

Lorem 
ipsum 
dolor amet
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Secundagem
OUTDOOR

Regras básicas para formatos de 10s: 

1. Máximo de 2 steps 
2. Step 1: 5s / Step 2: 5s 
3. Presença de logomarca em todos os steps.

Lorem 
ipsum 
dolor amet

Step 1: 5s Step 2: 5s

Regras básicas para formatos de 15s: 

1. Máximo de 3 steps 
2. Step 1: 5s / Step 2: 5s / Step 3: 5s 
3. Presença de logomarca em todos os steps.

Uma variação do slide anterior seria retirar 
a assinatura isolada no último step, 
mantendo a presença de marca durante 
toda a narrativa da peça, aumentando 
assim o tempo de exibição das mensagens.

Lorem 
ipsum 
dolor amet
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GIF
OUTDOOR

GIF são recursos que funcionam muito bem na 
dinâmica das ruas, pela objetividade da mensagem,  
por meio da repetição de uma mesma imagem. 

GIFs geralmente obedecem loop de 2s, enquanto 
Reacts podem construir narrativas de até 10s.

GIF
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Cores

O contraste de cor dos 
elementos do layout 
é fundamental para  
a interpretação da  
mensagem a distância. 

Recomenda-se raios  
de contraste de cor 
superiores a 3.0 pelos  
padrões WCAG*.

OUTDOOR

Lorem ipsum 
dolor amet

Lorem ipsum 
dolor amet

*WCAG: Web Content 
Accessibility Guidelines

WCAG: 1.52 WCAG: 3.0
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QR Code
OUTDOOR

QR Code não pode ser escaneado  
em relógios de rua. 

A distância torna a função ineficaz, 
além de ser uma prática politicamente 
incorreta para o trânsito. 

Recomenda-se o uso do QR Code  
em ambientes onde as pessoas  
tenham as condições necessárias  
para ler o ícone, como distância  
e tempo adequados, por exemplo,  
abrigo de ônibus.
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QR Code
INDOOR

Lorem ipsum 
dolor amet

Para mobiliários em ambientes internos, 
como aeroportos,  shoppings center, 
metrô, podemos ter QR Code, desde que a 
distância das pessoas com o layout permita 
essa interatividade. E desde que o tempo 
de leitura permita a interação.  

Recomendamos manter o QR Code durante 
todo o tempo de exposição da arte.
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Novas tecnologias são sempre bem-vindas  
no OOH, mas devem sempre respeitar  
as políticas de tráfego dos espaços urbanos  
e as normas civis para que a experiência com  
as marcas seja sempre segura para as pessoas.

Projetos Especiais
OOH



De cenografia em relógios de rua a painéis com 
realidade aumentada, a criatividade aliada ao 
planejamento de mídia será sempre o diferencial 
para gerar buzz e notícia espontânea para as marcas.

Projetos Especiais
OOH
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Jornada do Consumidor
MÍDIA

Mídia e Criação precisam andar juntos. 
O planejamento de mídia e Criação deve considerar a Jornada do Consumidor no momento em que ele 

está, o ambiente em que o ativo está inserido, o comportamento em relação a ele (ativo) e os diversos 
formatos propostos. Não devemos ter todas as mensagens da campanha em todos os formatos,  

mas precisamos entender quais mensagens são mais eficientes em cada um deles. 
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