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INTRODUGAO

A publicidade Out-of-Home (OOH) tem se mostrado uma ferramenta
essencial na comunicagao visual e no alcance de grandes publicos.

Neste contexto, entender as legislagcdes e regulamentagdes que regem essa
pratica em diferentes paises é fundamental para compreender os padroes e
diretrizes que moldam a publicidade em escala global.

Este estudo, embora n&o exaustivo, analisa as legislagdes e
regulamentacdes da publicidade OOH nos Estados Unidos, Unido Europeia, Reino
Unido, Franca e Japéo, apresentando uma visdo comparativa dos aspectos mais
relevantes em cada regio.

A analise busca identificar as normas e praticas estabelecidas por cada
jurisdicéo, oferecendo uma perspectiva ampla sobre como a publicidade OOH ¢é
regulamentada.

Foram considerados aspectos como normas de conteudo, restricées de
localizagao, permissoes necessarias e 6rgaos reguladores envolvidos. Ao explorar
esses elementos, busca-se proporcionar uma compreensdo das diferentes
abordagens adotadas por cada pais e regiao.

Este estudo apresenta os aspectos mais relevantes das regulamentacodes
de publicidade OOH em cada uma dessas regides, permitindo uma visdo mais geral

das diretrizes e praticas internacionais.
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EstaADOS UNIDOS ESTRUTURA LEGAL E PRATICAS DE PuBLICIDADE OOH

Breve histérico

No século XIX, os primeiros outdoors americanos eram frequentemente
pintados em paredes e cercas por comerciantes locais.

Por volta de 1850, Jared Bell comegou a imprimir pdsteres de circo em Nova
York, estabelecendo o formato grande de péster americano. Além disso, a
publicidade exterior foi usada pela primeira vez em bondes, marcando o inicio da
OOH como a conhecemos hoje.

A consolidagcdo da industria ocorreu no final do século XIX. Em 1867,
surgiram os primeiros contratos de aluguel de outdoors. Por volta de 1870, quase
300 pequenas empresas de pintura de placas e cartazes estavam em operagao. Em
1872, a International Bill Posters’ Association of North America foi formada em St.
Louis, buscando promover uma compreensao mais ampla do meio de pbsteres e
coordenar servigos oferecidos pelas empresas membros.

No inicio do século XX, a padronizacao desempenhou um papel crucial no
crescimento da OOH nos EUA. Em 1900, uma estrutura padronizada para outdoors
foi estabelecida, permitindo campanhas nacionais mais eficazes. Grandes
anunciantes, como Palmolive, Kellogg e Coca-Cola, massificaram os outdoors
como parte de seus esforcos de marketing nacional.

O OOH nos EUA evoluiu ao longo dos séculos, tornando-se uma forma
relevante de comunicacéao, seja para fins comerciais ou para informar e envolver a

comunidade.

Padroes e Regulamentacoes de OOH nos EUA
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e Bonus Act, Highway Beautification Act e Code of Federal
Regulations/United States Code (USC): rodovias interestaduais e
federais primarias
Em 1958, o Congresso aprovou a primeira legislacdo de controle de

publicidade externa comumente conhecida como Bonus Act, PL 85-381, que foi
subsitutida pelo Highway Beautification Act, de 22 de outubro de 1965, também
conhecida pelo apelido “Lady Bird’s Bill”, disponivel no United States Code em 23
USC 131.

As disposi¢cdes do Bonus Act foram implementadas por 24 estados que

promulgaram leis especificas, segundo informado pela Out of Home Advertising

Association of America (OAAA).

O Highway Beautification Act (1965), que é uma das legislacoes federais
mais importantes dos Estados Unidos e que trata do controle da publicidade out of
home (OOH) ao longo das rodovias interestaduais e principais, apresenta
disposicbes sobre o controle de publicidade exterior, melhoria cénica das
rodovias, remocao de outdoors, politica de embelezamento da cidade e
diminuigdo da poluicao visual.

Posteriormente, foi apresentada a Emenda de 1968 que altera a lei (HBA de
1965) para exigir a aceitacdo de determinacdes estaduais e locais de “uso
habitual” paratamanho, iluminagao e espagamento de placas em areas industriais
e comerciais.

Na década de 70, foram editadas leis para regular o embelezamento das
rodovias, por exemplo, ao definir o limite de 660 pés fora do direito de passagem
para placas urbanas e mudancas no regime de publicidade dentro do direito de
passagem.

Apés as alteracoes mencionadas, infere-se que o objetivo da legislacao é
proteger o investimento publico nessas rodovias, promover a segurangca e o

valor recreativo das viagens, e preservar a beleza natural das paisagens.
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Ainda, a legislacéo estabelece que os fundos federais para rodovias seréo
reduzidos para os estados que nao implementarem um “controle efetivo” (devem
ser limitados a certos tipos, como veremos abaixo) sobre a instalacdo e
manutencdo de outdoors. Esse controle efetivo se aplica aos outdoors localizados
dentro de 660 pés (200 metros) da borda mais préoxima do direito de passagem e
visiveis a partir da via principal do sistema rodoviario.

Quanto aos tipos de outdoors permitidos dentro do “controle efetivo” e em
conformidade com os padrbes nacionais autorizados pelo Secretario estao os
abaixo elencados (USC, Sec. 131, c):

e Sinais Direcionais e Oficiais: esses sinais incluem informacdes sobre
atracdes naturais, pontos turisticos e outros marcos.

e Anuncios de Venda ou Locacao de Propriedade: outdoors relacionados a
venda ou aluguel de propriedades.

e Anlncios de Atividades no Local: sinais que promovem atividades
realizadas na propriedade onde estéo localizados.

e Sinais existindo antes de 22 de outubro de 1965: outdoors legais
existentes antes dessa data, considerados marcos ou de significado
histérico.

O HBA também dispoe sobre o tamanho, localizacdo e iluminacdo de
outdoors ao longo das rodovias interestaduais e federais primarias. Certos tipos de
outdoors, como os considerados obscenos ou que retratam violéncia, sao
proibidos.

Abaixo alguns dos principais artigos sobre rodovias interestaduais e federais
primarias e controle de publicidade:

e USC, Sec. 131(d) - Zonas Comerciais e Industriais:

o Determina que os Estados terdo plena autoridade sob suas préprias
leis de zoneamento para zonear areas para fins comerciais ou
industriais:

e USC, Sec. 131(d) - Remocgao de Outdoors:

o Exige a remocdo de outdoors nao conformes, garantindo

compensacao justa.
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e USC, Sec. 131(f) - Medidas de Controle do Estado:
o Requer que os estados implementem programas de controle de
publicidade em conformidade com o HBA para receber fundos
federais.

e 23CFRPart750
o Distancia:
= 23 CFRPart 750.704:
o Tamanho: Cita a necessidade de critérios de espagamento a serem
definidos por acordo entre o Estado e o Secretario.
= 23 CFR 750.106: (Sinais de Classe 3 e 4):

o Outdoors de Classe 3 sdo aqueles situados dentro de 12
milhas aéreas das atividades anunciadas

o Outdoors de Classe 4 sdo agueles destinados ao interesse
especifico do publico viajante. Estes outdoors devem ser
autorizados pela lei estadual e devem fornecer
informacgdes que sejam do interesse especifico do publico
viajante.

o Painéis ndo devem exceder 13 pés de altura ou 25 pés de
comprimento, incluindo borda e acabamento, mas
excluindo suportes. Nenhum sinal pode exceder 12 pés
quadrados de area.

o Zoneamento:
= 23CFR750.703:
e Especifica que a publicidade OOH é permitida em
areas zonadas como comerciais ou industriais. A
regulamentacao local e estadual de zoneamento deve
ser respeitada.
o Luminosidade:
= 23CFR 750.106; 750, 108 e 750.710:
e Estabelece que ailuminacio ndo deve serintermitente
ou em movimento e deve ser ajustada para evitar
distracbes aos motoristas, evitar raios de luz e
minimizar o impacto visual negativo.
e A iluminagao dos painéis por luzes que nao sejam
brancas nao € permitida, e nenhum sinal colocado em
qualquer painel pode conter, incluir ou ser iluminado
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por quaisquer outras luzes, ou quaisquer luzes
piscantes, intermitentes ou moveis.

Os regulamentos que tratam da publicidade externa para evitar a distragao
dos motoristas e obstrugdo da visdao também sao elaborados pela Federal
Highway Administration (FHWA) e o Department of Transportation (DOT). Essas
regras visam manter a segurancga nas estradas e rodovias.

Dentre as exigéncias, a FHWA determina que os anunciantes obtenham
licencas, conforme exigido pelas regulamentacgdes estaduais e locais, antes de
instalar quaisquer placas permanentes ao longo de rodovias interestaduais.

Além disso, a FHWA estabelece diretrizes sobre a localizagéo, tamanho e
iluminacdo de outdoors, enquanto questdes de veracidade do conteudo

publicitario sdo reguladas pela Federal Trade Commission (FTC).

A legislacdo tem um papel importante para garantir a seguranga nas
estradas e rodovias e conciliar este objetivo com a expansdo da atividade de
empresas de publicidade OOH.

A National Advertising Division (NAD) é uma parte crucial do sistema de

autorregulacao da publicidade nos Estados Unidos, operando sob o Council of

Better Business Bureaus (BBB). O papel do NAD é revisar a veracidade e a

precisao das reivindicagdes publicitarias nacionais, incluindo aquelas feitas em

publicidade out-of-home (OOH).

Diretrizes gerais: compilado das leis e regulamentacoes para rodovias

interestaduais e federais primarias

Zoneamento

Permitido: A publicidade OOH é permitida principalmente em 4areas
zonadas como comerciais ou industriais.

Proibido: A instalagcdo de novos outdoors é geralmente proibida ao longo
das rodovias interestaduais e rodovias federais primarias em areas ndo comerciais
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ou nao industriais, exceto em circunstancias especificas permitidas pela lei
estadual ou acordos especificos entre o Estado e o Secretario de Transporte dos
EUA.

Intensidade e Brilho

Regulamentagcao de Iluminagao: A iluminacdo dos outdoors deve ser
constante e ndo deve ser intermitente ou em movimento para evitar distracdes aos
motoristas.

Ajustes Necessarios: A iluminacao deve ser ajustada de maneira a
minimizar o impacto visual negativo e garantir a seguranga dos motoristas,
evitando ofuscamento.

Ailuminacgao dos painéis por luzes que ndo sejam brancas nao é permitida.

Tamanho (Sinais de Classe 3 e 4)

Nenhum painel podera exceder 13 pés de altura ou 25 pés de comprimento,
incluindo borda e acabamento, mas excluindo suportes. Nenhum sinal pode ser
permitido exceder 12 pés quadrados de area, e nada em tal sinal pode ser legivel
de qualquer lugar navia principal ou em uma estrada de converséo.

Obs.: Para fornecer um controle eficaz da publicidade externa, o Estado
deve cumprir os requisitos de tamanho, iluminacdo e espagcamento, a serem

determinados por acordo entre o Estado e o Secretario.

Distancia

Entre Outdoors: essas distdncias devem ser determinadas por acordo entre
o estado e o Secretario de Transporte, conforme 23 CFR 750.705. Os estados
podem impor suas proprias restricdes adicionais.

De Rodovias: Outdoors nao devem ser instalados a uma distancia menor

que 660 pés (aproximadamente 200 metros) da borda da faixa de dominio de
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rodovias interestaduais ou rodovias federais primarias fora das areas urbanas, a

menos que estejam em areas zonadas e usadas como comerciais ou industriais.

Movimentagao
Proibicao de Animagées: Outdoors nado devem ter elementos em
movimento, tais como animagdes ou videos, para evitar distragdes aos motoristas

e garantir a seguranca na conducgao.

Regulamentacoes especificas

Além das regulamentagoes federais, que fornecem diretrizes gerais para
rodovias interestaduais e federais primarias, cada estado pode ter suas préprias
leis relacionadas a publicidade OOH (Out-of-Home). Isso inclui restricoes quanto
ao tamanho, localizagdo, conteudo dos anuncios, e quantidade de outdoors,
painéis luminosos e outras formas de publicidade visual.

Em outras palavras, o tamanho, a iluminacdo e o espagamento dos
outdoors sado determinados por acordo entre os estados e Secretario de
Transportes dos EUA, desde que sejam consistentes com o uso costumeiro.

Em algumas éareas, os outdoors devem ser recuados das estradas a uma
certadistancia para garantir a seguranga de motoristas e pedestres. Outras regides
podem exigir licengas para instalar anuncios externos, com rigidas portarias de
zoneamento ditando onde eles podem ser colocados e onde serdo evitados
(préximo a areas residenciais, locais de culto e escolas).

Além disso, alguns estados também tém restricbes sobre quais tipos de
conteudo podem ser incluidos em um anuncio OOH. Por exemplo, anuncios de
produtos de tabaco podem ser proibidos pelas leis antitabagismo, enquanto
campanhas que promovem alcool podem ser permitidas apenas em locais
designados, longe de escolas e locais de culto.

SAUS QD. 04, BLOCO A, SALA 1204 - ED. VICTORIA OFFICE TOWER - BRASILIA - DF — 70070-040
(61) 3550-8914 - WWW.STROZZIHOFFMANN.COM.BR



STROZZI/[/[HOFFMANN

ADVOGADOS

Abaixo estao alguns exemplos de regulamentagoes especificas:

California

Na Califérnia, Outdoor Advertising Act regula a publicidade externa. A lei é

administrada pelo Departamento de Transportes da Califérnia (Caltrans).

Ela impbe restricbes rigorosas quanto a localizagdo de outdoors,
especialmente ao longo de rodovias estaduais e interestaduais, para proteger a
estética cénica e a seguranga dos motoristas, como registrado abaixo:

e (Codigo da Califérnia, Secao 5400-5419: Trata da regulagao da publicidade

externa, incluindo o zoneamento, tamanho, iluminacéo e espagamento dos
outdoors ao longo das rodovias estaduais e interestaduais. Ainda, proibe
publicidade nao autorizada dentro de 660 pés de rodovias interestaduais e
primarias.

e (Codigo de Governo da Califérnia, Secao 5216-5230: Define as permissoes

necessarias para a colocacao de outdoors e outras formas de publicidade

externa.

Nova York
Nova York tem regulamentacoes especificas, especialmente na cidade de

Nova York, que sao particularmente rigorosas. A New York City Zoning Resolution

regula a localizagéo, tamanho e tipo de outdoors e sinais publicitarios.

= Zoning Resolution Section 32-64:

o Emtodos os distritos indicados, os sinais permitidos estéo sujeitos a
restricbes de area de superficie e iluminagdo, exceto para sinais
iluminados nao intermitentes, exceto publicitarios, em janelas
dentro de edificios, limitados a oito pés quadrados por lote e trés

sinais por janela.
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o Aarea permitida de sinais em lotes com multiplos estabelecimentos
pode considerar cada parte ocupada por edificios no térreo como um
lote separado.

o Os sinais iluminados devem seguir os padrbes do Departamento de
Edificagdes, garantindo que a iluminagcdo nao interfira em
residéncias, lofts ou espacgos de trabalho-vivéncia, e sinais com
iluminacao indireta ndo devem projetar luz diretamente nesses

espacos.

= Zoning Resolution Section 42-55: Restringe a publicidade nas proximidades

de parques e areas cénicas.

Illinois

Em Illinois, a Highway Advertising Control Act é a principal legislagao que
rege a publicidade externa. Ela é administrada pelo Departamento de Transporte
de Illinois (IDOT).

= |llinois Compiled Statutes, 225 ILCS 440: Regula a colocagéo de outdoors

ao longo das rodovias estaduais e interestaduais, exigindo licencas e

cumprindo critérios especificos para localizacao e tamanho.

Esses exemplos ilustram como as regulamentagcbées podem variar
significativamente entre estados e cidades, refletindo diferentes prioridades em
termos de seguranca rodoviaria, estética urbana e protecao ambiental.

Regras e diretrizes especificas

California
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e Zoneamento: Outdoors ndo podem ser colocados em areas nao comerciais
ou industriais. Certas excecbes sao feitas para areas comerciais ou
industriais estabelecidas antes de 1959.

e Tamanho: Outdoors ndao podem exceder 1.200 pés quadrados em area,
com uma altura maxima de 25 pés e comprimento maximo de 60 pés.

¢ [lluminagao: Outdoors iluminados ndo podem interferir com a eficacia de
sinais de trafego e ndo podem incluir luzes intermitentes ou méveis.

e Espacamento: Outdoors devem estar a pelo menos 660 pés da borda do
direito de passagem de rodovias interestaduais e primarias. Displays
eletronicos, especificamente chamados de "message center displays,"
devem estar a pelo menos 1.000 pés de distancia um do outro.

e Mensagens Variaveis: As mensagens devem permanecer estaticas por
pelo menos 4 segundos antes de mudar.

e Brilho: Os niveis de brilho sdo limitados conforme os valores estabelecidos
na Section 21466.5 do Vehicle Code para garantir que nao causem distragao
aos motoristas.

o A luz sera considerada prejudicial se seu brilho exceder os valores
especificados.

o A medicao do brilho deve ser feita com um fotémetro fotoelétrico de
1,5 graus colocado no ponto de vista do motorista.

o A luminosidade maxima permitida de uma fonte de luz dentro de 10
graus da linha normal de visdo do motorista ndo deve ser mais de
1.000 vezes a luminosidade minima medida no campo de visao do
motorista.

o Se aluminosidade minima medida no campo de visao for de 10 foot-
lamberts (unidade de luminancia) ou menos, a luminosidade da
fonte de luz ndo deve exceder 500 foot-lamberts mais 100 vezes o
angulo, em graus, entre a linha de visdo do motorista e a fonte de luz

Nova York

e Zoneamento
o Distritos Residenciais: Os sinais externos em areas residenciais
ndo podem ser publicitarios. Apenas sinais acessoérios, como
aqueles indicando "a venda" ou "para alugar", sdo permitidos, e
esses sinais devem ter menos de 12 pés quadrados.
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o Distritos Comerciais: Sinais publicitarios sao permitidos em certas
partes dos distritos comerciais. A altura, a distancia de projecado e a
area superficial em relagcdo a fachada da rua séo regulamentadas
conforme a Segao 32-64.

o Distritos Industriais: Had menos restricdes para publicidade externa,
permitindo tanto sinais acessdrios quanto publicitarios, desde que
obedegcam aos critérios de area permitida conforme as
regulamentacdes especificas.

e Tamanho e lluminacéao

o Tamanho: O tamanho dos sinais depende do zoneamento e da area
de frente para a rua do lote. Em areas residenciais, os sinais devem
ser menores e menos intrusivos.

o lluminagao: Sinais iluminados devem estar em conformidade com
as regras de segurancga, ndo podendo ter iluminacéo intermitente ou
piscante (Secao 32-64).

=  Em distritos residenciais, apenas certas instalacbées, como
instalacbes médicas, podem ter sinais iluminados, com
restricoes especificas.

o Espagcamento: Outdoors devem estar localizados a uma certa
distancia uns dos outros, especialmente ao longo das rodovias.
Desde 1940, NYC restringe outdoors a menos de 200 pés de rodovias
arteriais e parques publicos maiores que meio acre (Secao 32-66).

e Localizacao: Sinais ndo podem obstruir ou interferir com a eficacia dos
sinais de trafego oficiais. Ha também regras especificas para a colocagao
de sinais em telhados e set-back roofs.

e Mensagens Variaveis: Devem ter um tempo de exibigdo estatica de pelo
menos 6 segundos, e a transicdo entre mensagens deve ocorrer em 2
segundos ou menos.

e Brilho: Deve ser ajustado para nao interferir com a visibilidade dos sinais de
trénsito e ndo pode ser excessivamente brilhante (Secao 32-64).

o A iluminacao de qualquer sinal deve ser medida a noite, com a
temperatura do ar ambiente entre 65 e 75 graus Fahrenheit (18,3 a
23,9 graus Celsius).

o Um medidor conhecido como LUTS (Light Unit Times Square) deve
ser usado para medir o nivel de iluminagao. Este aparelho deve ser
calibrado contra um padréao de referéncia.
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o Para sinais que exigem iluminagao continua, pelo menos 25% da
area de superficie agregada minima exigida dos sinais deve atingir
uma iluminacgao incidente minima de 1,5 LUTS, medida por meio de
lAmpadas elétricas, como tubos de néon, ldAmpadas incandescentes
ou tubos de raios catddicos expostos diretamente a vista.

o O restante de cada sinal deve atingir pelo menos 0,2 LUTS de
iluminacao incidente.

o Adicionalmente, um minimo de 25% da area de superficie agregada
minima exigida dos sinais deve atingir pelo menos 0,4 LUTS de
iluminagao incidente, medida por superficies luminosas compostas
por material translicido iluminado por lAmpadas elétricas por tras.

e Requisitos de Permissao: Todos os sinais, exceto aqueles diretamente
pintados na parede e de menos de 6 pés quadrados, requerem uma
permissao de construcdo do Departamento de Edificagdes de Nova York
(DOB). Sinais iluminados exigem uma permissao elétrica adicional e
precisam de renovacao anual.

IUinois

e Zoneamento: Outdoors sao permitidos apenas em areas comerciais ou
industriais, ou em areas gue nao sao zoneadas, mas que sao usadas para
fins comerciais ou industriais. Estas areas devem estar localizadas a até 660
pés da margem da rodovia.

e Tamanho: Existem limites especificos para o tamanho dos sinais. Por
exemplo, outdoors ndo podem exceder 1.200 pés quadrados em area.

e [lluminacgéao: Outdoors iluminados ndo podem interferir na visibilidade dos
sinais de trafego. A iluminagdo ndo pode incluir luzes intermitentes ou
moveis que possam distrair os motoristas.

e Espacamento: Outdoors devem estar a uma certa distancia uns dos outros
e de outros sinais de transito para garantir que nao haja poluigao visual ou
distragdes perigosas para os motoristas.

e Mensagens Variaveis: Proibe sinais que contenham luzes intermitentes,
piscantes ou moveis, exceto aqueles que fornecem informagdes de
servigo publico, como hora, clima, data e temperatura. Isso implica que
sinais com mensagens variaveis, como painéis eletrénicos ou digitais,
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podem ser permitidos se as mensagens ndo piscarem ou mudarem de
forma que causem distragao.
o Placas queforneceminformagdes de servigo publico, incluindo, mas
nao se limitando a hora, clima, data e temperatura (Secao 6.02(a) da
Lei) e placas de mensagens multiplas com exibigdes que mudam
com frequéncia ndo maior que uma vez a cada 10 segundos.

e Brilho: Niveis de brilho séo restritos para garantir a seguranga dos
motoristas.
o Nao especifica um valor numérico exato para a intensidade do brilho
permitida nos sinais publicitarios.
o Em vez disso, a legislagdo estabelece critérios qualitativos para
assegurar que o brilho dos sinais ndo cause ofuscamento ou
prejudique a visdo dos motoristas.
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REINO UNIDO: REGULAMENTAGAO E IMPLEMENTACAO DA PuBLICIDADE OOH
Breve histérico

No final do século XIX e inicio do século XX, a publicidade OOH comecou a
se destacar com a urbanizacdo crescente e o desenvolvimento dos centros
urbanos. Os primeiros cartazes e placas publicitarias eram frequentemente
pintados a mao e exibidos em areas de alto trafego, como mercados e estagdes de
trem.

Com o advento da Revolugao Industrial e a expansao das redes de
transporte noinicio do século XX, a publicidade OOH no Reino Unido experimentou
um crescimento significativo. Isto porque os anuncios comegaram a aparecer em
bondes, 6nibus e trens, alcangando um publico mais amplo.

Esse periodo também marcou o inicio da publicidade iluminada, com
letreiros de néon tornando-se uma visdo comum nas ruas movimentadas de
Londres. A introducao de luzes artificiais permitiu que os anuncios fossem visiveis
a noite, aumentando sua eficacia e atratividade.

Nas décadas de 1950 e 1960, a publicidade OOH evoluiu com a introdugao
de novas tecnologias e materiais. O pds-guerra trouxe uma explosao de consumo
e uma maior competicdo entre as marcas, que comegaram a utilizar painéis
publicitarios maiores e mais coloridos.

A propdsito, a televisdo emergiu como um novo meio de comunicagao de
massa, mas a publicidade OOH manteve sua relevancia ao complementar as
campanhas televisivas e alcangar os consumidores em seu cotidiano.

Adigitalizagao navirada do século XXI trouxe uma transformagao ainda mais
profunda para a publicidade OOH no Reino Unido: a introdugao de painéis digitais

e telas LED permitiu a exibigdo de anuncios dindmicos e interativos.
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Esses novos formatos ndo apenas aumentaram a flexibilidade e a
criatividade das campanhas publicitarias, mas também permitiram a coleta de
dados e a segmentagao de publico em tempo real.

Tanto é assim que cidades como Londres e Manchester se tornaram centros
vibrantes de publicidade digital, com areas como Piccadilly Circus se tornando
simbolos da modernidade e inovagao.

Hoje, a publicidade OOH no Reino Unido continua a evoluir com a
integragdo de tecnologias avancadas, como a realidade aumentada (AR) e a
inteligéncia artificial (1A).

A sustentabilidade também se tornou uma preocupagdo central, com
iniciativas para reduzir o impacto ambiental da publicidade e promover praticas

mais ecoldgicas.

Padroes e Regulamentagcoes de OOH no Reino Unido

No Reino Unido, a publicidade OOH é regulamentada por um conjunto de
normas e cddigos que garantem que a publicidade seja ética, segura e em
conformidade com as leis.

As principais regulamentac¢des nacionais que governam a publicidade OOH

incluem:

U The Town and Country Planning (Control of Advertisements) (England)

Regulations 2007

Este é o principal regulamento que controla a exibicao de anuncios na
Inglaterra, incluindo publicidade OOH. Ele estabelece critérios especificos para
a colocacao de anuncios, abrangendo aspectos como segurancga, protecao visual

e impacto ambiental.
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O The Town and Country Planning (Control of Advertisements) (England)
Regulations 2007 estabelece diretrizes detalhadas para a exibicdo de anuncios na
Inglaterra. Essas diretrizes abrangem varios aspectos da publicidade "out of home"
(OOH), incluindo segurancga, estética e impacto ambiental.

A seguir, estao alguns dos principais artigos e diretrizes deste regulamento:

e Parte 2: Disposicoes Gerais
o Artigo 3 - Definigcoes:
= Fornece definicbes para termos-chave utilizados no
regulamento, como "anuncio", "edificio listado", e "area de
conservagao".
e Parte 3: Consentimento de Planejamento
o Artigo 4 - Requisitos para Consentimento de Planejamento
= Estabelece que certos tipos de andncios requerem
consentimento formal de planejamento antes de serem
exibidos.
= Diretriz: Andncios em areas de conservacado e em edificios
listados sempre requerem consentimento.
o Parte 4: Categorias de Antincios que Nao Requerem Consentimento
o Artigo 6 - Anuncios Excluidos de Controle
= |Listacategorias especificas de anuncios que sdo excluidos do
controle sob este regulamento, como pequenos sinais de
nome de rua ou avisos oficiais.
= Diretrizz Andncios menores do que 0,3 m? em &area nao
requerem consentimento de planejamento.
Artigo 7 - Anlincios de Interesse Publico
Anuncios que promovem a seguranca publica, como sinais de alerta,
nao requerem consentimento.
o Diretrizz Anuncios oficiais de 06rgaos publicos, como avisos de
seguranca rodoviaria, sao isentos.
e Parte 5: Condigcoes para Anuncios
o Artigo 9° - Condigoes Gerais
= [Estabelece condicbes gerais que se aplicam a todos os
anuncios, mesmo aqueles que ndo requerem consentimento
de planejamento.
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= Diretriz: Anuncios devem ser mantidos limpos e em bom
estado de conservacgao.
o Artigo 10 - Seguranca e Protecao Visual
= Anuncios ndo devem obstruir a visibilidade dos sinais de
transito, causar distragdo aos motoristas ou afetar
negativamente a estética da area.
= Diretriz: Ainstalacao de anuncios deve garantir a seguranca e
nao prejudicar a aparéncia da vizinhanca.
e Parte 6: Procedimentos de Aplicagao
o Artigo 12 - Aplicacao das Regras
= Detalha os procedimentos de aplicacdo das regras, incluindo
inspecdes e penalidades por ndo conformidade.
= Diretriz: As autoridades locais tém o poder de remover
anuncios que nao estejam em conformidade com as
regulamentacoes.
e Tamanho dos Painéis
o Anexo 1: Especifica os tamanhos maximos permitidos para
diferentes tipos de anuncios.
o Diretriz: Painéis de até 2 m® podem ser exibidos em areas
residenciais sem necessidade de consentimento.
e Luminosidade e Brilho
o Anexo 3: Define os limites de luminosidade para anuncios
iluminados.
o Diretriz: A intensidade luminosa ndo deve exceder 600 candelas por
metro quadrado para evitar ofuscamento.
e Zoneamento
o Anexo 5: Lista zonas especificas onde a exibicdo de anuncios é
restrita ou proibida.
o Diretrizz Publicidade é estritamente proibida em a&areas de
conservacgao e parques nacionais, salvo raras excegodes.

U The Advertising Standards Authority (ASA) e Code of Non-broadcast

Advertising and Direct & Promotional Marketing (CAP Code)
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Importante esclarecer que a realidade da publicidade OOH no Reino Unido
€ caracterizada por um sistema de autorregulacao, além de regulamentacao
legal.

A autorregulagao é principalmente conduzida pela Advertising Standards
Authority (ASA), que trabalha em conjunto com o Committee of Advertising Practice
(CAP) para criar e implementar o CAP Code.

A ASA é a autoridade independente que regula a publicidade no Reino Unido.
Ela tem o poder de investigar queixas sobre anuncios, inclusive os de OOH, e
garantir que eles cumpram o CAP Code. Embora ndo tenha poder de imposicao
direta, a ASA pode referir casos para Trading Standards, que tem poderes legais.

Ja o CAP é o 6rgao responsavel por escrever e manter o CAP Code, que
estabelece as regras detalhadas para todas as formas de publicidade, incluindo
OOH.

Este codigo estabelece normas para garantir que a publicidade seja legal,
decente, honesta e verdadeira, protegendo os consumidores e promovendo a
concorréncia justa.

Abaixo estdo os principais artigos e diretrizes relevantes para a publicidade
OOH:

e Regra 1.1: Anunciantes devem garantir que seus anuncios estdo em
conformidade com todas as leis e regulamentacoes aplicaveis.

e Regra 1.3: Anunciantes devem fornecer evidéncias para substanciar
quaisquer alegacoes feitas em seus anulncios, caso sejam solicitados.

e Regra2.1: Anuncios devem ser legais, decentes, honestos e verdadeiros.

e Regra 2.3: Anuncios ndo devem causar ofensa.

e Regra 3.1: Anunciantes devem ser capazes de substanciar objetivamente
todas as alegacdes expressas ou implicitas dentro de um anuncio antes da
publicacéo.

e Regra 4.1: Publicidade nao deve, direta ou indiretamente, enganar ou ser
capaz de enganar o publico.

e Regra 5.1: Anuncios nao devem conter conteudo que possa causar ofensa
grave ou generalizada.
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e Regra6.1: Anuncios nao devem explorar a inexperiéncia ou credulidade das
criangas.

e Regra 8.2: Anuncios promocionais devem indicar claramente os termos e
condicdes.

e Regra 12.1: Anuncios de bebidas alcodlicas devem ser socialmente
responsaveis e ndo devem encorajar o consumo irresponsavel.

e Tamanho e Posicao dos Painéis

o Os painéis publicitarios devem ser de tamanho adequado para a
mensagem e posicionados de forma que n&o obstruam a visdo ou
distraiam os motoristas.

o Posigao: Os anuncios devem ser colocados em locais seguros e
apropriados, respeitando as regulamentagdes locais sobre
visibilidade e seguranca.

e Luminosidade e Brilho: A luminosidade dos anuncios nédo deve causar
ofuscamento ou distracao.

o Regulamento: Aintensidade luminosa dos painéis deve ser ajustada
para nao exceder limites seguros, especialmente em areas préoximas
a estradas.

e Conteudo e Movimentacao: O conteudo dos anuncios deve ser estatico ou
mudar lentamente para evitar distragcdes excessivas.

o Transicao: As mudancgas de conteudo em painéis digitais devem ser
suaves e ndo devem captarindevidamente a atengdo dos motoristas.

O CAP Code administrado pela Advertising Standards Authority (ASA)

estabelece normas para garantir que a publicidade OOH no Reino Unido seja ética,
segura e em conformidade com as leis.
As regras cobrem todos os aspectos da publicidade, desde averacidade das

alegacoes até a protecao do publico, especialmente criancgas.

U The Equality Act 2010

E uma lei do Reino Unido que proibe a discriminacdo baseada em
caracteristicas protegidas, como idade, deficiéncia, género, raca, religido, sexo e

orientacao sexual.

SAUS QD. 04, BLOCO A, SALA 1204 - ED. VICTORIA OFFICE TOWER - BRASILIA - DF - 70070-040
(61) 3550-8914 - WWW.STROZZIHOFFMANN.COM.BR


https://www.legislation.gov.uk/ukpga/2010/15/contents

STROZZI//HOFFMANN

ADVOGADOS

O artigo 13 do Equality Act proibe a discriminagéao direta, que ocorre quando
uma pessoa é tratada de forma menos favoravel diretamente por causa de uma
caracteristica protegida.

Isso significa que os anuncios OOH néao devem conter conteudo que trate
desfavoravelmente qualquer pessoa ou grupo com base em caracteristicas
protegidas.

Por outro lado, o artigo 19 aborda a discriminagio indireta, que ocorre
quando uma pratica ou politica, embora aparentemente neutra, coloca pessoas
com caracteristicas protegidas em desvantagem significativa. Portanto, os
anuncios devem evitar praticas que possam desprivilegiar injustamente
qualquer grupo protegido.

Ja o artigo 27 aborda a vitimizagao, proibindo o tratamento prejudicial de
uma pessoa porque ela fez, ou se suspeita que fara, uma queixa de discriminagao
ou dara suporte a uma queixa. Assim, a publicidade nao deve retaliar ou ameacar
retaliagdo contra individuos que exercem seus direitos sob o Equality Act.

Além dessas disposicoes, o documento promove a inclusdao e a
representatividade, ou seja, anuncios devem representar diversos grupos de
maneira equilibrada e evitar esteredtipos negativos ou representacoes
prejudiciais.

Por fim, a acessibilidade também é uma preocupacao central: os anuncios

devem ser acessiveis a pessoas com deficiéncia.

U The Clean Neighbourhoods and Environment Act 2005
E uma legislagdo abrangente no Reino Unido que visa melhorar a qualidade
de vida nas comunidades, abordando questées ambientais e de vizinhanca.
Esta lei estabelece normas que impactam a instalagcdo e manutencéo de
anuncios, garantindo que eles nao prejudiguem o meio ambiente e contribuam

para a limpeza e organizacao dos espagos publicos.
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E importante registrar que o The Clean Neighbourhoods and Environment
Act 2005 nao especifica diretamente numeros exatos ou limites numeéricos
detalhados em seus artigos, mas estabelece diretrizes gerais que podem ser
interpretadas e aplicadas pelas autoridades locais.

Cabe as autoridades locais o poder de implementar regulamentacodes
especificas que detalham esses nlimeros, como limites de tamanho, distancia e

luminosidade para anuncios "out of home".

U Data Protection Act 2018 (DPA 2018)

E a legislagdo do Reino Unido que, junto com o UK GDPR, rege a protecéo de
dados pessoais apds o Brexit.

A DPA 2018 atualiza e complementa a Data Protection Act 7998,
implementando o UK GDPR e estabelecendo um quadro legal abrangente para a
protecdo de dados pessoais no Reino Unido.

A DPA 2018 incorpora principios fundamentais, como a legalidade,
lealdade e transparéncia no tratamento de dados, bem como a limitacédo de
propdsito, minimizagdo de dados, exatidao, limitacdo de armazenamento,
integridade e confidencialidade. Isso significa que os dados pessoais devem ser
coletados para fins especificos, explicitos e legitimos, e ndo devem ser usados
de maneira incompativel com esses fins.

Além disso, os direitos dos individuos sdo uma parte central da DPA 2018.
Entre os direitos garantidos estdo o direito de acesso aos dados pessoais, o
direito de retificacao de dados imprecisos, o direito ao apagamento (também
conhecido como direito de ser esquecido), o direito a restricdo do tratamento, o
direito a portabilidade dos dados € o direito a oposi¢cao ao tratamento de dados em
certas circunstancias.

Por exemplo, na publicidade OOH, os anunciantes devem fornecer acesso

aos dados pessoais coletados e permitir que os individuos corrijam informacdes
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imprecisas ou solicitem a exclusdo de seus dados quando n&o forem mais
necessarios para a finalidade original.

A DPA 2018 também enfatiza a importancia da segurangca dos dados.
Anunciantes e outras organizagdes devem implementar medidas técnicas e
organizacionais adequadas para proteger os dados pessoais contra
processamento ndo autorizado ou ilegal e contra perda, destruicdo ou dano
acidental.

A supervisdo e aplicacdo da DPA 2018 sédo responsabilidade do Information
Commissioner's Office (ICO), que tem poderes para investigar, emitir avisos e
aplicar sang¢des contra organizagdes que ndo cumpram os requisitos de protecao
de dados.

Em resumo, a Data Protection Act 2018 juntamente com o UK GDPR, forma

um quadro robusto para a protecao de dados pessoais no Reino Unido.

Padroes e diretrizes gerais: compilado das leis e regulamentacdes

Tamanho dos Painéis Publicitarios
Regulamentacgao Geral:

E necessario verificar a regulamentacéo local especifica, pois os
tamanhos dos painéis podem variar.
Legislagao Local:

As autoridades locais tém o poder de ajustar os tamanhos permitidos
para painéis publicitarios de acordo com as necessidades e caracteristicas
especificas de suas jurisdigcdes. Por exemplo, em areas histdricas ou zonas
de conservacéao, o tamanho dos painéis pode ser significativamente menor
para preservar a estética e o patrimonio local.

Distancia e Localizacao
As autoridades locais podem definir distdncias especificas para
garantir a seguranca e a visibilidade, especialmente em areas urbanas
congestionadas ou préoximas a intersecdes complexas.
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Luminosidade e Brilho
Regulamentacgao Geral:

A intensidade luminosa pode variar e deve estar em conformidade
com as diretrizes locais e as normas da ASA (Advertising Standards
Authority).

Legislacao Local:

Em areas residenciais ou sensiveis, as autoridades locais podem
impor limites mais baixos de luminosidade e horarios de operagao mais
restritos para proteger os moradores da polui¢do luminosa.

Movimentacao do Conteudo dos Painéis
As autoridades locais podem proibir completamente o conteldo em
movimento em certas areas ou definir tempos de transicdo mais longos em
zonas sensiveis, como areas escolares ou préoximas a hospitais.

Zoneamento:

Areas de Conservagdo: Publicidade é geralmente proibida em &reas de
conservacao para proteger a estética e o patriménio cultural.

Areas Residenciais: Publicidade permitida com restricdes rigorosas quanto
ao tamanho e tipo de anuncio para minimizar o impacto visual e a perturbacao dos
moradores.

Areas Comerciais e de Trafego Intenso: Menos restricdes, permitindo
painéis maiores e anuncios digitais mais brilhantes, especialmente em zonas de
trafego intenso e areas comerciais densamente povoadas.

Seguranca Rodovidria: Anldncios nao devem obstruir a visibilidade dos
sinais de transito, causar distragdo aos motoristas ou afetar negativamente a
seguranca rodovidria.

Regulamentacoes especificas

Exemplo de Londres

Greater London Authority (GLA) e London Borough Councils
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Londres possui um conjunto de regulamentagdes especificas para a
publicidade OOH, que variam de acordo com os diferentes boroughs (distritos) que

compbem a cidade.

e Class 1: Functional Advertisements by Public Bodies
Inclui anuncios necessarios por 6rgaos publicos para fornecer informacoes
ou direcbes sobre os servigos que oferecem.
Exemplos: Tabela de horarios de 6nibus ou trens, avisos em
subestacodes de eletricidade.
Limitagdes: Ndo devem exceder 1,55 m? e podem ter iluminacgéo
razoavel para leitura noturna.
e Class 2: Miscellaneous Advertisements on Any Premises
Dividida em trés subcategorias (A, B e C).
o Class 2(A): Sinais de identificagao, diregao ou aviso (ex.: numero de
casa, "Feche o portao").
Limitagbes: Maximo de 0,3 m2, sem iluminacéo.
o Class 2(B): Anuncios de negécios ou profissbes em locais
especificos (ex.: placa de médico).
Limitagdes: Maximo de 0,3 m>.
o Class 2(C): Anuncios relacionados a instituicdes religiosas,
educacionais, culturais etc.
Limitagdes: Maximo de 1,2 m?>.
o Class 3: Temporary Advertisements
Inclui anuncios tempordrios para eventos locais, vendas de bens ou
demonstracdes agricolas.
Limitacdes:
o Class 3(A): Placas de imobiliarias ndo devem exceder 2 m>.
o Class 3(B): Anuncios de vendas temporarias devem ser removidosem 14
dias apds o evento.
o Class 3(D): Anuncios de eventos de caridade, nao mais de 0,6 m?>.
o Class 3(E): Anuncios de demonstragdes agricolas, ndo maisde 1,2 m?no
total.
o Class 3(F): Anuncios de circos ou feiras, ndo mais de 0,6 m?>.
e Class 4: Illuminated Advertisements
Permite anuncios com iluminagao interna ou "halo".
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Limitagdes: Sem fontes de luz intermitente ou animacgdes, altura
minima de 2,5 metros.
e Class 5: Advertisements on Business Premises
Para destacar servigos comerciais disponiveis no local.
Exemplos: Escritérios, bancos, lojas, restaurantes.
LimitagOes: Letreiros ndao podem ter mais de 0,75 metros de altura,
ou 0,3 metros em Areas de Controle Especial.
e Class 6: Advertisements on Forecourts of Business Premises
Inclui anuncios em frentes de estabelecimentos comerciais, como
postos de gasolina ou lojas de automoveis.
Limitacbes: Depende do tamanho do estabelecimento e da
proximidade com vias publicas.
o Class 7: Flag Advertisements
Permite o uso de bandeiras para publicidade, desde que ndo adicionem
material publicitario ao design da bandeira.
e Class 11: Directional Advertisements
Placas direcionais temporarias para novos empreendimentos residenciais.
Limitacdes: Nao devem exceder 0,15 m? e nao podem usar material
retro-refletivo.
e Class 13: Advertisements on Sites Used for the Preceding Ten Years
Permite anudncios em locais usados continuamente por dez anos para
exibicdo de publicidade.
e Class 14: Advertisements Displayed After the Expiry of Express Consent
Permite a exibicdo continua de anuncios cujo periodo de consentimento
expresso tenha expirado, desde que ndo seja proibido pela autoridade de
planejamento
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JAPAO: DIRETRIZES E REGULAMENTAGAO DA PuBLICIDADE OOH

Breve historico

A publicidade "out of home" (OOH) no Japao reflete a rapida modernizagao
e urbanizagao do pais ao longo do século XX e inicio do século XXI.

No final do século XIX e inicio do século XX, com a crescente
industrializagao, as cidades japonesas comegaram a ver 0s primeiros anuncios
OOH em forma de cartazes e sinais pintados a mao, colocados em areas de grande
circulagdo como estagodes de trem e mercados. Esse periodo inicial foi marcado
por uma abordagem simples e direta ha comunicacio de produtos e servigos ao
publico urbano emergente.

Apds a Segunda Guerra Mundial, o Japado passou por um periodo de
reconstrugdo massiva e crescimento econdmico acelerado, conhecido como
"Milagre Econbmico Japonés". Durante esse tempo, a publicidade OOH evoluiu
significativamente, com a modernizacdo das cidades e a expansdo da
infraestrutura de transporte criando novas oportunidades para a publicidade.

Com essa medida de modernizacao, as estagcdes de metrd, trens e 6nibus
urbanos se tornaram locais prime para anuncios, refletindo o aumento do trafego
de passageiros e a urbanizagao acelerada.

Nas décadas de 1960 e 1970, com a crescente urbanizagado de grandes
cidades como Téquio e Osaka, a publicidade OOH se tornou mais sofisticada.
Painéis de néon e letreiros iluminados comegaram a dominar as paisagens
urbanas, especialmente em distritos comerciais movimentados como Shibuya e
Shinjuku, em Téquio.

Esses painéis ndo apenas promoviam produtos, mas também contribuiam
para a estética vibrante e moderna das cidades japonesas, criando uma identidade

visual Unica.
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A década de 1980 marcou o inicio da era da alta tecnologia na publicidade
OOH noJapao, comaintroducao de displays eletrbnicos e painéis digitais. Grandes
telas digitais comecaram a aparecer em areas de alta visibilidade, exibindo
anuncios em videos e animagdes que capturavam a atengao dos transeuntes.

Além disso, a publicidade em transporte publico também se expandiu, com
anuncios cobrindo 6nibus, trens e até taxis. Nos anos 1990 e inicio dos anos 2000,
aintegracao de tecnologia digital avangada continuou, com displays de LED e telas
de alta definicdo se tornando mais comuns.

Na era digital contemporanea, a publicidade OOH no Japao é altamente
avancada e integrada com tecnologia de ponta, como realidade aumentada (AR) e
realidade virtual (VR).

Por exemplo, cidades como Téquio sdo conhecidas por suas paisagens
urbanas repletas de enormes telas digitais e anuncios interativos; as estacoes de
trem e metrd, que atendem milhdes de passageiros diariamente, sdo repletas de

publicidade digital sofisticada.

Padroes e Regulamentacoes de OOH no Japao

No Japéao, a regulamentacao da publicidade "out of home" (OOH) é feita
através de um conjunto de leis, codigos e normas nacionais que visam garantir a
seguranca, estética urbana e protegcao dos consumidores.

Merecem destaque alguns dos principais cddigos e normas nacionais que

regem a publicidade OOH no Japao:
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Q EBAEEYE ou Lei de Publicidade ao Ar Livre

A Lei de Publicidade ao Ar Livre é a principal legislagao que regula a
publicidade OOH no Jap&o. Esta lei define os requisitos para a instalacdo de
anuncios externos e estabelece diretrizes gerais:

Artigo 4°: tamanho e dimensoées

e Painéis de Grande Porte: Em areas comerciais e de trafego intenso, painéis
sao permitidos conforme critérios de segurangca e estética urbana
estabelecidos pelas autoridades locais.

e Painéis Menores: Em areas residenciais, painéis menores sao preferiveis
para minimizar o impacto visual, conforme regulado pelas autoridades
locais.

Artigo 5°: distancia e localizacao

e Distancia das Estradas: Anuncios devem estar a uma distancia segura das
rodovias principais para evitar distragbes aos motoristas, conforme
determinado pelas autoridades locais.

e Distancia Minima entre Antincios: Deve haver uma distancia adequada
entre grandes painéis publicitarios para evitar saturacao visual, conforme
regulado localmente.

Artigo 6°: luminosidade e brilho

e Limites de Brilho: A intensidade luminosa dos painéis digitais deve ser
regulada para evitar ofuscamento e poluicdo luminosa, com limites
estabelecidos pelas autoridades.

e Horarios de Funcionamento: Painéis luminosos devem ser desligados em
horarios especificos para minimizar a poluigdo luminosa, especialmente
em areas residenciais.

Artigo 7°: zoneamento

e Areas Comerciais e de Trafego Intenso: Publicidade é permitida com
menos restrigdes sobre o tamanho e a luminosidade dos painéis.

e Areas Residenciais: Publicidade é permitida com restricdes rigorosas
quanto ao tamanho e tipo de anuncio. Painéis luminosos devem ser
desligados durante a noite.
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e Areas Histéricas e Culturais: Publicidade é proibida em torno de
monumentos histdricos, edificios classificados e areas de conservacao,
salvo raras excegoes autorizadas.

e Areas Naturais e Parques: Publicidade é proibida para preservar a
paisagem e o meio ambiente."

QO B ou Cédigo Civil Japonés

O Cddigo Civil Japonés inclui disposi¢goes que podem afetar a publicidade
OOH, particularmente em relacao a propriedade e responsabilidade civil.

e Artigo 206: Direitos do Proprietario
o O proprietario de uma propriedade tem o direito de usa-la, usufrui-la
e dispor dela livremente, desde que isso hdo viole a lei ou os direitos
de terceiros.
e Artigo 207: Limitagoes aos Direitos de Propriedade
o O exercicio dos direitos de propriedade pode ser limitado pelo bem-
estar publico e pela necessidade de evitar prejuizos aos vizinhos.
e Artigo 709: Responsabilidade por Atos llicitos
o Qualquer pessoa que, intencionalmente ou por negligéncia, cause
danos a outra pessoa é responsavel por compensar esses danos.
e Artigo 715: Responsabilidade do Empregador
o Um empregador é responsavel por danos causados por seus
empregados durante a execugao de suas tarefas.

Embora o Cddigo Civil japonés nao especifique diretamente pardmetros
numéricos para a publicidade OOH, ele estabelece principios gerais que
influenciam a regulamentacéao:

e Distancia das Estruturas: embora ndo haja um artigo especifico no Cddigo
Civil, regulamentagdes locais, baseadas nos principios do Cédigo Civil,
podem exigir que painéis publicitarios mantenham uma distancia minima
de propriedades vizinhas para evitar perturbacgdes.

e Luminosidade e Brilho: as regulamentag¢des locais, influenciadas pelo
Cadigo Civil, podem impor limites a luminosidade dos painéis para evitar
poluicdo luminosa e proteger a qualidade de vida dos residentes.

e Direitos de Propriedade e Uso do Solo: o respeito aos direitos de
propriedade, conforme os artigos 206 e 207, implica que qualquer
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instalagdo de publicidade deve ter o consentimento do proprietario do
terreno ou edificio e ndo deve interferir com o uso legitimo da propriedade.

O &2 ou Lei de Seguranca Rodoviaria
A Lei de Seguranca Rodoviaria do Japao (1H 45315 - Doro Kotsh Ho)
regula varios aspectos da seguranca no trafego rodoviario, incluindo a instalagao

de publicidade ao longo das estradas.

Requisitos Gerais:

Ainstalacao de qualquer estrutura, incluindo painéis luminosos, em
rodovias requer permissao da autoridade policial local (chefe da policia da
jurisdicao).

e Regulamentacao de lluminacéao:

Os painéis luminosos devem ser projetados e instalados de maneira
a ndo causar distracdo aos motoristas ou interferir na visibilidade das
sinalizagdes rodoviarias.

A lei estipula que a iluminagao deve ser ajustada para ndo ofuscar os
motoristas, especialmente em areas com transito intenso.

e Proibicoes Especificas:

E proibido instalar painéis luminosos em locais onde possam
prejudicar a visibilidade de sinais de transito, semaforos ou onde possam
causar distracéo significativa aos motoristas.

A intensidade e a frequéncia da iluminacao dos painéis luminosos
sdo regulamentadas para garantir que néo interfiram com a segurancga do
transito.

e Regras Adicionais:

A autoridade policial pode impor condi¢gdes adicionais ou alterar as
condigOes de permissao para garantir a seguranga do transito.

Qualquer painel luminoso instalado sem a devida permissao ou que
viole as condi¢gdes estabelecidas pode ser removido pela autoridade
policial.

Essa lei estabelece normas para garantir que a publicidade OOH néo
interfira com a seguranca viaria, a visibilidade dos motoristas e a sinalizagao

rodoviaria.
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Regulamentos Locais de Publicidade

Além das leis nacionais, cada prefeitura e cidade no Japao pode ter suas
proprias regulamentagoes locais para publicidade OOH. Essas regulamentagoes
complementam as normas nacionais € abordam questdes especificas locais, por

exemplo:

e Zonamento Local: Prefeituras podem definir zonas especificas dentro de
suas jurisdigoes onde a publicidade OOH é permitida ou restrita.

o Requisitos de Estética Urbana: Regulamentos locais podem incluir
normas para a aparéncia e design dos anuncios para preservar a estética
urbana.

e Horarios de Operagao: Algumas cidades podem ter regras sobre os
horarios em que os anuncios luminosos podem estar acesos para minimizar
a poluicdo luminosa.

No Japdo, empresas que desejam instalar e operar publicidade "out of
home" (OOH) devem passar por processos de credenciamento e obter as

autorizagdes necessarias de acordo com os regulamentos locais e nacionais.

Padroes e diretrizes gerais

Tamanho dos Painéis

Areas Urbanas: Os painéis de grande porte sdo permitidos, mas o tamanho
especifico deve ser aprovado pela autoridade local com base na seguranga e
visibilidade do transito.

Areas Residenciais: Painéis menores sdo preferidos para minimizar o
impacto visual, mas o tamanho maximo é determinado pelas autoridades locais.

Distancia e Localizagao

Distancia das Estradas: A legislacao exige que qualquer instalacao de
painéis publicitarios nas rodovias obtenha permissdo das autoridades locais. A
distdncia minima € determinada caso a caso para garantir que nao haja distragdes
para os motoristas.
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Distancia Minima entre Anuncios: Regulamentagdes locais podem exigir
distdncias minimas entre grandes painéis publicitarios para evitar saturacao visual
e distragéao.

Regras Locais: As regulamentagbes locais podem ser mais rigorosas
dependendo das especificidades regionais.

Luminosidade e Brilho

Limites de Brilho: A intensidade luminosa dos painéis deve ser ajustada
para nao causar ofuscamento ou distracao aos motoristas. Os valores especificos
de brilho sédo regulados localmente.

Horarios de Funcionamento: Painéis luminosos devem ser desligados
durante a noite em areas residenciais para minimizar a poluicao luminosa, salvo
disposicao local diversa.

Movimentacao do Conteudo dos Painéis

Requisitos de Movimentagao: Em areas comerciais de trafego intenso,
painéis digitais podem exibir conteido em movimento, mas as animagdes devem
ser suaves e ndo distrativas.

Tempo de Transicao: Regulamentagdes locais determinardo o tempo de
transicao adequado entre anuncios para evitar distracoes.

Proibigdes em Areas Residenciais: Contelido em movimento geralmente
é proibido para evitar perturbagdes aos moradores.

Zoneamento

Areas Comerciais e de Trafego Intenso: Publicidade é permitida com
menos restricbes sobre o tamanho e a luminosidade dos painéis, conforme
aprovado pelas autoridades locais.

Areas Residenciais: Publicidade é permitida, mas com restricdes rigorosas
guanto ao tamanho e tipo de anuncio. Painéis luminosos devem ser desligados
durante a noite.

Areas Histéricas e Culturais: Publicidade é regulada em torno de
monumentos historicos, edificios classificados e areas de conservagao. A
instalagao de painéis requer permissado das autoridades locais para garantir a
preservagao do ambiente histérico e cultural.

Areas Naturais e Parques: Publicidade é proibida para preservar a
paisagem e o0 meio ambiente.
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Aplicacao e Fiscalizacao
Credenciamento e Autorizagao: Empresas que desejam operar no setorde
publicidade OOH devem obter as autorizagdes adequadas para cada instalacéo,
incluindo a submissao de planos detalhados e, em alguns casos, consulta publica.
Fiscalizacdo: As autoridades locais e nacionais sao responsaveis por
garantir o cumprimento das regras e regulamentos, impondo san¢des em caso de
nao conformidade.

Regulamentacoes especificas

Prefeitura de Téquio

O Regulamento Local de Publicidade da Prefeitura de Toquio estabelece
normas especificas para a publicidade "out of home" (OOH) na cidade, incluindo
tamanhos de painéis, intensidade do brilho, luminosidade, movimentagédo do
conteudo dos painéis e zoneamento. Estas regulamentacdes visam garantir a
integragcéo harmoniosa da publicidade no ambiente urbano, proteger a estética da

cidade e minimizar os impactos negativos sobre os residentes.

Tamanho dos Painéis

Areas Comerciais e de Trafego Intenso: Painéis de grande porte sdo
permitidos, com tamanho méaximo de até 20 m? nas areas mais movimentadas,
como Shibuya e Shinjuku.

Areas Residenciais: Painéis menores séo permitidos, com tamanho
maéaximo de até 5 m” para minimizar o impacto visual.

Areas Histéricas e Culturais: Restricdes mais rigorosas com tamanhos
menores permitidos, geralmente até 2 m?, para preservar a estética e o patrimonio
das areas.

Intensidade do Brilho e Luminosidade
Limites de Brilho:
Em areas urbanas comerciais, a intensidade luminosa dos painéis
digitais ndo deve exceder 500 candelas por metro quadrado.
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Em areas residenciais, aluminosidade é limitada a 200 candelas por
metro quadrado.

Horarios de Funcionamento:

Painéis luminosos devem ser desligados ou reduzidos entre 23h e 6h
em areas residenciais para minimizar a poluigdo luminosa.

Movimentacao do Contetuido dos Painéis
Requisitos de Movimentacao:

Em areas comerciais de trafego intenso, painéis digitais podem ter
conteudo em movimento, mas as animagdes devem ser suaves e nao
distrativas.

O tempo de transicao entre anuncios deve ser de pelo menos 10
segundos para evitar distracbes aos motoristas e pedestres.

Proibicoes: Em areas residenciais, painéis com conteido em movimento
sado geralmente proibidos para evitar perturbacdes.

Zoneamento

Areas Comerciais e de Trafego Intenso: Publicidade é permitida com
menos restricdes sobre o tamanho e a luminosidade dos painéis, especialmente
em distritos como Shibuya, Shinjuku e Ginza.

Areas Residenciais: Publicidade é permitida, mas com restricées rigorosas
guanto ao tamanho e tipo de anuncio. Painéis luminosos devem ser desligados
durante a noite.

Areas Histéricas e Culturais: Publicidade é proibida em torno de
monumentos histdéricos, edificios classificados e areas de conservacao, salvo
raras excegoOes autorizadas

Areas Naturais e Parques: Publicidade é proibida para preservar a
paisagem e 0 meio ambiente.

e Exemplos de Aplicacao (regioes especiais de Téquio)
o Shibuya
= Area comercial de trafego intenso com permissdes para painéis
de até 20 m® e luminosidade méaxima de 500 candelas por metro

quadrado.
= Conteudo em movimento permitido com transicdes de 10
segundos.
o Setagaya
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= Area residencial com permissdes para painéis de até 5 m® e
luminosidade maxima de 200 candelas por metro quadrado.
= Conteudo em movimento proibido e painéis luminosos
desligados entre 23h e 6h.
o Asakusa
» Area histérica com restricdes severas, permitindo painéis de até
2 m? e proibindo publicidade luminosa.

Prefeitura de Osaka

A Prefeitura de Osaka, como Tdoquio, possui regulamentos especificos para
garantir que a publicidade OOH seja integrada de maneira segura e estética ao
ambiente urbano.

Abaixo estao as especificagdes relativas a tamanho, intensidade do brilho,

luminosidade, movimentagao do conteudo dos painéis e zoneamento.

Tamanho dos Painéis

Areas Comerciais e de Trafego Intenso:

Painéis de Grande Porte: Permitidos até 16 m” nas &reas comerciais
movimentadas, como Umeda e Namba.
Areas Residenciais:

Painéis Menores: Permitidos até 4 m® para minimizar o impacto visual
e manter a harmonia com o ambiente residencial.
Areas Histéricas e Culturais:

Restricbes Rigorosas: Tamanhos menores permitidos, geralmente
até 1,5 m>, para preservar a estética e o patriménio das areas.

Intensidade do Brilho e Luminosidade
Limites de Brilho:
Areas Comerciais: A intensidade luminosa dos painéis digitais nao
deve exceder 450 candelas por metro quadrado.
Areas Residenciais: A luminosidade é limitada a 150 candelas por
metro quadrado.
Horarios de Funcionamento:
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Desligamento Noturno: Painéis luminosos devem ser desligados ou
ter a luminosidade reduzida entre 22h e 6h em 4&reas residenciais para
minimizar a poluicao luminosa.

Movimentacao do Contetido dos Painéis
Requisitos de Movimentacgao:

Areas Comerciais: Painéis digitais podem exibir contetido em
movimento, mas as animagoes devem ser suaves e nao distrativas. O tempo
de transicao entre anuncios deve ser de pelo menos 8 segundos.

Areas Residenciais: Contetido em movimento é geralmente proibido
para evitar perturbacdes.

Zoneamento

Areas Comerciais e de Trafego Intenso: Publicidade é permitida com
menos restricdes sobre o tamanho e a luminosidade dos painéis, especialmente
em distritos como Umeda e Namba.

Areas Residenciais: Publicidade é permitida, mas com restrigdes rigorosas
quanto ao tamanho e tipo de anuncio. Painéis luminosos devem ser desligados
durante a noite.

Areas Histéricas e Culturais: Publicidade é proibida em torno de
monumentos histéricos, edificios classificados e areas de conservagao, salvo
raras excegoOes autorizadas.

Areas Naturais e Parques: Publicidade é proibida para preservar a
paisagem e 0 meio ambiente.
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UNIAO EUROPEIA: DIRETRIZES E REGULAMENTACAO DA PUBLICIDADE
OOH

Breve historico

A publicidade "out of home" (OOH) na Uniao Europeia (UE) tem evoluido ao
longo do tempo, sendo influenciada por diversas diretrizes e regulamentos que
refletem mudancas na tecnologia, preocupac¢des ambientais, protecdo ao
consumidor e praticas comerciais justas.

Embora a UE ndo tenha um regulamento especifico exclusivo para
publicidade OOH, varias diretivas e regulamentos abordam questbes que
impactam direta e indiretamente essa forma de publicidade, como veremos

abaixo.

Padroes e Regulamentacoes de OOH na Uniao Europeia (UE)

A Unido Europeia (UE) estabelece diretrizes gerais que influenciam a
regulamentacdo da publicidade "out of home" (OOH) nos paises membros,
garantindo a protegdo dos consumidores, a concorréncia justa e a harmonizagao
das normas entre os Estados-Membros.

Embora a regulamentagdo especifica de publicidade OOH seja
principalmente responsabilidade de cada pais membro, a UE fornece uma
estrutura normativa que orienta essas regulamentag¢des nacionais.

Entre as diretrizes e regulamentos relevantes, destaca-se a Diretiva de

Servicos de Comunicacdo Audiovisual (AVMSD), conhecida como Diretiva

2010/13/UE, que abrange aspectos de publicidade televisiva e outras formas de

comunicagdo audiovisual.
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Embora nao trate diretamente da publicidade OOH, ela estabelece
principios de protecao ao consumidor e padroes de conteudo que influenciam
a regulamentacdo da publicidade em geral. Por exemplo, o artigo 9° define
principios gerais de publicidade, incluindo a proibigédo de publicidade enganosa e
a necessidade de proteger menores.

Outroregulamento importante € o Regulamento Geral sobre a Protecao de

Dados (GDPR), Regulamento (UE) 2016/679, que regula o tratamento de dados

pessoais e afeta a publicidade digital, incluindo OOH digital que coleta dados dos
usuarios. Por exemplo, o artigo 5° do GDPR estabelece os principios de protecao
de dados, como legalidade, equidade e transparéncia, enquanto o artigo 6°
define as bases legais para o processamento de dados pessoais.

A Diretiva sobre Praticas Comerciais Desleais, Diretiva 2005/29/CE,

também é relevante, pois estabelece regras para a prote¢cdao dos consumidores
contra praticas comerciais desleais, incluindo publicidade enganosa. Por
exemplo, o artigo 5° proibe praticas comerciais desleais, como agdes enganosas e
omissoes enganosas, enquanto o artigo 6° define o que constitui uma pratica
enganosa.

Os principios gerais estabelecidos pela UE para a publicidade OOH incluem
a protecao ao consumidor, garantindo que a publicidade ndo seja enganosa ou
desonesta e que haja uma clara distincao entre conteudo editorial e publicitario.
Ainda, a protegcdo especial para menores de idade também é um foco
importante, evitando publicidade que possa explorar sua inexperiéncia ou
credulidade.

Além disso, a publicidade deve promover a concorréncia leal entre
empresas, proibindo praticas que distorgam a concorréncia, como a publicidade
comparativa desleal.

Por fim, a sustentabilidade e a protecdao ambiental também séo

incentivadas pela UE, promovendo a publicidade sustentavel que minimize o
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impacto ambiental, por exemplo ao reduzir a poluicdo luminosa e ao utilizar
materiais reciclaveis.

Diante disso, os regulamentos nacionais sdo encorajados a considerar a
protecdo do ambiente urbano e natural ao definir regras para a publicidade OOH,

como é o caso da Diretiva 2012/19/UE sobre Residuos de Equipamentos

Elétricos e Eletronicos (WEEE Directive), que € uma legislagao da Uniao Europeia

que regula a gestao dos residuos de equipamentos elétricos e eletronicos.

O principal objetivo da diretiva é prevenir a geragcao de residuos de
equipamentos elétricos e eletrénicos (REEE) e promover a reutilizacao, reciclagem
e outras formas de recuperagdo desses residuos, para reduzir o descarte e a
contaminacao ambiental. A diretiva é uma parte crucial da estratégia da UE para a
economia circular e a gestao sustentavel de recursos.

A implementacao dessas diretrizes é responsabilidade das autoridades
nacionais, que devem transpor as diretrizes e regulamentos europeus para suas

legislagbes nacionais, adaptando-as as especificidades regionais e culturais.

Exemplos da influéncia da UE na publicidade OOH

A aplicacao do GDPR, que exige que painéis publicitarios digitais que
coletam dados dos usuarios cumpram as rigorosas normas de protecao de dados
pessoais, informando os usuarios sobre a coleta de dados e obtendo seu
consentimento explicito.

Além disso, as diretrizes da UE sobre praticas comerciais desleais
asseguram que a publicidade OOH nao induza os consumidores em erro,
harmonizando as regras de publicidade entre os Estados-Membros para facilitar a
concorréncia leal e proteger os consumidores em toda a UE.

Em resumo, as diretrizes e regulamentos da Unido Europeia fornecem um
quadro normativo que orienta a regulamentagao da publicidade OOH nos paises
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membros, assegurando a protecdo dos consumidores, promovendo a

concorréncia justa e incentivando praticas publicitarias sustentaveis e éticas.

Padroes e diretrizes gerais

Como dito anteriormente, a UE nao estabelece diretamente pardmetros
especificos de luminosidade, tamanho, intensidade e zoneamento para a
publicidade "out of home" (OOH) em seus regulamentos gerais.

Em vez disso, a UE fornece diretrizes amplas e principios que os Estados-
Membros devem seguir ao formular suas proprias legislacbes nacionais e
regulamentos locais.

No entanto, essas diretrizes e principios podem influenciar indiretamente
as regulamentacdes nacionais sobre publicidade OOH, incluindo aspectos como

impacto ambiental, protegcdo do consumidor e sustentabilidade.
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COREIA DO SUL: LEGISLAGCAO E NORMAS DE PuBLICIDADE OOH

Breve historico

A publicidade Out of Home (OOH) na Coreia do Sul tem uma histoéria rica e
dindmica, refletindo o rapido desenvolvimento econdémico e tecnoldgico do pais.
Desde suas origens modestas até a adocao de tecnologias de ponta, a publicidade
OOH na Coreia do Sul evoluiu significativamente ao longo das décadas.

Durante a ocupacao japonesa (1910-1945), a publicidade OOH na Coreia do
Sul era limitada e principalmente centrada em areas urbanas com cartazes e
placas para promover produtos japoneses. Apods a libertacdo em 1945 e durante a
Guerra da Coreia (1950-1953), a publicidade enfrentou desafios ainda maiores
devido ainstabilidade politica e econdmica.

Com o inicio do desenvolvimento econdmico nos anos 1960, a publicidade
OOH comegou a ganhar mais importancia. A industrializagdo rapida e o
crescimento das cidades levaram ao aumento do uso de outdoors, placas e
cartazes. As grandes cidades como Seul, Busan e Daegu viram um aumento na
publicidade em espacos publicos.

Nas décadas de 1980 e 1990, a Coreia do Sul experimentou um crescimento
econdmico significativo, conhecido como o "Milagre do Rio Han". Durante este
periodo, a publicidade OOH se modernizou e se expandiu. Isto porque os outdoors
eletrébnicos comecgaram a aparecer em areas urbanas densamente povoadas.

A preparagdo para os Jogos Olimpicos de Seul em 1988 também
impulsionou o setor, trazendo uma nova onda de modernizagao e criatividade nas

campanhas publicitarias.
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No inicio do século XXI, a digitalizagao trouxe uma revolugao na publicidade
OOH na Coreia do Sul: telas digitais de alta definicdo e painéis interativos
tornaram-se populares em areas urbanas.

Por exemplo, as areas de Gangnam e Myeong-dong em Seul sdo conhecidas
por seus impressionantes displays de LED que exibem anuncios vibrantes e
dindmicos.

Hoje, a publicidade OOH na Coreia do Sul continua a evoluir com a
integracéo de tecnologias avancadas como realidade aumentada e inteligéncia
artificial. Campanhas mais criativas e interativas estao sendo desenvolvidas para
engajar o publico de maneiras inovadoras.

Além disso, a sustentabilidade se tornou um foco importante, com muitos
anunciantes procurando usar materiais ecoldgicos e energia renovavel.

A publicidade OOH na Coreia do Sultem se mostrado resiliente e adaptavel,
acompanhando as mudancgas tecnoldgicas e sociais para continuar sendo uma

ferramenta eficaz de comunicagdo em massa.
Padroes e Regulamentagcoes de OOH na Coreia do Sul

Na Coreia do Sul, a publicidade Out of Home (OOH) é regulamentada por um
conjunto de leis e regulamentos destinados a garantir a legalidade, seguranca e

integridade das praticas publicitarias.

As principais regulamentacdes incluem:

O 28 HA 23 (Gongjeong Pyoji Gwanggobeob) ou Lei de

Rotulagem e Publicidade Justa:

A Lei de Rotulagem e Publicidade Justa da Coreia do Sul, conhecida em

coreano como &°d HA| &1 (Gongjeong Pyoji Gwanggobeob), tem como
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objetivo prevenir praticas publicitarias enganosas e garantir que os consumidores
recebam informacgodes corretas e Uteis sobre produtos e servigos.

Implementada e fiscalizada pela Comissdo de Comércio Justo da Coreia
(KFTC), esta lei estabelece diretrizes rigorosas para a rotulagem e publicidade,
proibindo atos que possam enganar ou confundir os consumidores, como
publicidade falsa, exagerada, enganosa ou comparativa injusta.

Além disso, a lei requer que os anunciantes possam provar a veracidade das
alegacoOes feitas em seus anuncios e impde responsabilidades objetivas para
danos causados por publicidade enganosa.

Setores especificos, como o farmacéutico e o financeiro, tém
regulamentacdes adicionais devido a sua sensibilidade.

A lei também prevé sangdes severas para violagdes, incluindo multas e
penas de prisdo, e permite que anunciantes estabelecam regulamentos
autébnomos, desde que aprovados pela KFTC.

Assim, a legislacdo busca proteger os direitos dos consumidores e manter a
integridade do mercado publicitario na Coreia do Sul.

Abaixo os principais aspectos da legislacao:

e Capitulo 1: Disposi¢coes Gerais
o Artigo 1 (Objetivo): Estabelece o objetivo da lei, que é prevenir a
publicidade enganosa e fornecer informagdes corretas e Uteis aos
consumidores para proteger seus direitos e estabelecer uma ordem
de transacoes justas.
o Artigo 2 (Defini¢des): Define termos importantes, como "rotulagem"
e "publicidade", que incluem qualquer meio de comunicagao de
informacgdes sobre produtos ou servigos ao publico.
e Capitulo 2: Proibicdo de Atos de Publicidade Enganosa
o Artigo 3 (Proibicdo de Atos de Publicidade Enganosa): Proibe a
publicidade que possa enganar ou confundir os consumidores e
prejudicar a ordem justa de transagoes. Inclui proibigoes especificas
contra: Publicidade falsa ou exagerada, Publicidade enganosa,
Comparacgao injusta e Publicidade difamatoéria.
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e Artigo 4 (Divulgacao e Notificacao de Informagées Importantes): A
Comissao de Comércio Justo pode exigir que certas informacdes
importantes sejam incluidas em publicidades para proteger os
consumidores e manter a ordem justa de transacdes.

o Artigo 5° (Verificagdo do Conteudo da Publicidade): Os anunciantes
devem ser capazes de provar a veracidade das informacdes factuais
contidas em suas publicidades. AComissao de Comércio Justo pode
solicitar documentagao comprobatoéria.

e Capitulo 3: Responsabilidade por Danos

o Artigo 10 (Responsabilidade por Danos): Estabelece a
responsabilidade dos anunciantes por danos causados por
publicidades enganosas. Os anunciantes sao responsaveis por
indenizar os consumidores prejudicados, independentemente de
intengcao ou negligéncia.

e Capitulo 4: Disposicoes Complementares

o Artigo 13 (Consulta sobre Estabelecimento e Revisdo de
Regulamentos Relacionados a Publicidade): Requer que os drgaos
administrativos consultem a Comissdo de Comércio Justo ao
estabelecer ou revisar regulamentos que proibam ou restrinjam a
publicidade.

o Artigo 14 (Regulamentos Autbnomos de Publicidade): Permite que os
anunciantes estabelecam regulamentos autbnomos para prevenir
publicidade enganosa. Esses regulamentos devem ser submetidos a
Comissao de Comércio Justo para revisao.

Capitulo 5: Penalidades
o Artigo 17 (Penalidades): Especifica as penalidades para violagdes,
incluindo prisdo e multas.

Consideracdes Importantes:

o Verificagdo e Documentagcdo: Os anunciantes devem estar
preparados para fornecer documentagdo que comprove a
veracidade das afirmacdes feitas nas publicidades.

o Responsabilidade Objetiva: A responsabilidade por danos aos
consumidores nao depende da intengdo ou negligéncia do
anunciante.

o Regulamentos Adicionais para Certos Setores: Algumas industrias
podem ter regulamentagdes adicionais devido a natureza sensivel de
seus produtos ou servigos
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Prefeituras e Autoridades Locais

As autoridades locais na Coreia do Sul tém a capacidade de regulamentar e
estabelecer pardmetros adicionais para publicidade externa e iluminagao urbana,
além das diretrizes nacionais.

Esta capacidade é exercida para atender as caracteristicas especificas e
necessidades das regides sob sua jurisdicao.

Abaixo o exemplo de Seul:

e Artigo 6 da Ordenanca de Seul sobre a Prevencao da Poluicao Luminosa

e Gestao da Formacao de Boa lluminacao:
o O prefeito pode designar areas de controle do ambiente de
iluminacdo para prevenir a poluicdo luminosa e gerenciar

adequadamente a iluminac¢éo urbana.

o O artigo também permite que as areas de controle de iluminagéao
sejam classificadas em diferentes classes com base nos impactos
ambientais e na necessidade de iluminacdo, e que os critérios
detalhados para essas designagOes sejam prescritos por regras
municipais.

e Artigo 8 (Designacao de Areas de Gestido do Ambiente de lluminagéo):

o Permite que o prefeito designe areas de gestdo do ambiente de
iluminagcdo para gerenciar a poluicdo luminosa de maneira
apropriada, com diferentes classificagbes baseadas nos efeitos
potenciais da iluminacéo artificial.

o Autoriza a revogagdo ou alteragcdo da designagcdo dessas areas
conforme necessario, apos deliberacao pelo comité.

e Artigo 12 (Planos de Paisagem Noturna e Diretrizes de Paisagem
Noturna):

o O prefeito deve formular planos e diretrizes para a paisagem noturna
para prevenir a polui¢do luminosa, como ofuscamento e luz intrusiva
emitida por luminarias externas, e para formar uma boa iluminacéao.

o A regulamentacao local permite que as autoridades adaptem os
padrbes de acordo com as condicoes especificas de cada distrito ou
regiao. Exemplos de parametros que podem ser ajustados incluem:
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= Intensidade e Duracdo da Luminosidade: As autoridades
locais podem especificar limites de brilho e horarios de
operagao de acordo com as necessidades locais, como em
areas residenciais ou comerciais.

= Distancias e Locais de Instalagdo: Podem estabelecer
distancias minimas entre painéis publicitarios ou entre esses
e vias publicas, ajustando conforme a densidade
populacional e o trafego.

= Design e Estética: Regras sobre a aparéncia dos anuncios,
incluindo tamanho, cor e movimento, podem ser ajustadas
para garantir que a publicidade se integre bem ao ambiente
urbano.

= Zonas Especiais: Algumas areas, como distritos histdricos ou
turisticos, podem ter regulamentacdes mais rigorosas para
proteger o patriménio cultural e a estética da regiao e zonais
mais flexiveis para estimular o comércio e o turismo.

Padroes e diretrizes gerais

e Tamanho dos Painéis
o Areas Urbanas e Comerciais:
» Permitido: Painéis de até 12 m® sdo geralmente permitidos.
o Rodovias e Areas de Trafego Intenso:
» Permitido: Painéis maiores, de até 16 m> podem ser
autorizados.
o Areas Residenciais:
» Permitido: Painéis menores, de até 2 m?, séo permitidos para
minimizar o impacto visual.
¢ Intensidade da Luminosidade e Brilho
o Limites de Brilho:
= Areas Urbanas: Até 150 candelas por metro quadrado. No
entanto, a intensidade luminosa pode ser ajustada para até
500 candelas por metro quadrado ou mais, dependendo da
localizagao especifica e danatureza da publicidade, comoem
areas comerciais densas.
= Areas Residenciais: Até 100 candelas por metro quadrado
para evitar polui¢do luminosa.
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= Horarios de Funcionamento:

e Desligamento: Painéis luminosos devem ser
desligados ou atenuados entre 1Th e 6h da manha em
areas residenciais.

e Em areas densamente comerciais, as restrigdes de
desligamento entre 1h e 6h da manha podem ser
flexibilizadas para permitir operagdes continuas,
especialmente durante eventos especiais ou
campanhas publicitarias.

e Distancias
o Distancia Minima entre Painéis:
= Deve haver uma distancia minima de 100 metros entre
grandes painéis publicitarios para evitar saturacao visual.
o Distancia das Vias Publicas:
= Painéis podem ser instalados mais préximos das vias
publicas do que em 4reas residenciais, mantendo a
segurancga e visibilidade dos sinais de transito. Distancias de
cerca de 10-15 metros podem ser aplicadas dependendo do
fluxo de trafego e das caracteristicas da rua.
o Movimento
= Anuncios digitais em movimento, como aqueles que mudam
de imagem, geralmente seguem padrdes globais de
seguranca para nao distrair excessivamente motoristas e
pedestres. Algumas regulamentagdes podem restringir
animacoes, efeitos de transicdo e brilho excessivo para
garantir a seguranca viaria.
= Em 4dreas comerciais densas, anuncios digitais com
movimento, como videos e transicbes animadas, sao
permitidos, mas devem seguir padrdes globais de seguranca
para ndo distrair excessivamente os motoristas e pedestres.
O uso de animacdes suaves e transicbes programadas é
comum.

Regulamentacoes especificas
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Por Industria

e Setor Farmacéutico e Dispositivos Médicos

o Regulamentacao: Lei de Farmacia (Pharmaceutical Affairs Act) e
Lei de Dispositivos Médicos (Medical Devices Act).

o Exemplo: Os anuncios devem evitar afirmagoes exageradas sobre a
eficacia do produto e incluir avisos sobre possiveis efeitos colaterais.

o Requisito Especifico: A aprovacado pelo MFDS é necessaria para a
comercializacdo, ndo especificamente para a publicidade. A
publicidade deve seguir regulamentagoes especificas e ndo pode ser
enganosa ou exagerada.

e Bebidas Alcoodlicas

o Regulamentacéo: Lei de Controle do Alcool (Liquor Tax Act).

o Exemplo: Os anuncios ndo podem ser exibidos em midias voltadas
para menores de idade e ndo podem mostrar o consumo
irresponsavel de alcool.

o Requisito Especifico: Proibicdo de usar figuras de celebridades
populares entre os jovens para promover bebidas alcodlicas.

e Servicos Financeiros

o Regulamentacao: Lei de Mercados de Capitais (Capital Market
Act) e Lei de Instituicoes Financeiras (Financial Investment
Services and Capital Markets Act).

o Exemplo: Anuncios de investimentos devem incluir declaragoes de
risco e ndo podem prometer retornos garantidos.

o Requisito Especifico: Todas as informagodes financeiras devem ser
verificadas por um auditor externo.

e Jogos e Apostas

o Regulamentacao: Lei de Controle de Jogos (Game Industry
Promotion Act).

o Exemplo: Proibicdo de anuncios que incentivem jogos de azar
excessivos ou que sejam direcionados a menores de idade.

o Requisito Especifico: Os anuncios devem incluir mensagens de jogo
responsavel e informacgdes sobre servicos de apoio para vicio em
jogos.

e Tabaco
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o Regulamentacao: Lei de Controle do Tabaco (National Health
Promotion Act).

o Exemplo: Restricdes significativas para anuncios de tabaco na
televisao, radio e em midia exterior.

o Requisito Especifico: Os pacotes de cigarros devem incluir avisos
graficos sobre os perigos do tabagismo.

e Cosméticos

o Regulamentacao: Lei de Cosméticos (Cosmetics Act).

o Exemplo: Anudncios nao podem fazer alegagcdes médicas ou
prometer resultados impossiveis.

o Requisito Especifico: As reivindicagdes devem ser suportadas por
dados cientificos, mas isso pode incluir uma variedade de tipos de
evidéncia, ndo apenas testes clinicos.

e Alimentos

o Regulamentacao: Lei de Rotulagem de Alimentos (Food Labeling
and Advertising Act) e Lei de Segurangca Alimentar (Food
Sanitation Act).

o Exemplo: Proibicdo de alegagcdes enganosas sobre beneficios a
salde ndo comprovados.

o Requisito Especifico: Todos os ingredientes e informagdes
nutricionais devem ser claramente divulgados.

“Zonas Livres para Publicidade”

Na Coreia do Sul, existem areas especificas designadas como "zonas livres
para publicidade" onde as restricbes sobre a forma, tamanho, cor e método de
instalagcao de anuncios ao ar livre sdo significativamente relaxadas.

Essas zonas sdo criadas para incentivar a inovacéo e permitir formas mais
dindmicas e envolventes de publicidade.

Abaixo estéo os principais exemplos:

e Samseong-dong, Seul
o Descricao: Samseong-dong, onde esta localizado o COEX, foi
declarada a primeira zona livre para publicidade ao ar livre da Coreia
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do Sulem 2016. Esta area é conhecida por suas grandes telas de LED
que transformaram a regidao em um ponto central de publicidade
semelhante a Times Square em Nova York.

o Caracteristicas: As restricbes sao significativamente menores
sobre o tamanho ou tipo de anuncio permitido nos outdoors. Isso
permite uma exibi¢cao variada e criativa de anuncios, especialmente
em grandes telas de LED ao redor do COEX World Trade Center.

e Arredores de Myeong-dong e Gwanghwamun Plaza em Seul

o Descricao: Estas areas sdo conhecidas por seu alto trafego de
pedestres e sdo locais iconicos na cidade.

o Caracteristicas: Estas zonas permitem a instalagdo de displays
digitais de grande escala, com regulamentagdes menos rigorosas
para promover a inovagdo na publicidade. Myeong-dong, em
particular, € um destino popular para turistas, o que aumenta a
visibilidade das campanhas publicitarias.

e Digital Media City (DMC), Seul

o Descrigcao: A Digital Media City (DMC) é um complexo de alta
tecnologia em Seul, projetado para abrigar empresas de midia digital,
Tl e entretenimento. Inaugurada em 2002, a DMC foi concebida como
um centro para expandir as industrias avancadas da Coreia.

o Caracteristicas: A DMC abriga grandes empresas de midia e
tecnologia, como MBC, SBS e YTN, e possui infraestrutura avancada
para suportar publicidade digital de grande escala, incluindo grandes
telas de LED e painéis interativos. A area é conhecida por sua
arquitetura moderna e ruas largas, que facilitam a instalacdo de
publicidades inovadoras
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FRANCA: LEGISLACAO E NORMAS DE PuBLICIDADE OOH

Breve historico

Na Francga, aforma moderna de publicidade de “out of home” comegou a se
desenvolver no século XIX, com a industrializacao e a expansao das cidades.

Durante essa época, os primeiros cartazes publicitarios comegaram a
aparecer nas paredes das cidades francesas, promovendo produtos e eventos
culturais. A invencdo da litografia por Alois Senefelder em 1796 foi um marco
significativo, pois permitiu a produgcdo em massa de cartazes coloridos,
popularizando ainda mais a publicidade nas areas urbanas.

No inicio do século XX, o desenvolvimento das redes de transporte publico,
como bondes e 6nibus, ofereceu novos espagos para publicidade. As empresas
comecaram a utilizar esses meios de transporte para exibir anlincios, aproveitando
o crescente fluxo de pessoas nas areas urbanas.

Essa expansao levou a primeira onda de regulamentagoes para controlar
onde e como os anuncios poderiam ser exibidos, refletindo a necessidade de
equilibrar a presenga da publicidade com a estética urbana e a seguranga publica.

Apds a Segunda Guerra Mundial, a economia francesa experimentou um
boom, e a publicidade OOH se expandiu rapidamente. Empresas como a
JCDecaux, fundada em 1964, comecaram a instalar mobilidrio urbano, como
paradas de 6nibus e lixeiras, equipados com espagos para publicidade, criando
uma nova forma de integrar anuncios ao ambiente urbano. O resultado foi uma
transformacéo da paisagem das cidades francesas, tornando a publicidade uma
parte omnipresente do cotidiano urbano.

A partir do final do século XX e inicio do século XXI, a tecnologia trouxe uma

revolugdo na publicidade OOH com a introdugao de painéis digitais. Estes
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permitiram conteudos mais dindmicos e interativos, além da automacao da
exibicao de anuncios com base em fatores como a hora do dia e a localizagao.

Paralelamente, a crescente preocupacao com a poluicao visual e a
preservacdo do patriménio cultural levou a regulamentagées mais rigidas,
como a implementacao da Lei Toubon em 1994, que promoveu o uso da lingua
francesa em todos os anuncios publicitarios.

Nos tempos atuais, a publicidade OOH na Franga continua a evoluir,
adotando tecnologias avangadas como reconhecimento facial e integracdo com
smartphones para criar campanhas publicitarias mais personalizadas e
interativas.

Além disso, ha um foco crescente na sustentabilidade, com iniciativas para
tornar a publicidade mais ecolégica, incluindo o uso de painéis solares e
materiais reciclaveis.

Dessaforma, a publicidade OOH na Franca permanece uma area dinamica,
que constantemente busca equilibrar inovacdao com respeito ao ambiente

urbano e cultural.

Padroes e Regulamentacoes de OOH na Franga

Na Franca, a legislagao nacional sobre publicidade "out of home" (OOH) é

regida principalmente por cinco textos legais: o Code de l'Environnement, o Code

de la Route, o Code de l'Urbanisme, o Décret n® 2012-118 du 30 janvier 2012 e a Loi
Toubon.

Essas leis estabelecem as diretrizes e restricbes para a instalagdo e
operagao de publicidade externa, incluindo normas sobre tamanho, luminosidade,

localizag&o e autorizago.

U Code de U'Environnement
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O Code de 'Environnement € uma das principais fontes de regulamentagao
sobre publicidade OOH na Franca. Ele define regras especificas para protecao da
paisagem, do ambiente urbano e do patriménio natural e cultural.

= Artigo L581-1 a Lb581-45: Estes artigos tratam especificamente da
regulamentacao da publicidade, das pré-enseignes e das enseignes (sinais
de publicidade temporarios ou permanentes colocados em locais
especificos para indicar a presenca ou localizacdo de um estabelecimento
comercial, servigo ou atragao turistica).

o Eles estabelecem as condigbes em que a publicidade pode ser
exibida, as areas onde ela é restrita ou proibida, e os requisitos para
a obtencgdo de autorizacgdes.
Define os tipos de publicidade e os requisitos de autorizagéo.
Limita a instalagao de publicidade em areas protegidas e ao redor de
monumentos histoéricos.

o Proibe publicidade em parques nacionais, reservas naturais e outros
sitios protegidos.

o Detalha as disposicdes técnicas e administrativas para a
implementacao das regras estabelecidas nos artigos L581-1 a L581-
45.

U Code de l'Urbanisme

O Code de l'Urbanisme é uma peca fundamental da legislacao francesa que
regula o uso do solo e o desenvolvimento urbano, assegurando que o crescimento
das cidades seja sustentavel e organizado.

Ele impacta diretamente a publicidade OOH, fornecendo um quadro
regulamentar que define onde e como os anincios podem ser instalados,
garantindo que a publicidade seja integrada de maneira harmoniosa ao ambiente
urbano e natural.

= Artigos L123-1 a L123-19: Orientam sobre como os PLUs devem ser
desenvolvidos, levando em consideragcdo a integragcdo da publicidade no
planejamento urbano no caso da lle-de-France.
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= Artigos R421-1 a R421-38: Incluem disposi¢des sobre o uso do solo e as
construgdes, o que afeta a instalacao de publicidade.
o Artigo R421-27: Necessidade de permissédo prévia para a instalagao
de publicidade em certas areas.

O Code de la Route
O codigo complementa as disposicdées do Cédigo do Meio Ambiente,

principalmente no que diz respeito a publicidade ao longo das rodovias e vias
publicas.

Ele inclui regras sobre a distancia minima entre os painéis publicitarios e a
estrada, bem como a seguranca rodovidria relacionada a publicidade.

= Artigo R418-1 a R418-9: Estes artigos regulamentam a instalacdo de
publicidade ao longo das estradas, especificando as distdncias minimas
que devem ser mantidas das margens das estradas, bem como as
condi¢cdes sob as quais a publicidade pode ser autorizada.

o “Nas zonas urbanizadas ¢é proibida a sinalizagédo e pré-sinalizagao
publicitaria e publicitaria visiveis a partir de uma autoestrada ou via
expresso, em ambos os lados da mesma, numa largura de 40 metros
medida a partir do bordo exterior de cada pavimento. Contudo, a
autoridade investida do poder de policia podera autoriza-los nos
limites e nas condi¢gdes que ela prescrever. Fora dos aglomerados
urbanos, sdo proibidos sinais publicitarios e publicitarios e pré-
sinalizacoes visiveis a partir de uma auto-estrada ou via expressoem
qualquer dos seus lados, numa largura de 200 metros medidos a
partir do bordo exterior de cadavia.”

o “Fora das zonas urbanas, sdo proibidos sinais publicitarios e
publicitarios e pré-sinalizagdes visiveis nas estradas nacionais,
estradas departamentais e estradas municipais em ambos os lados
destas, numa largura de 20 metros medidos a partir dos bordos
exteriores da estrada.”

U Décretn°2012-118 du 30 janvier 2012

Este decreto estabelece normas técnicas especificas para ailuminacao dos

painéis publicitarios e os requisitos de sustentabilidade ambiental. Ele detalha as
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condi¢cdes para a iluminagdo noturna e as restricdes para reduzir a poluicdo
luminosa.

e Artigo 5°: Limitacdes sobre a intensidade luminosa dos painéis digitais e
regras para desligamento durante a noite em areas residenciais.

o A publicidade luminosa obedece a normas técnicas fixadas por
decreto ministerial, relativas nomeadamente aos limiares maximos
de luminancia, expressos em candelas por metro quadrado, e a
eficiéncia luminosa das fontes utilizadas, expressa em lUmens por
watt.

o Regras de Desligamento:

o Os sinais luminosos sao desligados entre a 01h00 e as 6h00, altura
em que cessa a atividade reportada.

o Quando uma atividade cessa ou inicia entre as 00h00 e as 7h00, a
sinalizagao é desligada o mais tardar uma hora apds a cessagéao do
funcionamento do estabelecimento, podendo ser ligada uma hora
antes do reinicio desta atividade.

O Loi Toubon

Merece destaque também a Loi Toubon, oficialmente conhecida como Lei
n° 94-665 de 4 de agosto de 1994, que é uma legislagao francesa que promove o
uso da lingua francesa e estabelece sua obrigatoriedade em diversos contextos,
incluindo a publicidade.

A lei foi exige que todos os anuncios publicitarios, incluindo aqueles
exibidos em formatos "out of home" (OOH), sejam redigidos em francés. Isso inclui
cartazes, outdoors, painéis eletrénicos e outras formas de publicidade externa.

As principais disposi¢odes relevantes sao:

= Todos os textos publicitarios devem ser apresentados em francés. Isso
inclui slogans, descricdes de produtos, instrugdes e quaisquer outras
informacdes.

= Se termos estrangeiros forem utilizados, deve ser fornecida uma
traducgao clara e legivelem francés. Atradugao deve ser tdo proeminente
quanto o texto original para garantir que o publico francéfono
compreenda completamente a mensagem.
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* Promocgodes, descontos e outras ofertas publicitarias devem ser
descritas em francés. Qualquer material informativo adicional
relacionado as promocoes também deve estar em francés.

= Excecdes:

o Marcas registradas, nomes de produtos e slogans que sdo nomes
proprios podem ser mantidos em sua lingua original sem traducgéao
obrigatdria.

o Em regides onde outra lingua é amplamente falada (como o aleméao
na Alsacia ou o cataldo em algumas partes do sul da Franga), pode
haver adaptagdes para permitir o uso dessa lingua junto com o
francés.

Autoridades

O Autorité de régulation de la communication audiovisuelle et numérique

(ARCOM)

E entidade reguladora independente da Franca, criada em 1° de janeiro de

2022 pela fusao do Conseil supérieur de audiovisuel (CSA) e da Haute Autorité
pour la diffusion des ceuvres et la protection des droits sur internet (HADOPI).
AARCOM éresponsavel pela supervisdo das comunicacoes audiovisuais e digitais,
incluindo a regulagao de conteudos de radio e televisdo, a protegao de menores, e
a emisséo de licencgas para emissoras.

Ela também desempenha um papel crucial na supervisdo de plataformas
digitais, como servicos de streaming e redes sociais, garantindo a protecado de
dados, a liberdade de expresséao, e a prevencao de desinformacao.

Além de suas fungodes de supervisdo, a ARCOM tem a responsabilidade de
garantir o pluralismo e a diversidade nas midias, promovendo a representatividade
de diferentes opinides e grupos sociais. A protecao dos direitos autorais na
internet, umafuncao herdada da HADOPI, também é uma prioridade, com esforgos

continuos para combater a pirataria digital.
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A ARCOM nao apenas define e implementa regulamentos, mas também
possui o poder de impor sangoées. Estas sangcdes podem incluir multas, ordens de
retirada de conteudos e, em casos extremos, a revogacao de licengas de
transmissao.

A Autorité de régulation de la communication audiovisuelle et numérique
(ARCOM) néao regulamenta diretamente a publicidade "out of home" (OOH), pois
seu foco principal esta nas comunicacoes audiovisuais e digitais. No entanto, a
ARCOM pode influenciar a publicidade digital exibida em espagcos OOH, como
painéis digitais e publicidade em plataformas audiovisuais.

Para regulamentacao direta da publicidade OOH na Franga, a Autorité de
Régulation Professionnelle de la Publicité (ARPP) e outras entidades locais e

nacionais desempenham papéis mais centrais.

O Direction générale de la concurrence, de la consommation et de la

répression des fraudes (DGCCRF)

A Direction générale de la concurrence, de la consommation et de la
répression des fraudes (DGCCRF) é um 6rgédo governamental francés que opera
sob a égide do Ministério da Economia, Financas e Recuperacao.

Desempenha um papel vital na prote¢cdo dos consumidores, na garantia da
concorréncia justa e na repressdo de praticas fraudulentas. Suas
responsabilidades abrangem uma ampla gama de atividades comerciais, incluindo
afiscalizagcdo da publicidade, tanto "out of home" (OOH) quanto em outras formas.

A DGCCRF possui poder legal significativo para impor sangoes
administrativas e financeiras em casos de ndo conformidade. Isso inclui a
aplicagao de multas, ordens de retirada de anuncios enganosos e a exigéncia de

correcdes publicas.

L ARPP (Autorité de Régulation Professionnelle de la Publicité)
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E uma entidade de autorregulacdo da industria publicitaria na Franca que
desempenha um papel importante na definicdo de padrdes éticos para a
publicidade no pais. A ARPP estabelece diretrizes especificas para publicidade
OOH, enquanto as autoridades locais, como prefeituras, aplicam regulamentos de
zoneamento e outras regras locais.

E crucial para a publicidade "out of home" (OOH) na Francga, pois tem como
atribuicdes:

= desenvolver normas e diretrizes para garantir a veracidade, seguranca e

conformidade legal dos anuncios;

= monitorar a publicidade para assegurar a observancia dessas normas;

= promover boas praticas no setor por meio de educacao e consultoria, €;

= atuar na resolugdo de conflitos e arbitragem, contribuindo para a

confianga do consumidor, a equidade competitiva e a protegéao

ambiental.

A organizacdo estabelece e implementa regulamentos importantes que
ajudam a manter a publicidade ética, segura e em conformidade com as normas
legais e ambientais.

Ainda, possui como principais recomendacdes o Cddigo de Praticas

Publicitarias, Diretrizes de Conteudo, Diretrizes de lLuminosidade e Brilho,

Diretrizes de Localizacao e Tamanho e Diretrizes de Sustentabilidade e Impacto

Ambiental.

Embora suas diretrizes e cédigos de conduta ndo tenham forga de lei no
sentido estrito, eles sdo amplamente respeitados e seguidos pelos membros da
industria publicitaria.

A ARPP colabora estreitamente com autoridades governamentais e legais,
como a Direction générale de la concurrence, de la consommation et de la
répression des fraudes (DGCCRF) e a Autorité de régulation de la
communication audiovisuelle et numérique (ARCOM).
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Prefeituras e Autoridades Locais

As prefeituras, como aquelas de Paris, Versailles e outras cidades, tém
autonomia para estabelecer regulamentos adicionais que complementam as
diretrizes nacionais e regionais.

Estas regulamentacodes locais sdo adaptadas para atender as necessidades
especificas de cada area urbana ou rural, garantindo que a publicidade OOH

respeite o patrimonio local e a qualidade de vida dos moradores.

Padroes e diretrizes gerais

Tamanho dos Painéis

Tamanhos Permitidos:

Em &reas urbanas e comerciais, painéis de até 12 m” sdo geralmente
permitidos.

Em rodovias e areas de trafego intenso, painéis maiores, de até 16
m?, podem ser autorizados.

Em areas residenciais, painéis menores, de até 2 m?, sdo permitidos
para minimizar o impacto visual.

Intensidade da Luminosidade e Brilho

Limites de Brilho:

A intensidade luminosa dos painéis digitais deve ser ajustada
conforme o ambiente e a hora do dia.

Em areas urbanas, a luminosidade ndo deve exceder 150 candelas
por metro quadrado.

Em areas residenciais, a luminosidade é limitada a 100 candelas por
metro quadrado para evitar poluicdo luminosa.
Horarios de Funcionamento:

Painéis luminosos devem ser desligados ou atenuados entre 1h e 6h
da manha em areas residenciais.

Em éareas comerciais, a iluminagcdo pode ser permitida até mais
tarde, mas deve ser reduzida durante a noite.
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Distancias

Distancia Minima entre Painéis:

Deve haver uma distdncia minima de 100 metros entre
grandes painéis publicitarios para evitar saturagao visual.
Distancia das Vias Publicas:

Painéis devem ser instalados a uma distancia segura das
estradas para garantir a visibilidade dos sinais de transito e a
seguranca viaria.

Geralmente, essa distancia minima é de 25 metros em areas
urbanas e 50 metros em areas rurais.

Zoneamento
Areas Comerciais e de Trafego Intenso:

Publicidade é permitida em dreas comerciais densamente povoadas
e zonas de trafego intenso, com menos restricdes sobre o tamanho e a
luminosidade dos painéis.

Areas Residenciais:

Publicidade é permitida, mas com restricdes rigorosas quanto ao
tamanho e tipo de anuncio. Painéis luminosos devem ser desligados
durante a noite.

Areas Histéricas e Culturais:

Publicidade é estritamente proibida em torno de monumentos
historicos, edificios classificados e areas de conservacgao.

Excecdes sao raras e geralmente requerem autorizagéo especial.
Areas Naturais Protegidas:

Publicidade é proibida em parques nacionais, reservas naturais e
outras areas protegidas para preservar a paisagem e o meio ambiente.

Tipos de Publicidade Permitidos e Proibidos
Permitidos:
Painéis fixos e digitais, desde que cumpram as regras de tamanho,
luminosidade e localizagao.
Publicidade em mobiliario urbano, como paradas de O6nibus e
quiosques.
Banners e pdsteres em fachadas de edificios comerciais.
Proibidos:
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Publicidade em areas protegidas, como zonas naturais € ao redor de
monumentos histéricos.

Anuncios que contenham informacdes enganosas ou falsas, de
acordo com o Cédigo do Consumo.

Publicidade que obstrua sinais de transito ou comprometa a
seguranca viaria.

Regulamentacoes especificas em Provincias relevantes

Ite-de-France

Na regido de fle-de-France, a regulamentacao é bastante estrita. Em Paris,
por exemplo, a lei limita fortemente o uso de painéis digitais e luminosos para
preservar o patrimdnio histérico e reduzir a poluicao visual.

Os painéis publicitarios devem respeitar tamanhos maximos especificos e
ailuminacao deve ser ajustada para nao causar disturbios a noite.

Além disso, aregulamentagao da publicidade "out of home" (OOH) naregiao
de fle-de-France, que inclui Paris e seus arredores, é particularmente rigorosa
devido a alta densidade populacional, a importancia cultural e histérica, e a

necessidade de proteger a estética urbana e o meio ambiente.

Exemplo de Paris

Réglement Local de Publicité de Paris

Tamanho dos Painéis

Areas Comerciais e de Trafego Intenso: Painéis de grande porte:
Permitidos até 12 m>.

Areas Residenciais: Painéis menores: Permitidos até 2 m? para minimizar o
impacto visual.

Areas Histéricas e Culturais: Painéis restritos: Tamanhos
significativamente menores (até 1,5m2) sao exigidos para preservar a estética e o
patriménio das areas.
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Tipos de Publicidade Permitidos e Proibidos

Permitidos:

Painéis fixos e digitais: Desde que cumpram as regras de tamanho,
luminosidade e localizacéo.

Publicidade em mobiliario urbano: Como paradas de 0Onibus e
quiosques.

Banners e pbsteres: Em fachadas de edificios comerciais.
Proibidos:

Areas protegidas: Publicidade é estritamente proibida em torno de
monumentos histéricos, edificios classificados e areas de conservagéao.

Informacdes enganosas ou falsas: Anuncios que contenham
informacgdes que possam enganar os consumidores.

Obstrucao de sinais de transito: Publicidade que comprometa a
segurancga viaria.

Zoneamento

Areas Comerciais e de Trafego Intenso: Publicidade é permitida com
menos restricdes sobre o tamanho e a luminosidade dos painéis.

Areas Residenciais: Publicidade é permitida com restricdes rigorosas
guanto ao tamanho e tipo de anuncio. Painéis luminosos devem ser desligados
durante a noite.

Areas Histéricas e Culturais: Publicidade é proibida em torno de
monumentos histdéricos, edificios classificados e areas de conservacao, salvo
raras excegdes autorizadas.

Areas Naturais e Parques: Publicidade é proibida para preservar a
paisagem e o meio ambiente.

Luminosidade e Brilho

Limites de Brilho:

Areas urbanas: A intensidade luminosa dos painéis digitais ndo deve
exceder 150 candelas por metro quadrado.

Areas residenciais: A luminosidade ¢é limitada a 100 candelas por
metro quadrado para evitar poluicdo luminosa.

Horarios de Funcionamento:

Desligamento noturno: Painéis luminosos devem ser
desligados entre 1Th e 6h da manha em areas residenciais.
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Reducéao de brilho: Em areas comerciais e de trafego intenso, a
iluminacdo pode ser permitida até mais tarde, mas deve ser reduzida
durante a noite.

Movimentacgao: emregra, 8 segundos em locais de trafego intenso e
areas comerciais.

Distancias

Distancia Minima entre Painéis: Deve haver uma distancia minima de 100
metros entre grandes painéis publicitarios para evitar saturagao visual.

Distancia das Vias Publicas: Painéis devem ser instalados a uma distancia
segura das estradas para garantir a visibilidade dos sinais de transito e a seguranca
viaria. Geralmente, essa distancia minima é de 25 metros em areas urbanas.

Zoneamento Local por Distritos

Distrito 1 a 4 (Centro Histoérico): Publicidade é altamente restrita para
preservar o carater histérico. Apenas publicidade em mobiliario urbano e formas
discretas de anuncios sao permitidas.

Distrito 8 (Campos Elisios e Arredores): Regras mais flexiveis devido ao
alto trafego turistico e comercial.

Grandes painéis publicitarios sdo permitidos, mas devem respeitar limites
de luminosidade e horarios de funcionamento.

Distrito 13 (Zonas Modernas e de Desenvolvimento):

Publicidade é mais liberal, com permissao para painéis digitais e luminosos.

Necessidade de conformidade com regulamentos de brilho e horarios de
desligamento.

Provence-Alpes-Coéte d'Azur

Na regidao de Provence-Alpes-Céte d'Azur, que inclui cidades como
Marselha e Nice, hd uma preocupagao especial com o impacto ambiental. Em
areas costeiras e rurais, as restricbes sdo mais rigorosas para proteger as

paisagens naturais e turisticas.
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Exemplo de Marselha
Réglement Local de Publicité de Paris

Tamanho dos Painéis
Areas Comerciais e de Trafego Intenso:
Painéis de grande porte: Permitidos até 12 m®.
Areas Residenciais:
Painéis menores: Permitidos até 2 m? para minimizar o impacto
visual.
Areas Histéricas e Culturais:
Painéis restritos: Tamanhos significativamente menores sao exigidos
para preservar a estética e o patrimonio das areas.

Tipos de Publicidade Permitidos e Proibidos

Permitidos:

Painéis fixos e digitais: Desde que cumpram as regras de tamanho,
luminosidade e localizagao.

Publicidade em mobilidario urbano: Como paradas de 6nibus e
quiosques.

Banners e pbsteres: Em fachadas de edificios comerciais.
Proibidos:

Areas protegidas: Publicidade é estritamente proibida em torno de
monumentos histéricos, edificios classificados e dreas de conservagéao.

Informacdes enganosas ou falsas: Anuncios que contenham
informacgdes que possam enganar os consumidores.

Obstrucado de sinais de transito: Publicidade que comprometa a
seguranca viaria.

Zoneamento

Areas Comerciais e de Trafego Intenso:

Publicidade é permitida com menos restricdes sobre o tamanho e a
luminosidade dos painéis.
Areas Residenciais:

Publicidade é permitida com restrigdes rigorosas quanto ao tamanho
e tipo de anuncio. Painéis luminosos devem ser desligados durante a noite.
Areas Histéricas e Culturais:

Publicidade € proibida em torno de monumentos histoéricos, edificios
classificados e areas de conservagao, salvo raras excegdes autorizadas.
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Areas Naturais e Parques:
Publicidade é proibida para preservar a paisagem e 0 meio ambiente.

Luminosidade e Brilho
Limites de Brilho:

Areas urbanas: A intensidade luminosa dos painéis digitais ndo deve
exceder 150 candelas por metro quadrado.

Areas residenciais: A luminosidade é limitada a 100 candelas por
metro quadrado para evitar poluicdo luminosa.

Horarios de Funcionamento:

Desligamento noturno: Painéis luminosos devem ser desligados
entre 1h e 6h da manha em areas residenciais.

Reducao de brilho: Em areas comerciais e de trafego intenso, a
iluminacado pode ser permitida até mais tarde, mas deve ser reduzida
durante a noite.

Movimentagao: em regra, 8 segundos em locais de trafego intenso e
areas comerciais.

Distancia Minima entre Painéis:
Deve haver uma distdncia minima de 100 metros entre grandes painéis
publicitarios para evitar saturagao visual.

Distancia das Vias Publicas:
Painéis devem ser instalados a uma distancia segura das estradas para
garantir a visibilidade dos sinais de transito e a segurancga viaria.
Geralmente, essa distadncia minima é de 25 metros em areas urbanas.

Diferencas entre Réglementde la publicité de Paris e Réglement de la publicité

de Marselha

Paris
e Areas Histéricas e Culturais: restricdes rigorosas com tamanhos menores
dos painéis, geralmente até 1,5 m>.
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e Areas Naturais e Parques: publicidade proibida. Exemplos: Parc des
Buttes-Chaumont, Parc de la Villette, Bois de Boulogne e Bois de Vincennes.

e Horario de funcionamento dos painéis: painéis luminosos devem ser
desligados entre 1h e 6h da manha em areas residenciais.

e Distadncia Minima entre Painéis: 100 metros entre grandes painéis
publicitarios.

e Distadncia das Vias Publicas: geralmente 25 metros em areas urbanas.

Marselha

e Areas Histdricas e Culturais: restricdes menos rigorosas que Paris quanto
ao tamanho dos painéis, mas geralmente limitadas a 2 m>.

e Areas Naturais e Parques: publicidade geralmente proibida, mas com
possibilidade de flexibilizacao dependendo das condigoes locais.

e Horéario de funcionamento dos painéis: painéis luminosos devem ser
desligados durante a noite, mas os horarios especificos podem variar.

e Distadncia Minima entre Painéis: 80 a 100 metros entre grandes painéis
publicitarios.

e Distancia das Vias Publicas: geralmente 25 metros em areas urbanas,
mas pode ser ajustada dependendo da localizacao especifica.
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CONCLUSAO

A analise das legislagdes e regulamentacgoes de publicidade Out-of-Home
(OOH) nos Estados Unidos, Reino Unido, Jap&o, Unido Europeia e Franga revelaum
panorama diversificado de abordagens regulatdérias que refletem as
particularidades culturais, sociais e politicas de cada regiao.

Cada jurisdicao apresenta normas especificas que buscam equilibrar a
liberdade de expressdo comercial com a necessidade de proteger o ambiente
visual, a segurancga publica e o patriménio cultural.

Nos Estados Unidos, a variacdo significativa entre as regulamentacodes
estaduais destaca a importancia de compreender as especificidades locais para
uma implementacao eficaz de campanhas publicitarias.

De outro lado, o Reino Unido, através do Advertising Standards Authority
(ASA), proporciona um modelo de autorregulagcao que enfatiza a conformidade
com padrdes éticos rigorosos.

No Japéo, a regulamentacao da publicidade OOH é fortemente influenciada
pela estética urbana e pela protecao do ambiente visual, refletindo um
compromisso com a harmonia visual das cidades.

A Uniao Europeia, com sua tentativa de harmonizagéao das praticas entre os
estados-membros, oferece um exemplo de esforgco para criar um quadro
regulatério mais coeso, promovendo a consisténcia e a previsibilidade nas praticas
publicitarias.

Por fim, a Franga, com suas normas rigidas e enfoque na protegao do
patriménio histérico e cultural, demonstra como a regulamentagcao pode ser
utilizada para preservar a identidade cultural e o ambiente visual das cidades.

Em resumo, este estudo proporciona uma visao geral das diretrizes e
praticas internacionais de publicidade OOH, ressaltando a diversidade e as

similaridades entre as diferentes abordagens regulatodrias.
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ANEXO |I: QUADRO COMPARATIVO

Estados Unidos da América

Zoneamento Distancia Luminosidade Tamanho Movimentagao
Regra:
Néo intermitente 13 pés de altura Em rodovias,
Zonas comerciais  Critério em rodovias, ou 25 pés de maior controle e
Zonas industriais  definido para especialmente. largura, em restrigdes.
Zonas rodovias; a Condutas para rodovias.
residenciais nivel loca, minimizaroimpacto Em outras vias,
varia. visual negativo. A nivel local: depende da
regulamentacdo legislagdo local.
propria.

Reino Unido

Zoneamento Distancia Luminosidade Movimentacgao
Areas de
conservagao Varia de Variade acordo  Varia de acordo
Areas acordo com Orientada pelas com legislagao com legislacao
residenciais legislacéo diretrizes da ASA. local. local e zonas.
Areas comerciais local
Areas
residenciais.

Japao
Zoneamento Distancia Luminosidade Tamanho Movimentacao
Areas de
conservagao Varia de acordo Varia de acordo Varia e deve Varia de acordo
Areas com a legislagéao com alegislagdo ser aprovado com a legislagéao
residenciais local. local. pela local e areas.
Areas comerciais autoridade
Areas local.
residenciais.

Uniao Europeia

Zoneamento Distancia Luminosidade Tamanho Movimentagao
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Nao definido: N&o definido: N&o definido: Nao definido: Nao definido:
compete a cada compete a cada compete a cada compete a compete a cada
Estado-membro Estado-membro Estado-membro cada Estado- Estado-membro
membro

Coreia do Sul

Zoneamento

Distancia

Luminosidade

Tamanho

Movimentagao

Areas comerciais

Areas comerciais
densas

Areas
residenciais

Franca

Zoneamento

Distancia minima
de 100m entre
grandes painéis.

Distancia minima
de 10 a 50m nas

areas comerciais
e residenciais.

DI EAE]

Em areas
urbanas, a
luminosidade
nao deve
exceder 300
candelas por m.

Em areas
comerciais
densas, é
permitido atingir
500 candelas
por m>.

Em areas

residenciais, 100
candelas por m.

Luminosidade

Regra:

Em areas
urbanase
comerciais,
painéis de até
16m’e
excedendo
16m®em areas
comerciais
densas.

Varia de acordo
com a zona.

Em areas
residenciais,
painéis
menores de
até 2m”>.

Em rodovias e
areas de
trafego
intenso,
painéis
menores, de
até 16m>.

Tamanho

Movimentacao
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Em areas
Distdancia minima urbanas, a
de 100m entre luminosidade
grandes painéis. nao deve

Distancia minima
de 25m nas vias
urbanas e de 50m
nas areas rurais.

exceder 150
candelas por m>.

Em areas
residenciais, 100
candelas por m.

Regra:

Em areas
urbanase
comerciais,
painéis de até
12m?>.

Em areas
residenciais,
painéis
menores de
até 2m>.

Em rodovias e
areas de
trafego
intenso,
painéis
menores, de
até 16m”>.

Varia de acordo
com o horério,
areae
localidade.
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