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INTRODUGAO

A publicidade Out of Home (OOH) no Brasil tem suas raizes no inicio do
século XX, quando os primeiros anuncios em espacos publicos comecaram a
surgir nas grandes cidades, principalmente no Rio de Janeiro e em Sao Paulo.
Inicialmente, esses anuncios eram simples e geralmente colocados em areas de
grande circulagdo, como bondes e fachadas de prédios.

Na década de 1920, a publicidade OOH comecou a se consolidar com a
criacao de agéncias especializadas e a padronizagao dos formatos. Os anuncios
se tornaram mais sofisticados e diversificados, abrangendo desde letreiros
luminosos até grandes painéis em vias movimentadas.

A partir dos anos 1950, com o crescimento econdémico e a urbanizagao
acelerada, a publicidade OOH se expandiu significativamente, acompanhando a
modernizacao das cidades brasileiras.

Os anos 1970 e 1980 marcaram um periodo de grande desenvolvimento
para a publicidade OOH, com o surgimento de novas tecnologias e materiais que
permitiram a criacdo de andncios mais impactantes e duradouros. A
regulamentacdo também comecgou a ser mais discutida, visando organizar o setor
e garantir a seguranca e estética urbana.

Na década de 1990, a publicidade OOH passou poruma transformagédo com
aintroducao de tecnologias digitais e a globalizagao das praticas publicitarias. Isso
possibilitou a criagdo de campanhas mais criativas e interativas, atraindo ainda
mais a ateng¢ao do publico.

O advento da internet e das midias sociais também influenciou a forma
como os anuncios OOH eram planejados e integrados as campanhas de marketing.

Nos anos 2000, a publicidade OOH no Brasil continuou a evoluir com a
introdugao de painéis digitais, que permitiram a exibicdo de conteudos dindmicos

e em tempo real. Esse periodo também viu um aumento na regulamentagao, com
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leis e normas sendo estabelecidas para controlar a polui¢do visual e garantir a
seguranga das estruturas.

Atualmente, a publicidade OOH no Brasil € um setor robusto e diversificado,
englobando desde tradicionais outdoors e mobiliario urbano até painéis digitais em
locais estratégicos como aeroportos, shoppings e estagcoes de transporte publico.

A integracdo com tecnologias digitais continua a crescer, permitindo
campanhas cada vez mais segmentadas e interativas, mantendo a relevancia da

publicidade OOH em um mundo cada vez mais digitalizado.
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LEGISLAGAO: NiVEL FEDERAL

Constituicao Federal de 1988

A competéncia para legislar sobre publicidade no Brasil é dividida entre os
diferentes niveis de governo, conforme estabelecido pela Constituicado Federal de
1988.

Portanto, a competéncia especifica para legislar sobre essa matéria
encontra-se principalmente nos seguintes dispositivos:

e Artigo 22, XXIX: Compete privativamente a Unido legislar sobre propaganda
comercial;

e Artigo 24, VII: Competéncia concorrente da Unido, Estados e Distrito
Federal para legislar sobre a protecao ao patriménio histérico, cultural,
artistico, turistico e paisagistico;

e Artigo 30, | e ll: Competéncia dos Municipios para legislar sobre assuntos
de interesse local e suplementar a legislacédo federal e estadual no que
couber.

e Artigo 30, VIlI: Determina que é de competéncia dos municipios promover,
no que couber, o adequado ordenamento territorial, mediante
planejamento e controle do uso, do parcelamento e da ocupacéo do solo
urbano.

e Artigo 220: Garante a liberdade de manifestagcdo do pensamento, criacao,
expressao e informacao, com disposicdes especificas sobre propaganda,
como restricoes legais a propagandas de tabaco, bebidas alcodlicas,
agrotéxicos, medicamentos e terapias (84° do artigo citado).

Codigo de Transito Brasileiro (CTB): Lei n® 9.503/1997

O Cddigo de Transito Brasileiro estabelece normas de conduta, infragbes e
penalidades aos condutores de carros, motos, caminhoes, bicicletas e até para

pedestres.

SAUS QD. 04, BLOCO A, SALA 1204 - ED. VICTORIA OFFICE TOWER - BRASILIA - DF — 70070-040
(61) 3550-8914 - WWW.STROZZIHOFFMANN.COM.BR


https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l9503compilado.htm

STROZZI//HOFFMANN

ADVOGADOS

Além disso, contém normas relevantes que afetam a instalagédo e
manutencao de publicidade externa, especialmente no que se refere a seguranca
e aregulamentacgao pelo poder publico.

Abaixo estdo os principais dispositivos da referida lei:

e Artigo 7°: Sistema Nacional de Transito e seus 6rgaos e entidades

o Artigo 7° Compoem o Sistema Nacional de Transito os seguintes
6rgaos e entidades:

| - o Conselho Nacional de Transito - CONTRAN, coordenador
do Sistema e 6rgdo maximo normativo e consultivo;

Il - os Conselhos Estaduais de Transito - CETRAN e o Conselho
de Transito do Distrito Federal - CONTRANDIFE, érgaos normativos,
consultivos e coordenadores;

Il - os 6rgaos e entidades executivos de transito da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Municipios;

IV - os 6rgaos e entidades executivos rodoviarios da Unido,
dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios;

e Artigo 10: competéncia especifica do CONTRAN

o Artigo 10. O Contran, com sede no Distrito Federal, € composto dos
Ministros de Estado responsaveis pelas seguintes dareas de
competéncia:

XXX - mobilidade urbana.

o Artigo 77-D. O Conselho Nacional de Transito (Contran) especificara
o conteudo e o padrao de apresentagdo das mensagens, bem como
os procedimentos envolvidos na respectiva veiculagdo, em
conformidade com as diretrizes fixadas para as campanhas
educativas de transito a que se refere o Artigo 75.

o Artigo 91. O CONTRAN estabelecera as normas e regulamentos a
serem adotados em todo o territério nacional quando da
implementacao das solugdes adotadas pela Engenharia de Trafego,
assim como padrdes a serem praticados por todos os orgaos e
entidades do Sistema Nacional de Transito.

o Artigos 77-B e 77-C e 77-E: veiculacao de publicidade na forma de
outdoor

o Artigo 77-B. Toda peca publicitaria destinada a divulgagado ou
promoc¢éo, nos meios de comunicagéo social, de produto oriundo da
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inddstria automobilistica ou afim, incluird, obrigatoriamente,
mensagem educativa de transito a ser conjuntamente veiculada.
§ 2° O disposto no caput deste artigo aplica-se a propaganda de
natureza comercial, veiculada por iniciativa do fabricante do
produto, em qualquer das seguintes modalidades:

V - outdoor.

o Artigo 77-C. Quando se tratar de publicidade veiculada em outdoor
instalado a margem de rodovia, dentro ou fora da respectiva faixa de
dominio, a obrigagcdo prevista no Artigo 77-B estende-se a
propaganda de qualquer tipo de produto e anunciante, inclusive
aquela de carater institucional ou eleitoral.

o Artigo 77-E. Aveiculagéo de publicidade feita em desacordo com as
condicoes fixadas nos arts. 77-A a 77-D constitui infracao punivel
com as seguintes sancoes:
| — adverténcia por escrito;

Il - suspensdo, nos veiculos de divulgagcdo da publicidade, de
qualquer outra propaganda do produto, pelo prazo de até 60
(sessenta) dias;

[l - multa de R$ 1.627,00 (mil, seiscentos e vinte e sete reais) a R$
8.135,00 (oito mil, cento e trinta e cinco reais), cobrada do dobro até
o quintuplo em caso de reincidéncia.

o Artigos 81 a 84: proibicao de publicidade

o Artigo 81. Nas vias publicas e nos imdveis € proibido colocar luzes,
publicidade, inscrigdes, vegetagdo e mobiliario que possam gerar
confuséao, interferir na visibilidade da sinalizagdo e comprometer a
seguranca do transito.

o Artigo 82. E proibido afixar sobre a sinalizagdo de transito e
respectivos suportes, ou junto a ambos, qualquer tipo de
publicidade, inscrigdes, legendas e simbolos que nédo se relacionem
com a mensagem da sinalizacao.

o Artigo 83. A afixagcdo de publicidade ou de quaisquer legendas ou
simbolos ao longo das vias condiciona-se a prévia aprovagado do
drgao ou entidade com circunscrigao sobre a via.

o Artigo 84. O 6rgao ou entidade de trénsito com circunscrigao sobre a
via podera retirar ou determinar a imediata retirada de qualquer
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elemento que prejudique a visibilidade da sinalizagao viaria e a
seguranca do transito, com énus para quem o tenha colocado.

Departamento Nacional de Infraestrutura de Transportes (DNIT)

Publicacdo IPR — 712: Manual para ordenamento do uso do solo nas faixas de

dominio e lindeiras das Rodovias Federais

O DNIT, sigla para Departamento Nacional de Infraestrutura de Transportes,
€ uma autarquia federal vinculada ao Ministério dos Transportes do Brasil.

Suas principais responsabilidades incluem o planejamento, superviséo e
execucdo de obras de infraestrutura de transportes terrestres, abrangendo
rodovias, ferrovias e hidrovias.

Além disso, o DNIT realiza a manutencao e conservagao das rodovias
federais, tanto pavimentadas quanto ndo pavimentadas, e gerencia contratos de
concesséo de rodovias federais.

A autarquia também contribui para o desenvolvimento e implementagao de
politicas publicas voltadas para a melhoria da infraestrutura de transporte no pais,
além de estabelecer normas e regulamentos técnicos para esse setor.

Especificamente, a Coordenacgéao do Instituto de Pesquisas Rodoviarias do
Departamento Nacional de Infraestrutura de Transportes, dando prosseguimento
ao Programa de Revisdo e Atualizagdo de Normas e Manuais Técnicos langou a
comunidade rodoviaria as Instrucoes de protegcao ambiental das faixas de
dominio e lindeiras das rodovias federais, objeto de revisdo do homénimo do
DNER de 1996.

Os principais aspectos do "Manual de Ordenamento do Uso do Solo" do
DNIT séo:

e Generalidades (7.1)
o Elementos préoximos ou acima da rodovia sdo percebidos pelos
motoristas.
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o Margens das rodovias sao atrativas para cartazes de propaganda
ou "outdoors".

Regulamentagao necessaria porrazoes estéticas e de seguranca.
Desenho da pista de rolamento é importante para canalizar a
visdo.
Angulo de visdo do motorista: 37° a 65 km/h, 20° a 90 km/h.
Panorama distante, sem obstrugdes, € ideal para minimizar o
esforco visual e aumentar a seguranca.

e Condigoes Especificas (7.2)

o Publicidade nas rodovias federais é proibida, exceto para
sinalizacao de servicos (postos de gasolina, restaurantes, hoteis,
etc.).

o Necessidade de estudos para estabelecer critérios de
localizagdo, espagamento, dimensbes e conteddo das
propagandas.

o Publicidade fora das faixas de dominio também pode obstruir a
visao de paisagens ou elementos arquitetdnicos.

e Modificagao no Uso e Ocupacao do Solo

o Implantagédo de rodovias em nucleos urbanos ou proximidades
causa sérias modificagdes no uso e ocupacao do solo.

o Atrai expositores de produtos e servigos e facilita o acesso.

o Modificagdes desordenadas promovem perda de
operacionalidade da rodovia, aumentando cruzamentos e
travessias de pedestres.

o Consequéncias: migragdes internas, favelizagdo, perda de
arrecadacgao.

o Falta de planejamento estimula segregacdo urbana,
inviabilizando segmentos da rodovia e induzindo a construgao de
alternativas de contorno.

o Situagdes nas travessias urbanas:

= QOcupacao estavel.
= Tendéncia a modificagdes na ocupagéo e uso do solo.
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LEGISLAGAO: NiVEL ESTADUAL

A legislagao estadual sobre publicidade "out of home" (OOH) é essencial
para garantir a seguranca, estética urbana e ordenamento territorial.

Essas leis costumam regulamentar a instalacdo de anuncios publicitarios
em rodovias, determinando requisitos como dimensdes, localizagcdo e
necessidade de autorizagao prévia. Elas buscam evitar distragdes aos motoristas,
preservar a paisagem e assegurar que a publicidade nao interfira navisibilidade das
vias.

Nas leis estaduais, os padrées comuns adotados incluem restricdes de
altura, distancia minima de intersecoes e critérios de iluminagao, promovendo um
equilibrio entre interesses comerciais e bem-estar publico.

Abaixo as principais leis estaduais relacionadas:

Sao Paulo (SP)

Lei Estadual n° 8.900/1994: regulamenta a colocagdo de anuncios publicitarios
em terrenos adjacentes as rodovias estaduais. Ainda, exige autorizagao prévia do
Departamento de Estradas de Rodagem (DER-SP) e estabelece critérios para
localizagdo, dimensdes e conteudo dos anuncios para garantir a seguranca do
transito e a estética das vias.

e Artigo 1°: Anuncios em terrenos adjacentes as rodovias estaduais precisam
de licenca do DER-SP.

e Artigos 12, 13 e 14: Anuncios devem ser esteticamente adequados e
pintados de verde (exceto a face do anuncio).

o Artigo 12 - Os anuncios deverao ser redigidos em vernaculo e ndo
conterdo expressoes ou desenhos atentatérios a moral, aos bons
costumes e a ordem publica.
§1.°- Evedado, no anuincio, o emprego de formas ou expressdes que
aludam a sinalizagao de transito.

§ 2.9 - Sera inscrito diretamente sobre os anuncios, no seu angulo

inferior esquerdo, o nome do interessado, bem como no nimero de
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processo em que foi autorizada sua instalagdo e o numero do
cadastro, se for o caso.
§ 3.9 - Podera, ainda, o interessado colocar junto ao painel, plaqueta
identificativa com nome, simbolo e telefone da empresa instaladora
até as metragens maximas de 0,50m?, 1,00m” e 2,00m?, nas rodovias
de Categorias “A”, “B”, e “C”, respectivamente.

e Artigo 16: Os anuncios nao poderdo ser moéveis, no todo ou em parte, e nem
iluminados por pisca-piscas ou luzes intermitentes.

e Artigo 19 - Os anuncios publicitarios e os indicativos associados a
propaganda deverao atender as seguintes especificacdes:

| - conter, no maximo 5 (cinco) “atencdes”, assim entendidas
individualmente: a ilustragao, a marca, o simbolo ou logotipo, a ilustragao
inserida na composi¢cdo, o emblema, “slogans”, nome do anunciante,
endereco, telefone ou qualquer outra informacdo neles contida;

Il - a estrutura de sustentacéo devera ser confeccionada em material
e detalhes estruturais adequados a sua estabilidade;

Il - a parte inferior do anudncio devera localizar-se a uma altura igual
ou superior a 2 (dois) metros, a partir do ponto mais elevado do solo;

IV - a drea dos anuncios, incluindo molduras e ornatos e excluidos os
suportes, devera obedecer aos limites minimos e maximos indicados no
Anexo | desta lei, mantendo, porém, as dimensdes maximas nos sentidos
vertical e longitudinal de 10m (dez metros) e 30 m (trinta metros)
respectivamente.

e Artigo 22, §2°: Distdncia minima de 15 metros das cercas ou limites da faixa
de dominio.

e Artigo 25: Nao permitidos em trechos de valor paisagistico ou com trafego
elevado.

e Artigo 36: No caso de instalagdo de anuncio em desacordo com as
condicdes da licenga mas com possibilidade de ser regularizado no local, o
interessado sera notificado pelo Departamento de Estradas de Rodagem -
DER, para que, no prazo de 30 (trinta) dias, contados da data do
recebimento da notificagéo, atenda a determinacgéo.

Rio de Janeiro (RJ)
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Lei Estadual n® 5.137/2007: dispbe sobre a proibicdo de instalagdo de engenhos

de divulgacéao de publicidade em forma de outdoors e painéis e luminosos em via
expressas. Essa lei visa regular a instalagcdo de publicidade em rodovias para
garantir a seguranca e a estética das vias, prevenindo a polui¢gao visual e acidentes

de transito.

e Artigo 1°: E proibida a colocacéo de engenhos de divulgacdo de publicidade
em formas como outdoors, painéis e luminosos em vias expressas,
incluindo:

I: Nas faixas de dominio das rodovias.

II: Em locais que prejudiquem a sinalizagao de transito ou causem
insegurancga a veiculos e pedestres, como viadutos, pontes, canais, tuneis,
passarelas, trevos e entroncamentos.

Ill: Em locais que prejudiqguem a visdo em perspectiva, sejam
considerados poluentes visuais pela legislacao especifica ou prejudiquem
direitos de terceiros.

e Artigo 2°: Consideram-se engenhos de divulgacao de publicidade:

I: Tabuleta ou outdoor.

II: Painel fixo ou moével.

Il: Letreiro.

IV: Dispositivo de transmissdo de mensagem por visores, telas e
similares.

Pernambuco (PE)

Lei Estadual n® 13.698/2008: Dispde sobre a exploracdo da utilizagao das faixas

de dominio e das areas adjacentes as rodovias estaduais e federais delegadas ao
Estado de Pernambuco.

e Artigo 1°: Estabelece o uso e ordenamento das faixas de dominio das
rodovias estaduais e federais delegadas, visando seguranca, preservagao
ambiental e desenvolvimento sustentavel.

e Artigo 2°: Define faixa de dominio e area adjacente, incluindo a largura
minima de 15 metros para ambos os lados das rodovias.
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e Artigo 3°: Competéncia do DER-PE para fiscalizar e autorizar o uso das
faixas de dominio, aprovar projetos, realizar vistorias, e cobrar taxas e
multas.

e Artigo 4°: Uso de permissao, autorizagao e licenca para regular ocupacao e
atividades nas faixas de dominio.

e Artigo 5°: DER-PE pode conceder permisséo para uso privativo das faixas de
dominio por prazo determinado, cobrando prego publico.

e Artigo 6°: Condicdes para deferimento da permisséo, incluindo normas de
seguranca e conservacao da rodovia.

e Artigo 12: Necessidade de licenciamento prévio para instalacao de
publicidade em areas adjacentes, visivel aos motoristas.

e Artigo 13: Licenca pode ser indeferida se conflitar com a seguranga
rodoviaria, meio ambiente ou interesse publico.

e Artigo 36: Estabelece penalidades como adverténcia, multa, apreensao de
equipamentos, embargo ou demolicdo de obras, suspensido ou
cancelamento de autorizagdes e permissodes.

e Artigo 38: Multas variam de R$ 50,00 a R$ 100.000,00, graduadas conforme
a gravidade da infracéo.

e Artigo 43: DER-PE pode expedir intimacdes para regularizacdo de uso ou
ocupacao da faixa de dominio.

Parana (PR)

Lei Estadual n® 17.445/2012: Institui a Taxa de Fiscalizacao do Uso ou Ocupacao
da Faixa de Dominio das Rodovias no Estado do Parana, administradas pelo DER -
Departamento de Estradas de Rodagem do Estado do Parana.

e Artigo 1° - Incidéncia da TFDER: Institui a Taxa de Fiscalizacao do Uso ou
Ocupacgao da Faixa de Dominio das Rodovias (TFDER), aplicada a instalagao
de dispositivos visuais (anuncios), como painéis simples, engenhos de
publicidade iluminados (backlight, frontlight), painéis eletronicos, placas de
indicacdo e anuncios em cabinas telefénicas, abrigos de parada de 6nibus,
passarelas, pracas de pedagio, entre outros.

e Artigo 2° - Isengoées: Isencdes da TFDER para placas de indicagao de
sentido e distdncia com nomes de estabelecimentos comerciais, acessos a
propriedades lindeiras, placas de identificacdo em frente a
estabelecimentos empresariais, e cultivo agricola na faixa de dominio.

SAUS QD. 04, BLOCO A, SALA 1204 - ED. VICTORIA OFFICE TOWER - BRASILIA - DF - 70070-040
(61) 3550-8914 - WWW.STROZZIHOFFMANN.COM.BR


https://www.legislacao.pr.gov.br/legislacao/pesquisarAto.do?action=exibir&codAto=83933&indice=1&totalRegistros=1

STROZZI//HOFFMANN

ADVOGADOS

e Artigo 3°-Base de Calculo: Abase de calculo da TFDER para anuncios é de
4 UPF/PR por m® e para painéis eletronicos é de 8 UPF/PR por m>.

Ceara (CE)

Lei Estadual n® 16.847/2019: Dispde sobre a utilizagao e ocupagao das faixas de

dominio nas rodovias estaduais do Ceara.

e Artigo 1°: Disciplina o uso das faixas de dominio das rodovias estaduais
para assegurar a seguranga do transito rodoviario, o meio ambiente e o
patriménio rodoviario estadual.

e Artigo 2°: Define termos importantes:

o Autorizagao: Ato administrativo discricionario e precario, revogavel
unilateralmente pela administragao publica.

o Permissdo: Ato administrativo negocial, discricionario e precario
para prestacdo de servicos publicos ou atendendo a interesse
predominantemente publico.

o Uso especial da faixa de dominio: Qualquer uso diferente do
necessario para o trafego rodoviario.

o Tarifa anual: Valor pago ao DER pelo uso especial da faixa de
dominio.

e Artigo 3°: Define faixa de dominio como a area sobre a qual se assentauma
rodovia, incluindo pista de rolamento, canteiros centrais, obras de arte,
acostamentos, sinalizacdes e faixas laterais de seguranca, entroncamentos
e rotatérias, com larguras especificadas para pistas simples e duplas ou
multiplas.

o Larguras:

= Pista simples: 40 metros, sendo 20 metros para cada lado do
eixo da rodovia.

= Pista dupla ou multipla: 60 metros, sendo 30 metros para
cada lado do eixo da rodovia.

e Artigo 5°: O DER cobrara tarifa anual pelo uso da faixa de dominio em
diversos casos, incluindo a instalacao de painéis e placas destinadas a
publicidade.

e Artigo 6°: Estabelece a competéncia do DER para administrar, conservar e
fiscalizar as faixas de dominio das rodovias estaduais, aplicando multas,

SAUS QD. 04, BLOCO A, SALA 1204 - ED. VICTORIA OFFICE TOWER - BRASILIA - DF - 70070-040
(61) 3550-8914 - WWW.STROZZIHOFFMANN.COM.BR


https://www.sop.ce.gov.br/wp-content/uploads/sites/30/2019/04/Lei-N%C2%BA-16.847-06032019.pdf

STROZZI/[/[HOFFMANN

ADVOGADOS

embargando ou interditando obras, removendo placas ou engenhos
publicitarios, entre outras acoes.

e Artigo 12°: Considera infragdes:

o Uso especial da faixa de dominio sem prévia autorizagdo ou
permissao do DER.
o Descumprimento das recomendacgdes técnicas do DER.

e Artigo 13°: Estabelece penalidades para as infragdes, incluindo
adverténcias, multas, embargos ou interdi¢gdes de obras, remogéao de bens,
demolicdo de obras, suspensdo, cancelamento ou cassagao da permissao
ou revogacao da autorizacéao.
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LEGISLAGAO: NiVEL MUNICIPAL/LOCAL

No Brasil, a legislacao sobre publicidade "out of home" (OOH), que inclui
outdoors, painéis luminosos e painéis de LED, é regida principalmente por normas
municipais, umavez que a competéncia para regular o uso do solo e legislar sobre
normas de interesse local é dos Municipios.

Parailustrar essa diversidade regulatdria, a seguir serdo analisadas algumas

normas municipais de diferentes cidades brasileiras:

Cidade de Sao Paulo (SP)

A Lei n® 14.223, de 26 de setembro de 2006, também conhecida como Lei

Cidade Limpa, regula a ordenagdo dos elementos que compdem a paisagem
urbana no Municipio de Sao Paulo, visiveis a partir de logradouro publico. Seu
objetivo € melhorar a qualidade de vida urbana, promovendo o bem-estar estético,
cultural e ambiental da populagéo, além de assegurar a seguranga e a valorizagao
do ambiente construido e natural.

Abaixo os principais artigos e diretrizes:

e Artigo 1°: Dispde sobre a ordenacdo dos elementos que compdem a
paisagem urbana do Municipio de Sao Paulo, visiveis a partir de logradouro
publico.

e Artigo 3°: Objetivos:

Bem-estar estético, cultural e ambiental da populagao.

Seguranca das edificagdes e da populagéao.

Valorizagdo do ambiente natural e construido.

Seguranca e conforto nos deslocamentos de veiculos e pedestres.

o O O O

Preservacédo da memdria cultural e visualizagdo das caracteristicas

dos logradouros e fachadas.

e Artigo 5°: Define termos essenciais para a regulamentacao da paisagem
urbana de Sao Paulo, incluindo tipos de anuncios (indicativo, publicitario,
especial), areas de exposicao e total do anuncio, bem de uso comum, bem
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de valor cultural, espago de utilizagao publica, mobilidrio urbano e suas
fungodes, fachada, imével (edificado e nao-edificado), lote e testada ou
alinhamento.

e Artigo 8°: Normas para anuncios devem oferecer condi¢gdes de seguranga
ao publico, manter bom estado de conservagao e aspecto visual, atender
normas técnicas de seguranca e estabilidade e respeitar a vegetagao e a
sinalizacao de transito.

o Artigo 9°: Proibicbes de instalacao de anuncios:

o Em leitos derios, vias, parques e outros logradouros publicos.
o Emimdveis situados em zonas estritamente residenciais.
o Em postes de iluminagéo publica, torres de transmisséao, dutos de
gas e agua.
o Nas arvores e veiculos automotores.
e Artigo 13: Anuncio indicativo:

o Permitido um unico anuncio porimével.

o Area méxima do anuncio varia conforme a testada do imével:

o Inferiora 10m: até 1,5m?.

o Entre 10m e 100m: até 4m”>.

o Nos imodveis publicos ou privados com testada igual ou maior que

100,00m (cem metros) lineares poderdo ser instalados 2 (dois)
antncios com &area total ndo superior a 10,00m”> (dez metros
quadrados) cada um.

e Artigo 18: Proibicdo de anuncios publicitarios em imdveis publicos e
privados, edificados ou nao.

e Artigo 19: Anuncios especiais:

o De finalidade cultural, educativa, informativa, eleitoral ou
imobiliaria.
o Area maxima para antincios imobiliarios: 1m?>.

e Artigo 23: Regras para elementos do mobiliario urbano:

o Nao podem obstruir circulacdo de pedestres ou acesso a servigos de
emergéncia.
o Instalagdo deve observar uma faixa minima de circulacao.

e Artigo 33: Define as instdncias administrativas para apreciacao e decisao
de matérias, incluindo multas: Supervisor de Uso e Ocupacgéao do Solo e
Prefeito Regional.

e Artigo 34: Competéncia da Secretaria Municipal de Coordenagao das
Subprefeituras (SMSP): Supervisionar subprefeituras, expedir atos
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normativos, definir procedimentos administrativos e gerenciar o cadastro
de anuncios (CADAN).

e Artigo 35: Competéncia da Comissdo de Protegdo a Paisagem Urbana
(CPPU): Emitir pareceres sobre aplicagcdo da legislagdo de anuncios,
resolver duvidas, elaborar projetos de normas, propor diretrizes e expedir
atos normativos.

e Artigo 36: Competéncias das Subprefeituras: Licenciar e cadastrar
anuncios indicativos, fiscalizar o cumprimento da lei e aplicar penalidades
aos infratores.

e Artigo 37: Competéncias da Secretaria Municipal de Cultura (SMC):
Classificagao e parametros para anuncios culturais, emitir pareceres sobre
casos nao previstos, autorizar anudncios indicativos em bens de valor
cultural em conjunto com a Secretaria Municipal de Planejamento
(SEMPLA).

o Artigo 38: Competéncias da Empresa Municipal de Urbanizagao (EMURB):
Propor normas e programas para setores da cidade, disciplinar elementos
em areas publicas, criar novos padrbées de comunicacdo, elaborar
parametros de sinalizacdo e fiscalizagdo das intervengcdes na paisagem
urbana.

o Artigo 40: Penalidades:

Multa.

Cancelamento da licenca do anuncio indicativo ou especial.

O

(@]

Remocéo do anuncio irregular.
Multas podem variar de R$ 10.000,00 a valores superiores
dependendo da infraco.

(@]

Paisagem urbana do Municipio de Sao Paulo

O Decreto n® 47.950/2006 regulamenta a Lei n® 14.223, de 26 de setembro

de 2006, que dispbe sobre a ordenacao dos elementos que compdem a paisagem
urbana do Municipio de Séo Paulo.

Ja o Decreto n® 52.062/2010, confere nova regulamentacao ao artigo 50 da

Lei n© 14.223, de 26 de setembro de 2006, o qual dispde sobre a celebracao de

termos de cooperagdo com a iniciativa privada, visando a execugao e manutengao
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de melhorias urbanas, ambientais e paisagisticas, bem como a conservagao de

areas municipais, em consonéncia com o disposto no artigo 24 da Lein®14.517, de

16 de outubro de 2007; acresce 0 8 3° ao artigo 2° do Decreto n® 40.384, de 3 de

abril de 2001, que dispde sobre a doacéo de bens e servigos e o0 estabelecimento
de parcerias com ainiciativa privada; e revoga o Decreto n® 50.077, de 6 de outubro

de 2008.

A Lei n® 14.517 de outubro de 2007 institui o Programa Municipal de

Parcerias Publico-Privadas, cria a Companhia Sao Paulo de Parcerias - SPP e da

outras providéncias.

e Artigo 25. Fica permitida a exploragcao de publicidade nos abrigos de parada
de transporte publico de passageiros e nos relégios de tempo, temperatura
e poluicao, que devera ser disciplinada em decreto especifico, inclusive no
que se refere as caracteristicas e quantidade desses elementos, bem como
as condigdes para a veiculacdo de anuncios, dentre outros aspectos,
cabendo a decisdo final ao Prefeito, observada a legislagcdo relativa a
licitagbes e contratos.
Paragrafo Unico. A exploracao de publicidade nos demais elementos do
mobiliario urbano serd objeto de lei especifica, de iniciativa do Executivo.

O Decreton ©61.327 de maio de 2022 altera o Decreto n© 58.088, de 15 de

fevereiro de 2018, que regulamenta a Lei n® 16.786, de 4 de janeiro de 2018, que

dispde sobre a outorga e a gestdo de concessdo para confeccgéo, instalacéo e
manutencao de elementos do mobiliario urbano que especifica, a titulo oneroso e
com exploracao publicitaria, no que se refere as normas técnicas de instalagao de

sanitarios publicos fixo e mével, no Municipio de Sao Paulo.

e Artigo 1°Os artigos 12 e 13 do Decreto n® 58.088, de 15 de fevereiro de 2018,
que regulamenta a Lei n® 16.786, de 4 de janeiro de 2018, passam a vigorar
com as seguintes alteracgdes:

e Artigo 12. A distdncia minima entre as bases de fixacdo dos painéis
publicitarios deslocados, reldgios eletrbnicos digitais e dos abrigos em
pontos de parada de 6nibus e em estacdes de embarque e desembarque de
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passageiros, instalados no passeio publico de mesmo logradouro, nao
podera ser inferior a 50m (cinquenta metros).”(NR)

e Artigo 13. Os painéis publicitarios poderao ser instalados apartados dos
sanitarios publicos fixos, desde que posicionados no passeio do mesmo
logradouro ou de logradouro adjacente ao do sanitario, respeitado o limite
maximo de 50 (cinquenta) metros lineares de distancia do equipamento.

§ 19 Os painéis publicitarios deslocados deverao dispor de, no maximo, 2
(duas) faces de painel publicitario, totalizando, no conjunto, até 4m? (quatro
metros quadrados) e até 2m?® (dois metros quadrados) individualmente,
devendo ser fixados sobre uma base estruturalmente adequada com, no
maximo, 60cm (sessenta centimetros) de altura do solo, atendendo a
legislacao pertinente.

§ 20 Os painéis publicitarios deslocados deverdo respeitar a manutengao
obrigatdria de 1,20m (um metro e vinte centimetros) de faixa para livre
circulagdo dos pedestres no passeio publico, priorizando o alinhamento
pré-existente, ndao conformando elementos de obstaculo a circulagao e nao
poderao se sobrepor as fachadas e acessos dos imoveis lindeiros, além de
observar as disposicoes constantes do Decreto Municipal n® 59.670, de 7
de agosto de 2020, e demais legislagao aplicavel.

o Artigo 15- A. Os casos especiais de instalagao de painéis publicitarios, que
nao se enquadram nas disposi¢cdes deste decreto, deverdo ser submetidos
a analise dos 6rgdos competentes da Prefeitura do Municipio de Sao Paulo,
em especial da Comissao de Protegcao a Paisagem Urbana - CPPU, a qual
competira a respectiva deliberagéo.

Cidade do Rio de Janeiro/RJ

A Lei Complementar n.° 269, de 12 de dezembro de 2023, dispde sobre a

veiculagcao de publicidade exterior na Cidade do Rio de Janeiro.

Esta legislagdo estabelece diretrizes e normas especificas para a exibicdo e
o ordenamento da publicidade urbana, com o objetivo de preservar o meio
ambiente, a paisagem e o patriménio cultural da cidade.

Abaixo os principais artigos:
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e Artigo 1°: A exibicdo e o ordenamento da publicidade urbana mediante
midia exterior no Municipio do Rio de Janeiro serdo estabelecidos com base
nos seguintes principios:

| — Preservacao do meio ambiente, da paisagem e do patrimdnio
natural, cultural, histérico e arqueoldgico da cidade;

Il-Funcéo social da cidade e da propriedade urbana;

Il - Garantia de qualidade da ambiéncia urbana como resultado do
processo de planejamento e ordenagdo da publicidade no territério
municipal;

IV — Recuperacéo, reabilitacdo e conservacdo dos espacgos livres
publicos e do patriménio construido em areas degradadas ou subutilizadas.

e Artigo 2°: Para os fins desta Lei Complementar, considera-se:

Xlll — Empresa de propaganda ou de publicidade: Pessoa juridica,
devidamente registrada na Coordenadoria de Licenciamento e Fiscalizagao
da Secretaria Municipal de Fazenda e Planejamento, contratada para
veicular propaganda ao ar livre em engenhos publicitarios em nome de
terceiros;

XIV - Engenho ou veiculo de publicidade: Qualquer equipamento
destinado a veiculagcdo de mensagem, utilizando palavras, imagens, cores,
tragodes, signos, estruturas de suporte monocromaticas ou policromaticas,
recursos visuais e elementos graficos em geral, tais como letreiros, painéis,
tabuletas, artefatos de mobiliario urbano, bancas de jornais e revistas,
totens, baldes inflaveis e outros de natureza similar;

XVI — Faixa de dominio das estradas: O espag¢o de quinze metros
contados a partir das margens de seu leito;

XVII — Faixa de dominio de lagos e lagoas: O espago compreendido
entre a agua e a pista de rolamento exclusivo;

XVIII - Faixa e galhardete: Engenho publicitario feito em material ndo
rigido, destinado a pintura de publicidade ou propaganda visual, de carater
transitorio;

XXIX — Mobiliario urbano: Artefato instalado em areas publicas para
integrar a infraestrutura urbana, tais como postes de eletricidade, postes
luminosos, armarios e hidrantes, ou para prover servicos e comodidades
diversas a populacao, tais como cabines telefénicas, abrigos de paradas de
Onibus, abrigos de pedestres, sanitarios publicos, lixeiras, indicadores de
hora e temperatura, bancas de jornais e revistas, mdédulos de chaveiros,
modulos informativos, indicadores de locais turisticos, indicadores de
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logradouro publico, indicadores de parada de veiculos de transporte
coletivo, colunas multiuso, postos de salvamento da orla maritima,
quiosques, equipamentos diversos definidos em regulamento proprio ou
regulados por licitagcdo ou contrato de concessao e engenhos de sinalizagao
publica em geral,

XXXV - Painel publicitario: Veiculo geralmente plano, regular e
quadrilatero, de dimensobes variaveis, constituido de materiais diversos,
com iluminagao ou ndo, com alterndncia de imagens e movimento ou nao,
inclusive rotativa, eletrénica ou digital, passivel de instalacdo em areas
publicas, terrenos particulares, fachadas, empenas cegas, artefatos de
mobiliario urbano e outras estruturas e locais, podendo conter apliques,
desde que nao ultrapasse trinta por cento de sua area total;

XXXVI - Paisagem urbana: E a configuracgéo resultante da continua e
dindmica interacdo entre os elementos naturais, os elementos criados e
edificados e o homem, em permanente referéncia de escala, forma, fungéo
€ movimento.

e Artigo 3°: A instalacao de engenhos publicitarios atendera as normas de
uso e ocupacéao do solo, conforme o Anexo | desta Lei Complementar, bem
como as demais normas desta Lei Complementar e as normas aplicaveis do
Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano Sustentavel do Municipio do Rio
de Janeiro.

e Artigo 4°: Nao esta sujeita as restricoes de zoneamento a veiculagéao de
publicidade em:

| - Painéis indicativos;

Il - Painéis promocionais;

Il - Painéis institucionais;

IV — Imdveis em construcao ou reforma, com excecao dos imodveis
situados nas praias, na orla maritima e na faixa de dominio de lagoa e lagos;

V - Mobiliario urbano licitado e sob contrato de concessao, bancas
de jornais e revistas e médulos de chaveiros.

e Artigo 5°2: Nos canteiros centrais das vias contiguas a praia, a orla maritima
e afaixa de dominio de lagoa, fica permitida somente a publicidade:

| — Autorizada pelo Prefeito por ocasido da realizacdo de eventos de

interesse coletivo;

Il - Constituinte de parte integrante de artefato de mobiliario urbano

instalado por forca de licitagcao, e demais tipos de mobiliario urbano,
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conforme definidos no inciso XXIX do Artigo 2° desta Lei

Complementar.

e Artigo 6°: A veiculagao de publicidade em painéis delimitados na Zona
Especial do Corredor Cultural devera obedecer as normas da Lei n°© 1.139,
de 16 de dezembro de 1987.

e Artigo 19: Para efeitos desta Lei Complementar, os engenhos de
publicidade serdo classificados da seguinte forma:
| - Quanto ao género:

a) Tabuletas: Aqueles conforme conceituados no inciso XXXIX do
Artigo 2° desta Lei Complementar.

e Artigo 20: No horario entre as 20 h (vinte horas) e as 6 h (seis horas), os
painéis eletronicos deverdo manter a luminosidade em, no maximo, dez por
cento da capacidade total.

Paragrafo Unico: A luminosidade maxima dos painéis eletrénicos
instalados em mobiliarios urbanos licitados e sob contrato de concessao
podera ser superior a indicada no caput, conforme decisdo do Poder
Executivo, a fim de garantir a utilidade e as comodidades proporcionadas
por abrigos de O6nibus, indicadores de hora e temperatura e outros
equipamentos.

e Artigo 83: Nao sera permitida, em todo o territério do Municipio do Rio de
Janeiro, a veiculagao de publicidade:

XXXV — Na area do Centro Histérico do Municipio do Rio de Janeiro,
criado pelo Decreto n°® 29.411, de 10 de junho de 2008, excluindo-se a
publicidade veiculada por meio de mobiliario urbano licitado e sob contrato
de concessao; a publicidade veiculada em veiculos de transporte coletivo
do Sistema de Transportes Coletivos do Municipio e Individual (taxi); a
publicidade veiculada em bancas de jornais e revistas, painéis indicativos e
painéis institucionais de interesse publico;

XLVI - Em painéis publicitarios que tenham visibilidade para o fluxo
de transito nos seguintes logradouros, independentemente do zoneamento:

a) Avenida Carlos Lacerda (Linha Amarela);

b) Corredor Presidente Tancredo Neves (Trans Olimpica);

c) Viaduto Engenheiro Freyssinet (Viaduto da Avenida Paulo de
Frontin).

§ 19: Para os efeitos da aplicagao do inciso XXVIl do caput, considerar-se-a
somente a distdncia medida a partir dos emboques e desemboques
propriamente ditos.
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§ 29: Exclui-se da vedacao do inciso | do caput a exposicdo de publicidade
em mobiliarios urbanos e seus acréscimos e periféricos, localizados na
calcada limitrofe as faixas de areia banhadas pelo mar, desde que:

| — A veiculacao de publicidade nao ultrapasse os limites dos
mobiliarios e de suas partes acessarias;

Il = A utilizagdo dos mobilidrios e exploragédo de publicidade que
estejam autorizados em contrato precedido de licitagao;

Il - Sejam respeitados os convénios com a Unido Federal.
§ 3%: Em nenhuma hipdétese sera permitido painéis publicitarios rotativos ou
eletronicos em veiculos de transporte de qualquer natureza, excetuada a
previsdo do Artigo 71 desta Lei Complementar.
§ 4°: Em areas de favelas, a frente de exposi¢gdo de um painel eletrénico,
devera manter a distdncia minima de 40 m (quarenta metros) das
edificacdes.

e Artigo 85: Fica proibido o uso de painéis eletrbnicos, que apresentam
mensagens através de sistema que utilize diodos emissores de luz-LED ou
tecnologia similar, nos bairros da Urca e de Santa Teresa.

e Artigo 100: Os painéis indicativos e os painéis instalados em bancas de
jornais e revistas e demais mobiliarios urbanos na forma definida no inciso
XXIX do Artigo 2° desta Lei Complementar nao sofrem restricoes de
zoneamento.

e Artigo 102: Os painéis de publicidade que nao estiverem previstos nesta Lei
Complementar, bem como os que nao estejam enquadrados nos
zoneamentos previstos no Anexo | desta Lei Complementar poderao ser
autorizados excepcionalmente pelo Poder Executivo, em carater temporario
e especial, visando a divulgar eventos de interesse publico, especialmente
nas areas de saude, educacao, cultural, social e esportivo.

Distrito Federal

Lein®7.218 de 02 de janeiro de 2023

ALein.©7.218,de 02 dejaneiro de 2023, altera a Lein.® 3.035, de 18 de julho
de 2002, e a Lei n.© 3.036, de 18 de julho de 2002, que dispdem sobre os Planos

Diretores de Publicidade de varias Regides Administrativas do Distrito Federal.
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As principais mudanc¢as introduzidas pela nova legislacdo abordam a
autorizacao de uso, a necessidade de licitagdo publica e a rescisao de contratos
de permissao ou concessao de uso.

o Artigo 1°: Alteracdes no Artigo 71 da Lei n© 3.035, de 18 de julho de 2002:

o 8 1°: A autorizagcdo de uso € concedida por ato administrativo
simples, em carater precario e com prazo previamente estipulado de
no minimo 1 ano, ficando tacitamente renovada apds esse periodo,
exceto por manifestacdo expressa de uma das partes em sentido
contrario.

o § 3% A permissao ou concessao de uso é precedida de licitagao
publica nos termos da Lei federal n® 14.133, de 1° de abril de 2021,
ressalvados os casos de dispensa previstos em lei e respeitando-se
as areas e pontos objeto das autorizagdes e permissoes de uso pelos
mesmos prazos constantes do Artigo 10, Il, da Lei n® 5.795, de 27 de
dezembro de 2016.

e Artigo 2°: Alteragoes no Artigo 57 da Lei n® 3.036, de 18 de julho de 2002:

o §819:Aautorizagao de uso é fornecida por ato administrativo simples,
em carater precario e com prazo previamente estipulado de no
minimo 1 ano, ficando tacitamente renovada apds esse periodo,
exceto por manifestacdo expressa de uma das partes em sentido
contrario.

o § 3% A permissao ou concessao de uso é precedida de licitagao
publica nos termos da Lei federal n® 14.133, de 1° de abril de 2021,
ressalvados os casos de dispensa previstos em lei e respeitando-se
as areas e pontos objeto das autorizagdes e permissoes de uso pelos
mesmos prazos constantes do Artigo 10 da Lei n® 5.795, de 27 de
dezembro de 2016.

o 8 59 A rescisdo do contrato de permissdo ou concessao de uso
implica o cancelamento do licenciamento.

Lei n©7.222/2023
ALein.®7.222,de 05 de janeiro de 2023, altera a Lein.® 3.035, de 18 de julho

de 2002, que dispde sobre o Plano Diretor de Publicidade das Regides
Administrativas do Plano Piloto - RA |, do Cruzeiro — RA Xl, de Candangolandia — RA
XVIX, Lago Sul—-RA XVl e do Lago Norte — RA XVIII.
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e Artigo 1°:

o |-o0Artigo 10 passa a vigorar acrescido do inciso VIl com a seguinte
redacéao:
VIl - divulgagao de conteudo jornalistico ou de interesse publico.
II-o Artigo 12, Il e lll, passa a vigorar com a seguinte redacgéo:
Il - de médio porte: aquele que possua uma area total de exposicao
acima de 6 metros quadrados e inferior ou igual a 22 metros
quadrados e altura maxima de 9 metros.

o lll-de grande porte: aquele que possua uma area total de exposigcao
acima de 22 metros quadrados e inferior ou igual a 35 metros
quadrados e altura maxima de 12 metros.

Cidade de Recife/PE

Lei Municipal n® 18.886, de 29 de dezembro de 2021

Dispbe sobre normas de veiculagdo de anuncios e seu ordenamento no
espacgo urbano com a finalidade de preservar a paisagem urbana do municipio do

Recife.

e Artigo 1°: Estabelece normas sobre a veiculagcdo de anuncios e seu
ordenamento no espago urbano do Municipio do Recife, com afinalidade de
preservar a paisagem urbana.

e Artigo 5°: Veiculos de divulgacao:
o Equipamentos instalados em logradouros publicos ou visiveis a
partir deles, usados para transmitir mensagens visuais.
= Classificagao:
| - Painel
Il - Faixa
[l - Baldo ou similar
IV - Mobiliario urbano
V - Veiculo automotor
VI - Outros modelos conforme definicdo do caput
o §81° Considera-se visivel o veiculo de divulgagao localizado até 1,00
m de qualquer abertura ou vedo transparente que se comunique
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diretamente com o exterior, mesmo se afixado em espaco interno de
qualquer edificacéo.

o § 2° Veiculos automotores podem ser utilizados como veiculos de
divulgacao, obedecendo a legislagao federal, estadual e municipal
sobre a matéria.

o Artigo 26: Restricoes para o veiculo de divulgacao de anuncios:
I - Nao produzir ofuscamento nos usuarios das edificagcdes proximas,
motoristas, passageiros e pedestres.
Il - Rede de energia totalmente embutida e isolada.
[Il - Estrutura prépria, independente de qualquer edificagdo, com
facilidade de acesso para manutencéao e reparos.
IV - Localizacao e projecao ortogonal contida dentro do lote.
V - Nao prejudicar a visibilidade, aeragao e acessibilidade do imdvel
e dos imoveis vizinhos.
VI - Distancia minima de 3,00m para as divisas laterais.
VIl - Area méxima de 36,00m>.
VIl - Altura minima de 3,00m e maxima de 13,00m.
Paragrafo unico: Excetua-se do disposto nos incisos IV, VI, Vil e VIII
0s anuncios veiculados em mobiliario urbano conforme Artigo 33,
regulamentados pelo respectivo edital de licitagéo.

e Artigo 31: Instalacao de baldoes com publicidade:
| - Nao utilizar gas inflamavel.
Il - Ser atracado sem capacidade de flutuagao.
lll - Instalacdo em locais indicados pelo Municipio, com prazo
maximo de 30 dias.
IV - Retirada apés o término do prazo definido.

e Artigo 32: Exploracao de antincios promocionais:

o Precedida por licitagdo, preferencialmente na modalidade de
concorréncia publica, para concessao onerosa dos servigos
associados ao mobiliario urbano, conforme legislacdo federal
pertinente.

o 8 1° O edital de licitagdo discriminara as localidades e
correspondentes mobiliarios urbanos a serem implantados.

o 8§ 2° O contrato de concessao valera como licenga dos anuncios,
com isencdo de taxas relacionadas aos procedimentos de
licenciamento.

o 8 3° Outras modalidades de contratagdo podem ser usadas, desde
que justificadas por sua maior vantajosidade para a municipalidade.

e Artigo 33: Definicao de mobiliario urbano: Equipamentos instalados em
logradouros publicos com o fim de prestar um servigco publico ou de
utilidade publica.
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o Paragrafo tnico: Exemplos de equipamentos de mobilidrio urbano
incluem:
a) Abrigos de parada de transporte publico de passageiros
b) Totens indicativos de parada de 6nibus
c) Sanitarios publicos
d) Painéis eletrbnicos para texto informativo
e) Placas identificadoras de vias e logradouros publicos
(Postes toponimicos)
f) Totens de identificagcado de espacos
g) Cabines de seguranca
h) Quiosques para informacdes culturais
i) Bancas de jornal e revistas
j) Bicicletarios
k) Lixeiras, estruturas para disposicdo de sacos de lixo e as
destinadas a reciclagem
l) Orientadores de pedestres
m) Quiosques para vendas de produtos e servigos localizados
em logradouros publicos, cais de rios e orla maritima
n) Reldgios (tempo, temperatura e poluigao)
0) Abrigos para pontos de taxi
p) Grades de protecao de arvores
q) Qualquer outro elemento definido por Decreto, instalado
em logradouro publico ou bem de uso comum do povo com a
finalidade de prestar um servigo ou utilidade publica.

O Decreton.®35.675,de 01 de junho de 2022, estabelece os procedimentos

a serem adotados pela Secretaria de Politica Urbana e Licenciamento (SEPUL)
referentes aos processos de licenciamento de andncios e ordenamento da
publicidade, conforme as diretrizes da Lei n.© 18.886, de 29 de dezembro de 2021.
Este decreto detalha as medidas de controle e regulamentacao para garantir o
cumprimento adequado da legislagao vigente, incluindo a verificagéo de distancias
minimas e a definicdo de estruturas publicitarias proibidas.

e Artigo 5°. Verificagado da distancia minima entre veiculos de divulgagéo:
o Sera elaborado um mapa georreferenciado para o controle da
espacializacdo dos engenhos licenciados, conforme definido no
artigo 24 da Lein.© 18.886/2021.
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o Paragrafo unico: A prioridade na concessdo das licengas sera

determinada pela data de pagamento da respectiva taxa de analise.
e Artigo 6°. Definicdo de "outdoor" para efeitos de proibicéo:

o Considera-se "outdoor", conforme artigo 25 da Lei n.° 18.886/2021,
o painel de grande porte constituido de quadro préprio em placas
modulares, com estrutura de sustentagao em madeira.

e Artigo 7°. Medida da distancia minima de 3,00m:

o A distancia minima de 3,00m (trés metros), definida no inciso VI do
artigo 26 da Lei n.° 18.886/2021, devera ser medida da aresta do
veiculo de divulgacao para as divisas laterais e para as edificacoes
existentes no lote.

Cidade de Fortaleza/CE

Lei Ordinarian ©9.951, de 13 de dezembro de 2012.

A Lei Ordindria n.° 9.951, de 13 de dezembro de 2012, modifica
substancialmente a Lei n.° 8.221, de 28 de dezembro de 1998, que regula a
propaganda e publicidade no municipio de Fortaleza.

Esta nova legislagdo visa modernizar e adaptar as normas existentes,
assegurando que a propaganda e publicidade se integrem de maneira harmoniosa
e segura ao ambiente urbano, além de atender as exigéncias contemporaneas de
comunicagao visual.

e Artigo 5° (inciso VII):

o A publicidade em empenas cegas deve ocupar no maximo 80% da
area total da empena.

o Essalimitagdo garante que a mensagem publicitaria seja visivel sem
sobrecarregar a estética da edificagao e do entorno.

e Artigo 10 (inciso XIlI):

o A instalacdo de dispositivos luminosos em engenhos publicitarios
deve ser feita de forma a ndo produzir ofuscamento ou causar
inseguranga ao transito de veiculos e pedestres, bem como as
edifica¢des vizinhas.
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o Averificacdo do ofuscamento ou inseguranca deve ser determinada
por laudo técnico, garantindo que a publicidade luminosa nao
comprometa a seguranca publica.

e Artigo 14 (capute 8§ 1°):

o A area total maxima para letreiros é calculada multiplicando o
comprimento da testada ou da fachada da edificagdo por 0,50
metros.

o Além disso, a publicidade instalada em fachadas de vidro deve ser
realizada com adesivos microperfurados aplicados diretamente
sobre o vidro, permitindo a passagem de luz, insolacao e ventilagao

Cidade de Curitiba/PR

Lei Municipal n® 8.471/1994
ALein®8.471/1994 regula a publicidade ao ar livre em Curitiba, estabelecendo que

anuncios visiveis ao publico em imdveis, sejam edificados ou ndo, dependem de
licenca da Secretaria Municipal de Urbanismo.

o Artigo 1°: Apublicidade ao ar livre reger-se-a pelas disposicoes desta lei.
e Artigo 2°: Definicdo de publicidade ao ar livre:

§ 10 - Letreiros: Indicagdes no préprio local da atividade, contendo
nome, marca, logotipo, atividade principal, endereco e telefone.

§ 29 - Anuncios: Indicagdes de produtos, servigos ou atividades por
meio de placas, cartazes, painéis ou similares instalados em locais
diferentes de onde a atividade é exercida.

e Artigo 3°: Licenciamento obrigatério para publicidade em imoveis
edificados ou nao, expedido pela Secretaria Municipal de Urbanismo.
e Artigo 4°: Requisitos para licenca de instalagéo de publicidade:

| - Letreiros: Informacbes sobre alvara, localizagdo, material,
dimensdes, dizeres, relacdo com fachada, terreno e meio-fio.

Il - Anuncios: Inclui todos os requisitos dos letreiros mais a
autorizagao do proprietario, definicdo do tipo de suporte e disposi¢cado no
terreno.

e Artigo 5°: Proibigdes para publicidade:
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Publicidade que obstrua portas, janelas ou ventilagéo.

Em calgadas, arvores, postes, monumentos (exceto quando
regulamentada).

Colada ou pintada diretamente em muros, paredes ou portas de
aco.

Que oferega perigo fisico ou risco material.

Que obstrua sinalizagao publica.

Publicidade moével ou sonora, entre outras restricdes.

e Artigo 6°: Notificacdo aos infratores com prazo de 10 dias para

regularizacdo da publicidade.

e Artigo 7°: Penalidades para infracdes:

o

o

Multas pela falta de alvara e por estar em desacordo com
caracteristicas aprovadas.

Remocao da publicidade as expensas do infrator em caso de
persisténcia da infragao.

e Artigo 10: Taxa de publicidade:

o

@)
@)
@)

Letreiros sao isentos.

Letreiros com anuncios: 20% da UFC.

Anuncios em lotes nao edificados: 10% da UFC.
Anuncios em lotes edificados: 20% da UFC.

O Decreto N° 976 regulamenta a Lei Municipal N° 8.471, de 13 de junho de

1994, estabelecendo normas para a veiculacdo de publicidade ao ar livre em

Curitiba. Ainda, define as categorias e especificagcdes para letreiros e anuncios,

considerando tecnologia e localizagdo, com critérios especificos para painéis

publicitarios em relacao a sua dimensao, recuo, altura e afastamento.

O decreto também aborda a utilizagcdo de letreiros em iméveis do

Patrimonio Cultural Edificado, dispensa de licenciamento para determinados tipos

de publicidade, e estabelece condigdes para publicidade em logradouros publicos

e edificagcbes em obra, sempre visando a organizacao visual e a segurancga urbana.

e Artigo 1°: Licenciamento obrigatdrio para publicidades visiveis da via
publica.
e Artigo 2°: Classificagao dos painéis publicitarios:
o Letreiro: No local da atividade comercial.
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Anuncio: Em local diferente do exercicio da atividade econémica.
Placa de venda e locagao de imovel.
Publicidade em edificagcdo em obra.
o Publicidade no logradouro publico.
o Artigo 4°: Tipos de letreiros:
o Fachada, totem, muro de divisa lateral, empena cega, topo e
adesivo.
e Artigo 5°: Tecnologias para letreiros:
o Estatico (semiluminacgao, iluminado, luminoso), LED ou similar.
e Artigo 6°: Area maxima de letreiro: 2/3 do comprimento da fachada por
1,00m.
e Artigo 7°: Letreiros no pavimento térreo: altura maxima de 10m.

o O O

o Especificagdes para letreiros em totem e comerciais acima do
térreo.
e Artigo 8°:
o Projecao maxima de letreiros: 1,20m da fachada.
o Altura livre minima: 2,40m.
e Artigo 10: Estruturas de painéis devem ser de material metalico.
e Artigo 12: Utilizacdo de empena cega e topo de edificio em edificios
comerciais.
e Artigo 13: Compartilhamento de letreiro permitido apenas para promog¢ao
do préprio estabelecimento.
e Artigo 15: Letreiros em Patrimbnio Cultural Edificado precisam de
aprovacao prévia.
e Artigo 17: Publicidade em toldos permitida apenas na bambinela.
e Artigo 19: Dispensa de licenciamento para letreiros com altura inferior a
4,50m e area até 10m?>.
e Artigo 21: Classificacao dos anuncios:
o Tipo"A": Area até 18m>.
o Tipo"B": Area entre 18,01m° e 27m>.
o Tipo"C": Area entre 27,01m? e 32m?>.
e Artigo 22: Tecnologias para anuncios:
o Estatico (iluminado, ndo iluminado), LED ou similar.
e Artigo 23: Area méxima de antncio: 1,60m do comprimento da testada do
lote.
e Artigo 25: Altura méaxima dos painéis:
o Tipo"A": Até 10m.
o Tipo"B"e"C": Altura variavel conforme recuo frontal.
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o Artigo 28: Afastamentos para painéis: 15m entre painéis isolados, 5m em
lotes de esquina.
e Artigo 29: Distancia minima entre painéis: 300m ao longo da via.
e Artigo 30: Estruturas metalicas, acabamentos de qualidade, identificagao
da empresa.
e Artigo 45: Critérios para painéis eletrénicos LED:
| - o painel devera possuir controle da intensidade luminosa,
de forma a nao gerar incébmodo e impacto visual aos transeuntes e
ao transito de veiculos, independentemente da diregao do painel;
Il - fica proibido o efeito estroboscépico ou qualquer efeito que venha
a causar transtorno ao transito ou aos transeuntes, inclusive os
decorrentes da coloragéao utilizada;
Il - os anuncios deverdo permanecer desligados do periodo
noturno, das 23h (vinte e trés horas) as 6h (seis horas);
IV - durante o periodo noturno o brilho do painel devera ser limitado
a, no maximo, 10% (dez por cento) de sua capacidade;
V -todo anuncio devera assegurar, no minimo, uma hora diaria
de conteldo a ser definido pelo Municipio, fracionada em insergoes
de, no maximo, 30 (trinta) segundos e com grade de veiculagao
previamente aprovada pela Secretaria Municipal de Comunicacgao
Social - SMCS, estipulando hora, tempo de exposigcao e conteudo.
e Artigo 54: Conselho Municipal do Urbanismo - CMU pode permitir
publicidade em casos especificos, como em iméveis abandonados ou com
projecéo 3D.
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CONCLUSAO

A analise das legislagdes nacionais em publicidade OOH no Brasil revelaum
arcabougo normativo diversificado, abrangendo regulamentagcdées em niveis
federal, estadual e municipal.

A legislacao federal estabelece principios gerais para a publicidade,
enguanto as leis estaduais e municipais detalham aspectos especificos como
localizagdo, tamanho, luminosidade e conteudos permitidos, além de
procedimentos de licenciamento e penalidades para infragdes.

Observa-se uma tendéncia crescente de integracao de tecnologias digitais
e a preocupacgao com a sustentabilidade ambiental.

Além disso, a autorregulamentacdo, promovida por entidades como o
CONAR, desempenha um papel crucial na manutencao de padrdes éticos e na
promocao de praticas responsaveis no setor, complementando as
regulamentacdes governamentais.

Em suma, o panorama legal da publicidade OOH no Brasil busca equilibrar
a liberdade comercial com a protegcdo do ambiente urbano e o bem-estar social,
refletindo uma evolugdo continua para se adaptar as novas demandas e

tecnologias do mercado publicitario.
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