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INTRODUGCAO
Visao do
Presidente

Um ano produtivo é aquele em que reunides sao realizadas,
projetos estdo em dia e metas sdo alcangadas.

Tudo isso so foi possivel gragas a um time ativo, comprometido e
dedicado as suas tarefas na ABOOH.

Todas as decisdes tomadas foram pautadas em consenso e
centradas nos objetivos tragados no inicio do ano. Chegamos ao
final de 2024 com a certeza de que contribuimos
significativamente para o avang¢o do nosso setor, consolidando
ainda mais a nossa historia.

niciamos 0 ano de 2024 com grandes expectativas de crescimento,
apostando em um futuro promissor tanto no Brasil quanto no cenario
global. Com um olhar direcionado para a programatica e estratégias
voltadas a novos setores, nos preparamos para abragar as
transformagoes que o mercado exige.

Cumprimos nosso calendario de forma exemplar, com reunides
ordinarias, extraordinarias com o Conselho além das inumeras
ligagoes e trocas de mensagens.

Quero expressar minha gratidao pela dedicagao e pelo apoio de
cada um de vocés que tornaram isso possivel: Ana Célia Biondi,
Alexandre Guerrero, Felipe Forjaz, Rodrigo Kallas e Daniel Simées.
Com a chegada de uma nova diretoria, trouxemos também novas
perspectivas para a ABOOH e para o mercado como um todo. Foi um
periodo marcado pela concretizacao de ideias inovadoras e pela
implementacao de iniciativas importantes que fortaleceram nosso
segmento, entregando resultados concretos ao mercado publicitario.

Com a diretoria nao foi diferente, realizamos

reunides presenciais e online, almogos de trabalho

sempre aliados ao nosso dia a dia. A escolha desse time para a
missao era uma certeza de disposigao e vontade de fazer a
diferenga. Ao olhar para tudo o que construimos juntos este ano,
posso afirmar que deixamos um legado que ficara na historia.

Homenagem

O otimismo do nosso meio € evidente, crescemos 40% em investimento ja

no primeiro semestre de 2024 em comparagao com o mesmo periodo de Meu sincero agradecimento a Allan Monteiro, Ana Célia Biondi,

2023, chegando a 11% de share, esses numeros refletem a forca do nosso Conrado Kallas, Lucio Medina, Lucio Schneider e Yuri Berezovoy;,

setor e demonstram que estamos em um momento de expansao. pelo foco, dedicagido e pelos contelidos valiosos que ajudaram a
moldar o trabalho da ABOOH neste ano.

Dividi minha atencao entre os projetos da minha empresa e o trabalho

diario na ABOOH, e me sinto reconfortado ao observar o progresso Por ultimo, e certamente nao menos importante, nosso

que alcangamos ao longo deste ano, em destaque os pilares de agradecimento mais especial vai para Andréa Weiss, nossa

Educacdo, Relagcdes Governamentais, disseminagao da ; dedicada Diretora Executiva. Sua incansavel dedicagao tem sido

Programatica, aproximacao com as demais associacdes do um pilar fundamental para nossa associacao, trazendo nao apenas
. s 7 - . . . relevancia, mas também a agilidade necessaria para impulsionar
mercado publicitario, alem de atuagoes internacionais,

b . d lhori t inumeros projetos que fortalecem o nosso setor. Obrigado por sua
na busca incessante de melhorias para o nosso setor. visao, comprometimento e por fazer a diferenga todos os dias!

Agora, a poucos passos de 2025, levamos as conquistas e

aprendizados de 2024 como base para alcancar novas metas

e desafios. Buscamos nao apenas fortalecer nossa presenca

no mercado, mas também explorar com criatividade

Novos espacgos no bolo publicitario.
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Inovacao e
Disrupgao

A tecnologia, como nossa grande aliada, continua a impulsionar o setor
Out of Home (OOH) para novos patamares, proporcionando um
reposicionamento estratégico que tem transformado profundamente o
meio. ,
indo além da introducao de novos formatos e da automacgao na compra
de espacos publicitarios. Trouxemos mudancas significativas para o
modelo de negdcio, consolidando um futuro disruptivo para o OOH.

mas gue se reinventa sem perder suas caracteristicas essenciais:
impacto, alcance, regionalizacao e uma série de variaveis Unicas que
definem o OOH. Seguimos unidos, com 0s mesmos objetivos e
caminhando na mesma direcao, nao como concorrentes, mas como um
setor empenhado em conquistar territérios antes inimaginaveis.

Nossa delegacao esteve em Hong
Kong e Shenzhen, realizando nove visitas técnicas a empresas chinesas,
acumulando aprendizado e participando de dois dias intensos no
Congresso da WOO. Também vivemos momentos culturais Unicos,
incluindo algumas surpresas com pratos pouco familiares (rsrs).

com outros setores, como
ainclusao do prémio de OOH no Festival de Gramado e a introducao do
meio no Agronegdcio Brasileiro, criando oportunidades para que nossos
associados levassem seus inventarios a campanhas inéditas. Além disso,
fomos convidados pelo |IAB para webinars e para o principal evento do
setor, o Adtech Branding 2024. Neste evento, apresentamos pela
primeira vez a engrenagem completa da programatica, destacando cada
etapa: a venda programatica do exibidor (helloo), as plataformas SSP
(Hivestack) e DSP (Gama), e os resultados impressionantes de 40 dias de
campanha, com o testemunho da Hyundai.

Seqguimos desbravando novas fronteiras, com muitas conquistas pela
frente

ABOOH como
referéncia nacional
e internacional

Em 2024, consolidamos ainda mais nosso
papel como referéncia no mercado Out of
Home (OOH), tanto nacional quanto
internacionalmente. Este foi um ano
extremamente produtivo no que diz respeito
a producao e compartilhamento de
conteudos, bem como a nossa participacao
em eventos estratégicos para o setor no
Brasil e no exterior. >

Welcome
ABOOH delegation powered
by LIDE China




No cenario nacional, fomos destaque em importantes Internacionalmente, a ABOOH marcou presenca
veiculos de comunicacao, abordando temas relevantes no Congresso da WOO (World Out Of Home

para o mercado. Entre as principais publicacoes estao: Organization), onde apresentamos as principais
iniciativas realizadas ao longo do ano no Brasil.

Além disso, realizamos visitas técnicas em empresas
do setor, destacando-se como momentos ricos de
aprendizado, troca de conhecimento e networking
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- Comités:
Avancgos e
_Estruturagao _

Em 2024, a ABOOH consolidou sua atuacao estratégica com a
reestruturagao do Comité de Relagoes Governamentais (RELGOV). Com
um planejamento bem definido, intensificamos nossa presenca junto a
parlamentares municipais, estaduais e federais, demonstrando a
relevancia e especificidade do meio OOH. Nosso trabalho constante,
com didlogo direto e esclarecedor, fortaleceu nosso relacionamento com
o poder publico.

Atualmente, monitoramos de forma proativa as 15 principais cidades do
Brasil, acompanhando semanalmente propostas legislativas e projetos
de lei que possam impactar o setor de OOH. Essa vigilancia continua é
uma conquista significativa, permitindo que o segmento responda com
agilidade e consisténcia, sempre buscando solucdes positivas e
alinhadas as necessidades do mercado.

Avancos Estratégicos:

No passado, as agdes eram pontuais e reativas, mas hoje
estamos estruturados para agir estrategicamente. Cada nova
meta representa um passo solido na construcao de uma base
mais forte e preparada para o setor.

O trabalho realizado pelo RELGOV impulsionou a
criacao de outros trés comités importantes:

Em 2024, os comités da ABOOH reforgaram seu papel estratégico na
defesa e desenvolvimento do setor de Out of Home. Com liderancgas
dedicadas e apoio especializado, alcancamos avancos significativos
em frentes tributarias, regulatorias e de fiscalizagao.



Em uma conquista notavel, conseguimos incluir no texto da reforma

tributaria, com o apoio do Senador Izalci Lucas, um dispositivo sobre o local

de cobranca elde~stinata'rio de tributos no setor. Agora, aguardamosa Com uma abrangéncia nacional, o Comité de Fiscalizagdo atua para garantir

votac;z,;\o pelo orgao responsavel, com otimismo de que essa redagao trara que as midias do OOH operem dentro das legislacdes locais e nacionais. Em

beneficios diretos para o OOH. 2024, interviemos em mais de 20 solicitacdes relacionadas a painéis ou locais
irregulares, somente no seqgundo semestre. Este acompanhamento reforca
NOsso compromisso em auxiliar o mercado publicitario a seguir corretamente
as normas e evitar problemas legais.

Lideranga: Conrado Kallas (Kallas Midia OOH)
Apoio: Andréa Hoffmann do Escritdrio de Relagdes Governamentais da ABOOH
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Unindo esforcos das trés principais R : o Ay W T e . ‘ Y /
entidades do setor, trabalhamos no el o ar X S TR . 4
desenvolvimento de um Projeto de Lei e ' . | ¥ U, . | L
(PL) que aborda tanto a defesa quanto e ‘ : , !, Dt o~ b
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luminosos. O didlogo com relatores
dos PLs foi estratégico para apresentar
nossas argumentagoes € avangar no
entendimento das necessidades e

possibilidades do meio.

N

Reconhecendo a necessidade de evolugcao do setor, este comité desenvolveu um
documento que atende as diversas demandas do OOH, incorporando formatos
variados, DOOH, compra programatica e a nova possibilidade de compra em %
do checking. A implementacdo do novo padrao esta prevista para 2025.

Focado na unificagdo dos padrdes de mercado, este comité trabalha na criacdo de
uma cartilha de métricas baseada em normas internacionais, como MRC, IAB e World
Out of Home Organization. O objetivo € modernizar e integrar os processos de
mensuracao no OOH, garantindo clareza e interoperabilidade para todos os players.

Lideranga: Yuri Berezovoy (RZK) e Boaventura Jr. (Galeria)
Apoio: Joventino e a ferramenta JOVE

Lideranca: Yuri Berezovoy (RZK Digital) . wie & e _ e T
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CONHECIMENTOS E CONTEUDOS:
Capacitandoo
Mercado de OOH

Em 2024, a ABOOH reafirmou seu compromisso em
proporcionar conhecimento de ponta e capacitagao ao
mercado de Out of Home. Este ano foi marcado por iniciativas
que vao além do habitual, oferecendo um leque ainda mais rico
de conteuldos, cursos e eventos para profissionais do setor.

[ COMITE DE EDUCACAQ ]

Curso de Qualificagao Profissional

Uma proposta inédita que trouxe conhecimento
aprofundado, formagao e uma nova perspectiva
sobre temas essenciais no dia a dia do OOH.

[ GT APOSTAS DE
JOGOS ESPORTIVOS |

Webinars e Mesas Redondas

Mantivemos nossos tradicionais formatos,
inovando com webinars hibridos - presenciais em
Sao Paulo e transmitidos ao vivo para todo o Brasil,
proporcionando acesso mais agil e abrangente.

A .
Série Especial sobre Programatica

Uma abordagem aprofundada sobre programatica, explicando e
desmistificando seu impacto no mercado. \/

Coma ded1cac;ao desses comites, WEginar WEginar WEBinar WEBinar  Adpisuco WeBinar 558

INSCREVA-SE Programética Todos 0s5 episddios
e da série sobre DSP

seguimos avangando em prol de um = = gl S
mercado mais robusto, regulamentado @, OB || o WL e @& 0 EES

programatica para DOOH para DOOH

e preparado para os desafios do futuro. . )

Episédio O1:



WEBINARS ! y MESAS REDONDAS

28 de Fevereiro

vendas

12 de Ma rgo — rofissionalizago H Possibilidade de

25 de Abril

Solugao AllUnite para OOH — Viséo geral detalhada

3 de Julho
28 de Maio

23 de Outubro

Cada evento contou com participagoes de
empresas que enrigueceram o debate e
apresentaram cases que refletem a inovagao
e a colaboragao no setor.

W 9 de Outubro




As reunides gerais da ABOOH desempenham um papel
essencial na comunicagao e no alinhamento das agoes da
associacao.

Elas sao oportunidades para compartilhar iniciativas em
andamento, colher opinides valiosas e informar os
associados sobre os proximos passos estratégicos.

Encerramos 2024 com seis reunioes realizadas, todas com
alta participacao dos associados. Cada encontro promoveu
discussoes relevantes e proporcionou um espaco para
fortalecer o didlogo entre os membros do setor.
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Novas
Parcerias

Faces ABOOH - Um catalogo digital com mais

=

2024 foi um ano marcado por importantes colaboragoes que

impulsionaram o setor de OOH. Desde o inicio, dedicamos nossos feiioada
doAy

esforgos para fortalecer e expandir as conexdes estratégicas:

-

30-NOV-13H ‘
SAVE THE DATE r

No Festival de Gramado, introduzimos uma nova categoria dedicada ao R RO

OOH, com curadoria e jurados indicados pela ABOOH, destacando a
criatividade e inovagao do nosso setor.

LD 6Ur s
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Iniciamos uma parceria com a ABAP, apresentando o Faces ABOOH e o
curso Formagdo em Midia OOH, realizado em colaboragdo com a ESPM,
no evento da nova gestao da associagao.

Estivemos presentes no Retail Media Show, com o painel “DOOH:
Acelerando o Todo do Funil da Jornada de Conversao”, reforcando a
relevancia do DOOH nas estratégias do varejo.
Confraria das Diri de idad
No6s somos mulheres CEO’s B}

Lancamos um curso de qualificagao profissional, destacando o potencial
do meio OOH e deixando um legado de conhecimento e oportunidades
para os profissionais do mercado.

Iniciamos uma colaboragdo com Antonio José, no renomado
AJ Podcast, apresentando o Faces ABOOH como protagonista
do primeiro projeto.

Passamos a desenvolver um trabalho conjunto com as agéncias de
publicidade de Sao Paulo, por meio de parcerias com Sinapro e Fenapro.

Participamos do Congresso de Agronegdcio no Brasil, em parceria com
a ABMRA, incluindo nossa atuagao na 222 Mostra de Comunicagao do
Agro, com a categoria "Campanhas e Projetos OOH".



Campanhas
Sociais

Em 2024, a ABOOH demonstrou o impacto que a comunicagao
pode ter na mobilizagao de causas sociais. Participamos
ativamente de iniciativas que marcaram o ano, conectando
marcas e publico em agdes de grande relevancia:

Respondendo a calamidade das enchentes no Rio Grande do Sul,
langcamos um movimento nacional para conscientizar e engajar marcas a
permanecerem no Estado, incentivando a populagao a apoiar a
economia local. Criamos 10 filmes de 10 segundos que trouxeram
mensagens de positividade e estimulo, destacando a importancia de
manter as industrias e o varejo fortes na regiao.

Prestamos uma homenagem nacional ao icone da publicidade brasileira,
em parceria com a WMcCann e Paulo Gregoraci, reconhecendo sua
contribuicdo imensuravel ao mercado.

_Homenagem a um
Icone da Publicidade:
Washington Olivetto

Promovemos uma iniciativa que trouxe visibilidade ao trabalho de uma
instituicdo que reabilita pessoas com deficiéncia fisica, ampara familias
e transforma vidas. Nossas telas em todo o Brasil ajudaram a sensibilizar
o publico e a incentivar doagdes.

Mais dej[el)JT-[FEE  tao brilhantes
quanto as "palhas de ago" Bombril!

Encerramos o ano ampliando a campanha de doacdes para esta
importante instituicao, que transforma vidas no sertao nordestino
com agdes de acesso a agua, alimentacado, educagédoe L e
capacitagao profissional.

NO SERTAO
FALTA AGUA
MAS NAO
VAI FALTAR

FUTU

VAMOS JUNTOS
EM FRENTE

RIO GRANDE DO SUL
EM FRENTE

AJUDE

amigosdobem.org A

Todos 0s 5 episodios
da série sobre DSP

PARCERIA "
estao no YouTube!

ESPM + abooh
FORMAGAO

EM MiDIA OOH
(OUT OF HOME)

11,13,18, 20, 25, 27 DE JUNI
E2,4 DEJULHO

[DAS19H30 As 22H30

o WARKET/,

da Associacao
em 2024

Comunicar-se com os profissionais da industria requer
dinamismo e inovagdo. Em um cenario onde cada post tem
vida util limitada, nosso trabalho nas redes sociais, em parceria
com a Quaddri, & pautado pela busca incessante por relevancia o
e conexao com o publico. %a‘*_ ABOOR Indicados

do publico
brasileiro GOSTA

Pensamos em conteuidos estratégicos, cobrimos eventos e
realizamos enquetes para manter nosso publico sempre engajado.

Na Midia:
- . ABOOH e o Crescimento
Os numeros falam por si: do OOH no Brasil wo—
R$ 2,639 Bilhdes investidos em OOH
Um crescimento de 10,4%

))Especial OOH em relagéo ao ano anterior

Mercado de out of home no Brasil
experimenta crescimento significativo

Um novo patamar de investimento,
refletindo a confianga dos investidores
nos resultados entregues.

[ CONTEUDO VEICULADO ]

“Quando toda a cadeia se une,
©©0 mercado se fortalece” -
55, diretora-executiva ca ABOOH.

(feed + stories), média de 180 por més.

*Média Instagram, Facebook, LinkedIn, TikTok e YouTube (01/01/2024 a 26/11/2024).

Explorando o
[ ALCANCE ] ol 1ol 00K i ) .comemorando
16 anos!

X

para ficar de olho!

uma média de 17.458 4
pessoas por més (100% organico).

*Média Instagram, Facebook, LinkedIn, TikTok e YouTube (01/01/2024 a 26/11/2024).

[ IMPRESSOES TOTAIS ]

uma média de 28.519 por més.

Dados do CENP-Meios.

*Média Instagram, Facebook, LinkedIn, TikTok e YouTube (01/01/2024 a 26/11/2024)

[ ENGAJAMENTO NO LINKEDIN ]

com um crescimento
de 716,42% em comparagao com 2023.
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*Média Instagram, Facebook, LinkedIn, TikTok e YouTube (01/01/2024 a 26/11/2024)

Nosso site segue a mesma sintonia das redes sociais,
funcionando como um hub de noticias, eventos e conteidos
que jamais perdem a relevancia.

Em cada plataforma, seja LinkedIn, Instagram ou Facebook,
buscamos ir além, levando ao mercado publicitario as informacgdes
e insights mais atuais, com um tom educacional e estratégico.

8'

Agéncia, sente falta
de um inventario

Seguimos conectando, informando e inovando para fortalecer a de OOl concializace

ara planejar

comunicag¢ao no setor. 1as campanhas?

Inscrigdes abertas!

s Participe e envie
r " sua inscrigao.



EVENTOS

Agenda
ABOOH

Os eventos da ABOOH representam muito mais do que
encontros: sao momentos de conexao, troca de
conhecimento e fortalecimento do setor.

Nosso objetivo & promover um ambiente de networking
com um clima de uniao, colaboragao e respeito, deixando
de lado qualquer ideia de competicao.

Ao longo do ano, realizamos:

3 Happy Hours:

Reunindo profissionais para conversas
informais e trocas enriquecedoras.

1Coquetel:

Celebrando nossas conquistas com
elegancia e descontragao.

1 Almoco de Confraternizagao:

Um momento especial para encerrarmos 0 ano juntos.

As fotos sao um registro do ambiente acolhedor e
dinamico desses encontros, que reforgcam o espirito de
comunidade e inovacao da ABOOH.

Mais do que eventos, sao oportunidades de construir
relacionamentos que movem o mercado.
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2024

Associados

O ano de 2024 foi marcado por novas conquistas e um crescimento
significativo no interesse pelo nosso ecossistema.

Falamos com uma ampla variedade de empresas ao longo do ano,
fortalecendo nosso compromisso com o desenvolvimento do
mercado de OOH.

Nosso ecossistema reflete a forga do setor, que vem se consolidando
como um dos principais pilares da publicidade no Brasil.

A cada nova parceria, reforgamos nossa posi¢do como referéncia e
impulsionamos o crescimento do OOH.
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